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Henkilomedia hybridissa mediamaisemassa

Henkilomedian rooli kasvaa
Kaupallisuuden rooli kasvaa
Miten teemaa voisi jasentaa?



Henkilomedian tyyppeja

Artisti, urheilija, tv-kasvo jne.

Influensseri, sosiaalisen
median sisalléntuottaja;
tiktokkaaja, tubettaja jne.

Journalistinen
kaupallinen somevaikuttaja

Aktivisti, lobbari, poliitikko -
mielipidevaikuttaja
kansalaisyhteiskunnasta,
politiikasta, liike-elamasta

Uutisvaikuttajat,
"newsfluencer”

Digimarkkinoinnin
ammattilaiset (brandit,
mediajulkaisijat)

muu, mika?

Trollit, botit, mis- ja

disinformaation levittajat

Henkildomedian tyyppeja. CC Tuija Aalto 2025 linkedin.com/in/tuija



Vaikuttajan ansainta

Influensseri: sosiaalisen median Vaikuttaja- Tukee
sisilléntuottaja, joka kaupallistaa markkinointi- kaikkia tv-nakyvyys, esiintymiset
yleisdsuhteensa kampanjat tulovirtoja

Mainostulot esim.
YouTube rev. share
Sisallontuotanto Jos

omilla somekanavilla AN neuvottelu-
\: Kumppanuus-

mainonta, alekoodit

voimaa

Osakkuus muiden

yrityksessa

Itsensa tyollistaminen Oman tuotteen
verkkokauppa

Merch, lisensiointi,
Yrittajyys tuotemallistot

Tekijanoikeuksien
lisensointitulot
(kirjat, podit, VOD)

Vaikuttajan ansainta. CC Tuija Aalto 2025 linkedin.com/in/tuija

Jos kasvuhaluja

Muiden tyéllistaminen




Journalistiset kaupalliset somevaikuttajat

Perustuu mediassa vuosina 2019-2023 julkaistujen juttujen teemoitteluun ja analyysiin

Mediapersoonat, jotka yhdistavat Journalistin

Uudehko ilmid : : : .
roolin kaupalliseen somevaikuttajuuteen

Kohtaavat kritiikkia Perustelevat Yksimielisyys osaamisesta

‘ TOimltuksellls?ja , Preka:arlsulfs; Jf’u..mal.!St..'set Nakyvyystaidoissa journalisti-
kaupallisen siséllon raja tyGtyksin Bivat elata somevaikuttajat muita edella
hamartyy freelanceria

Mediayrittajyys

Vastuullisuus

*) Artikkelikasikirjoitus Aalto & Frig (2025) “Controversies Over Journalistic Social Media Influencers



JSMI:ien vastuullisuusvaittamat

Perustuu mediassa vuosina 2019-2023 julkaistujen juttujen teemoitteluun ja analyysiin

Mediatalotkin julkaisevat Vastuullisen vaikuttajan eetos

advertoriaaleja

Vasta-argumentit

Valikoivuus yhteistéista

Raja hamartyy myos
aikakauslehtien tuote-
esittelyissa

Noudattaa ohjeita
mainosten merkitsemisesta

Arvot avoimesti esilla
Autenttisuus

Artikkelikasikirjoitus Aalto & Frig (2025) “Controversies Over Journalistic Social Media Influencers.



Vaikuttajiin liitettyja eettisia kysymyksia

Vaikuttajien asema F? Vaikuttajien velvollisuudet Alan itsesaantely
J
/
.,/% Mainosten
( A B ; ) Suhteessa yleiséihin T Lahtokohtana PING Ethics -
iIsteinen su ea us oinin J merkitseminen tyypillisesti oma eettinen

yksildllinen eetos J koodisto 2016

X

L Jarjestaytyminen tehotonta W ; KKV: Vaikuttajamarkkinointi
f sosiaalisessa mediassa Ammattieettinen koodisto,
. A 4 e : ) vrt. Journalistin ohjeet
Alaikdisten suojeleminen
jannitteet suhteessa haitallisilta sisallilta
toimeksiantajiin Mainonnan eettinen neuvosto

antanut ohjeita ja ratkaisuja

a

Palkkioiden Suhteessa informaatioymparistoon
madarittyminen
\ Tanskassa vaikuttajien
= Vaikuttajia voidaan Suomessa pitaa eettisiin ohjeisiin sitoutui 1.
Fuck You audiovisuaalisen mediapalvelun kk:n aikana 150 vaikuttajaa
Pay Me (AVMS) tarjoajina. Ei tosin paatdsta
(FYPM) eika oikeuskaytantoa.
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Yle ja 'kaupallistava henkilomedia'

Ylen on yha useammin Tulkintaan vaikuttavat Henkdion vie-tydsuineermtiota

vastattava kysymykseen,
miten Ylen sisalloissa Henkildn yhdistettavyys Yleen
esiintyvat freelancerit ja
yrittajat voivat olla myos
kaupallistavia Sisallot, joita henkild tekee Ylella
somevaikuttajia Nyt: Ylen ohjelmatoiminnan
saannodsto OTS

Mita lahempéana uutis- ja
Jatkossa: Ylen sisaltojen ja ajankohtaissisaltoa, sita
julkaisemisen eettiset ohjeet YSO enemman tulisi noudattaa
i / ohjetta myds
/ 'yksityiselamassaan'

Ylen arvot
) Toisaalta: Yle ei voi
, / maarattomasti rajoittaa
freealancereiden muuta
Journalistin ohjeet toimeentuloa.
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Kiitos!

Henkilomedian rooli kasvaa
Kaupallisuuden rooli kasvaa
Mika on sinun tulokulmasi teemaan?

tuija.aalto@yle.fi
linkedin.com/in/tuija



