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IAB:n hallitus kaudella 2013

Hallituksen puheenjohtaja Jarkko Kyttanen, Sanoma Oyj
Varapuheenjohtaja Henrik Laine, MTV Oy

Jani Engberg, RAY Oy

Markus Hakala, Activeark JWT Oy

Elina Koivumaki, Asianajotoimisto Juridia Bltzow Oy
Anne Laakso, Kesko Oyj

Antti Leino, GroupM Qy

Hanna Lansivuori 11/13 saakka, sen jalkeen Tapani Nenonen, Aller Media Oy / Suomi24
Petri Pekki, A-Lehdet Oy

Jukka Pulkkinen, Otavamedia Oy

Jani Savolainen, Microsoft Oy

Maria-Theresia Westerback, SOK

Markkinan kehitys

Vuoden 2013 pienessd mainoskakussa verkkomainonnan yhteenlaskettu osuus mediamainonnasta oli 19,7 %.

*  Verkkomainonta edustaa kolmanneksi suurinta mediaryhmaa sanomalehtimainonnan (34,7 %) ja tv-
mainonnan (22,8 %) jalkeen.

*  Vuoden 2013 yhteenlaskettu panostus verkkomainontaan oli 237,6 miljoonaa euroa, ja kasvua
edellisvuoteen oli yhteensa 6,9 %.

* Mediamainonnan kokonaismaara vuonna 2013 oli 1 206,7 miljoonaa euroa ja sen muutos edelliseen
vuoteen oli -8,1 %.
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Mediamainonnan panostukset 2013
1206,7 milj. €,-8,1 %

__ Aikakauslehdet
- 112,4 M€
9,3%
Elokuva Verkkomainonta
2,8 M€ 237,6 M€
0,2% !

19,7 %
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Radio
52,7 M€
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— - _noutolehdet; 65,2 M€
5%

Online-mainonnan panostukset 2013
237,6 milj. €, + 6,8 %




Display-mainonnan jakauma 2013

Facebook
17 %

Mobiili
9%

In-stream
9%

Verkkomainonnan maara 2005-2013, M€
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Panostukset verkkomediatyypeittdin 2013

Talousmedioiden o Aikakauslehdet
Muut verkkopalvelut 2%
verkkopalvelut 7_f%
8%

TV-ja
radioyhtitiden
verkkopalvelut

8%

~ Hakumainonta
36%

Sosiaalinen
media
10%

/

Sanomalehtien Luokitellut
verkkopalvelut ilmoitukset
16% 16%

Lahteet: Mediamainonnan maaran muutokset 2013, TNS Gallup, IAB Finland

Strategia 2012-2013

Tuetaan |AB-yhteisén kehittymista
Laajennetaan horisontaalia toimintatapaa
Tuetaan alan osaamisen ja tiedon lisddntymista
Tuetaan alan positiivista kehitysta

Kasvatetaan IAB:n tunnettuutta

Turvataan IAB:n taloudellinen kehitys
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IAB:n missio, ydinviestit ja visio 2013

MISSIO VISIO

IAB Finland on horisontaalisti
toimiva liitto, joka palvelee
tasapuolisesti verkkomainonnan
arvoketjun kaikkia toimijoita.

SR erkkomainonnan
merkityksen merkitys
kasvattaminen: markkinointimixissa
* menestyksen esteita . i
oistama?lla alalle parhaat mahdolliset kasvaa huomattavasti
P e toimintaedellytykset. ja verkko on osa
e faktaa ja inspiraatiota jokaista kampanjaa.
tarjoamalla

IAB takaa verkkomainonnan

IAB tarjoaa verkkomainonnan
parhaan tiedon, koulutuksen ja
tutkimustiedon.

applikaatiomainonnan huomioiden
paatelaitteista myos tabletit.
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IAB Finlandin organisaatio 2013

Sdantomuutos vuosikokouksessa 2013: ennen
hallituksessa 8 media- ja 4 muuta jasenta,
6 mediajasenta ja jatkossa 6+6-malli.

6 muuta jasenta

Hallitus

Toimisto
Toiminnanjohtaja
Markkinointipaallikko
Viestintapaallikko

Tyéryhméit Tyoryhmamallia uudistettiin tuntuvasti
kaudella 2013:

. . 5 Tavoitteellisia, yhden teeman
Mainonnan tyéryhma ympdrille keskittyneita task forceja

Mittaustyoryhma Kutsuttujen jasenten tyéryhmia
Tietosuojaryhma
Mobiili
Sosiaalinen media
Hakutyoryhma
Big Data
Videomainonta

IAB:n markkinointi ja viestinta

Viestinti

IAB:n viestinnan tavoitteena on ollut IAB:n tunnettuuden kasvattaminen ja eri sidosryhmien mielikuvien
vahvistaminen IAB:sta.

e Viestintdstrategia kiteytettiin vuosille 2013-2014: kehitetddn IAB Yhteis6a, kasvatetaan IAB:n
tunnettuutta, lisdtddn osaamista ja tietoa alalla, tuetaan alan jatkuvaa kehitysta

e Verkkosivu-uudistus alkuvuodesta 2013

e Tiedotteita ja uutiskirjeita tasaisesti pitkin vuotta

e Kvartaalitiedotteet digimediamainonnan maarasta

e Entista aktiivisempi nakyvyys sosiaalisessa mediassa
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Markkinointi

IAB:n markkinoinnin tavoitteena 2013 on ollut IAB:n tunnettuuden lisddminen ja jdsenkunnan kasvattaminen.

e Seminaareja ja tapahtumia markkinoitiin jasentiedotteiden ja markkinointirekistereiden lisdksi entista
aktiivisemmin sosiaalisen median kanavissa.

e |ABlogi nosti profiiliaan: vuonna 2013 postauksia yli kymmenelta eri bloggaajalta yhteensa 33 kertaa.
Vuoden 2012 IABloggaajaksi valittiin Tuomas Avonius lltalehdesta.

Koulutukset

IAB:n koulutuksellinen tavoite on kehittda alan osaamista sekd ymmarrysta ja ndin mahdollistaa digimarkkinoinnin
kasvu.
e |AB jatkoi IDM Digitaalisen markkinoinnin koulutusohjelman toteuttamista Suomessa
e IDM-koulutuksen Certificate-ohjelman seitsemds vuosikurssi aloitti tammikuussa 2013
e Opintonsa aloitti 35 opiskelijaa 19 eri yrityksesta. Opiskelijoita oli 14 enemman kuin edellisena vuonna.
e Koulutuksen kolme Iahikoulutuspaivaa jarjestettiin Helsingissa huhti-, syys- ja marraskuussa.
Kaksipaivdinen tenttitilaisuus pidettiin joulukuussa.
e Vuoden 2012 opiskelijat valmistuivat huhtikuussa 2013.
e |IDM - Digitaalisen markkinoinnin Diploma-koulutusohjelma aloitti syyskuussa. Mukana on kuusi
sertifikaattitason tutkinnon suorittanutta opiskelijaa.

Koulutuksien tulot ja kulut kirjataan IAB Oy:n nimiin.

Seminaarit

IAB:n seminaarit tarjoavat jasenistolle faktaa ja inspiraatiota seka tuovat jarjestolle liikevaihtoa. Vuonna 2013
jarjestettiin viisi seminaaria seka pienempia tapahtumia. Seminaarien puhujat ovat olleet padsdantdisesti IAB:n
jasenyrityksista. Tapahtumiin ollaan oltu hyvin tyytyvaisia, keskiarvo tyytyvaisyyskyselyissa on ollut 3,34
(asteikolla 0-4).
e 26.2. Digipotti 2013, IAB:n ja MTL:n yhteisseminaari. Teemoina vuoden digitrendit ja digimarkkinoinnin
tuloksellisuus. lltapaivaseminaarin ja verkostoitumistilaisuuden yleis6a 186, joista 60 % IAB:n ja 40 %
MTL:n jasenistoa.
e 4.4.1AB Grand One: Perinteisen digimarkkinoinnin huippucaseja esitteleva seminaari, jossa yleis6a oli 60
henked, yhteistydkumppanina Karkimedia.
e 19.9. Tehokasta mobiilimainontaa. Seminaarissa Mobiilityéryhman Olvi TaskuTehon julkistus. Yleisda 60.
e 3.10. Somemarkkinointia 2.0, Sosiaalisen median seminaari jarjestettiin Astoria-salissa. Yleis6a oli paikalla
noin 80.
e 21.11. Hot or Not. Vuoden 2013 Hot or Notissa Casino Helsingissa kasiteltiin video- ja pelimainontaa.

Yleis6a paikalla oli noin 90.
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o Julkkarit:
o 20.2.1AB:n rich median mahdollisuuksia tutkineen casen tulosten julkistus. Paikalla 45 IAB:n
jasenta.
o 12.3. Mobiiliryhman julkistustilaisuudessa perehdyttiin mobiilimainonnan suosituksiin, paikalla
tilaisuudessa oli 95 henkea.

Tulot ja kulut kirjataan IAB Oy:lle

Tyoryhmat ja task forcet

e Monipuolinen tydryhmatoiminta on yksi IAB Finlandin toiminnan kulmakivista. Ryhmissa kehitetdaan
digimarkkinointia ja vaikutetaan koko alaa ohjaaviin paatoksiin. Tydoryhmissa jasenet paasevat
kasvattamaan osaamistaan ja verkostoitumaan alan tarkeimpien toimijoiden kanssa.

e |AB:n tydoryhmamallia uudistettiin merkittavasti vuonna 2013. Uudessa mallissa toimii kutsuttuja
tyoryhmia seka kaikille avoimia task forceja

o Tietosuoja- ja mittaustydéryhmien jasenet valitsee IAB:n hallitus yhdeksi toimintakaudeksi
kerrallaan. Tyoryhmat tyostavat verkkomainontaa koskevia IAB-suosituksia. Talloin tyoskentelyn
periaatteena on, ettd tydryhma esittelee ja valmistelee asian IAB:n hallitukselle, joka tekee
asioista virallisia paatoksia

o Uudistettu Digityéryhma on kaikille IAB:n jasenille avoin. Se kokoontuu 2—4 kertaa vuodessa
round table -tyyppisiin kokouksiin.

o Markkinoinnin ja viestinnan tyéryhmassa suunnitellaan ja jarjestetdan ajankohtaisia
verkkomainontaan liittyvia koulutuksia ja seminaareja.

o Task force -ryhmat tyostavat ajankohtaisia, tarkkaan maariteltyja projekteja. Ryhmat
tyoskentelevat yhden tehtdvan parissa kunnes valmis tuotos on julkaisukunnossa ja ryhma
hajoaa.

Markkinoinnin ja viestinnan tyéryhma

Tyoryhma edistdaa maaratietoista ja pitkdjanteista viestintaa, jolla vaikutetaan IAB:n eri sidosryhmien mielikuviin
IAB:sta.

Tavoitteena on IAB:n tunnettuuden rakentaminen ja vahvistaminen.

Ty6ryhmassa suunniteltiin vuoden 2013 tapahtumien markkinointia ja seurattiin kavijapalautteita, suunniteltiin
jasen- ja sidosryhmaviestintaa seka IAB:n nakyvyytta sosiaalisen median kanavissa.

Digityoryhma

Digitydryhma perustettiin syyskaudella 2013. Se on jasenyhteisén muodostama foorumi.

Tyoryhman kokoukset tarjoavat inspiraatiota seka katsauksen digitaalisen markkinoinnin nykytilaan ja
tulevaisuuteen noin kerran kvartaalissa.

Tyoryhman kokouksissa muodostetaan task force -ryhmia ratkomaan alan haasteita.
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Tietosuojaryhma

Jasenet:

pj Elina Koivumaki (asianajaja, osakas, Asianajotoimisto Juridia Bitzow Oy)
Anna Vuori (lakimies, Sanoma Qyj)

Juha Karonen (Chief Technology Officer, Activeark JWT Oy)

Kaija Kuusimaa (kehityspaallikko, varatuomari, K-Plus Oy)

Kirsi Saukonsaari (paatoimittaja, tuottaja, Otavamedia Oy)

vpj Petra Wikstrom-van Eemeren (yhteiskuntasuhdejohtaja, MTV Media)
Tiina Kerttula (lakimies, Alma Media Oyj)

Tuomo Kuusisto (maajohtaja, Tradedoubler Oy)

Vuonna 2013 paaroolissa oli IAB Europen OBA-itsesdantelyohjeen viimeistely ja kdyttoonotto.
Tietosuojavaltuutetun kanssa kaytiin keskusteluja affiliate-markkinointiin liittyvista tietosuojakysymyksista.
Tyoryhman kokoonpano uudistettiin vapaasta osallistumisesta kutsuperiaatteeseen.

Uudenlaisen tyoryhmatyoskentelytapa otettiin kayttoon. Kullekin jasenelle nimettiin oma seurattava alue, josta
tama raportoi kokouksissa lyhyesti. Menetelma tehostaa tiedon jakamista.

Mittaustyoryhma

Jasenet:

pj Teemu Relander (Head of Online Performance Unit, Sanoma)

pj Pia Ruusukivi (Development Manager, Kauppalehti Verkkokehitys)

Jussi-Pekka Erkkola (Head of Digital Marketing, Valio / Mainostajien Liiton Digiryhman edustaja)

Mikko Ristimaki (Director, Online Development & Technology) 6/13 saakka, jonka jalkeen Kristina Hannikainen
(tutkimusjohtaja, Aller Media)

Antti Kallio (Planning Director, Dagmar)

Janne Korpi (Chief Account Officer, Quru)

Ilkka Porna (Head of online analytics, MTV3 Internet)
Markus Sillanpaa (Development Manager, SOK)

Mittaustyoryhman tyoskentelytapa uudistettiin. Mukaan kutsuttiin nimetyt asiantuntijajasenet medioiden,
toimistojen ja mainostajien osalta.

Luotiin visio ja maaritystyo verkon yleisomittauksen tavoitetilasta seka tulevaisuudesta. Tavoitetilaa lahdettiin
tyostamaan eri sidosryhmien kanssa.

Kaynnistettiin valmistelutyo verkon yleisomittauksen merkittavimmasta muutoksesta viimeiseen kymmeneen
vuoteen.
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Sosiaalisen median task force

Ryhman vetdjana toimi Jari Jaanto.

Kokouksissa kuultiin alustuksia erilaisista sosiaalisen median aiheista. Alustuksia kuultiin seuraavista aiheista:
YouTube, Social Viper Finland, Foursquare, MTV3, Freud Zipipop, M-Brain, Suomi-twitter, Exit RY, Suomi24.

Keskustelu ja osallistuminen olivat tarkea osa ryhman toimintaa. ASML:n Blogimarkkinoinnin suosituksen
kommentointi

SuomiSome -kirjan kirjoittamiseen osallistuminen
#somemarkkinat-tapahtuman markkinointi
Sosiaalisen median sanasto

Ryhma tyosti myos julkaisuja:

Sosiaalisen median sanasto

Osallistuttu Sosiaalinen media Suomessa -kirjan kirjoittamiseen. Kirja julkaistaan nailla nakymin kevaalla tai
kesalla 2014.

Hakumainonnan ty6ryhma

Ryhman vetdjana toimi Ismo Tenkanen (Media Contacts).

Hakumainonnan tydryhma kokoontui kevatkaudella 2013.

Googlen Agency Relationship Managerit, Juha Hannuksela seka Mika Friman vierailivat kertomassa Googlen
hakumainonnan kuulumisista.

Mobiilimainonnan tyéryhma

Ryhmaén vetdjana toimi Aki Ovaska (Activeark JWT) 10/13 saakka, sen jalkeen Krista Jarvinen (Widespace) ja Atte
Kniivila (mFabrik)

Vuoden suurin ponnistus oli TaskuTEHO-case, joka oli kdaynnissa viikoilla 21-24. Kampanjalla lanseerattiin uusi
kofeiinijauhe mobiilissa: virtuaalimaistatuksen jalkeen oli mahdollisuus tilata fyysinen nayte postitse kotiin.
Tulokset kampanjasta olivat todella hyvid, premium-mainokset tavoittivat 398 325 yksittdista mobiiliselainta, ja
mobiilimaistatuksia tehtiin 19 251 kappaletta. Case ilmoitettiin mukaan Grand Onen mobiilikampanjaan.

Mobiiliryhman julkkarit pidettiin 12.3.2013. Mobiilimainonnan ohjeistusta ja tapausesimerkkeja kasitelleeseen
seminaariin osallistui 95 henkil6a.

Ryhma osallistui aktiivisesti 9.9. pidetyn Mobiiliseminaariin valmisteluihin. Seminaarissa esiteltiin TaskuTEHO —
kampanjan tulokset.

Vuoden aikana julkaistut standardit ja suositukset koskivat rich media —formaatteja, back up —kuvien formaatteja
seka kilotavurajan nostamista
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Big Data task force

Big Data -tydryhma perustettiin syyskuussa 2013, ja se kokoontui ensimmaisen kerran lokakuussa 2013. Sen
vetdjana toimi Johanna Lehtonen (Business Development Director, Mediareaktori).

Ryhma tyostaa Suomen oloihin omaa Big Data -opasta, jossa kasitelldan verkkomainonnan nakokulmasta muun
muassa tiedon kerdysta, sailomista, rikastamista, hyddyntamista seka tietosuoja-asioita.

Oppaan tavoitteena on lisatd ymmarrysta, tarjota kdytannon apua seka ideoita tiedon hyddyntamiseen
verkkomainonnan kohdentamisessa.

Opas ja siihen liittyva tutkimus julkaistaan kevaalla 2014.

Online-videomainonnan tyéryhma

Ty6ryhma perustettiin lokakuussa 2013. Sen vetdjana toimi Milja Nevalainen (Digital Planner, OMD Finland).
Ryhma tyostaa Suomen markkinoille sovitettua online-videomainonnan opasta, jossa kdydaan lapi eri

formaatteja, standardeja ja maksumuotoja.

Oppaan tavoitteena on lisdtda ymmarrysta online-videomainonnasta seka kdaytannon apua videomainonnan
suunnitteluun ja ostamiseen.

Opas julkaistaan kevaalla 2014.

Jasentilanne

Jasenyrityksid on yhteensa 108 (2012: 94)
Vuoden 2013 aikana IAB Finland sai yhteensa 15 uutta jasenyritysta (2012: 12).

2013 uudet jasenet: Kesko, Danone, A-Lehdet, RAY, SBS, Cuutio Software, Proper Digital Marketing Agency
Helsinki, Riemurasia, POP Media, Social Media Fab, Blogirinki, AC Sanafor, Seniorinfo, Dingle, IF
Vahinkovakuutusyhtio.

6 jasenyritysta irtisanoutui vuoden 2013 aikana (2012: 5).
2013 Poistuneet jasenet: Inoob, Kuulas, Cem4Mobile, Markkinointi 660, i-itu Systems, Dynamiitti Medialab.

Jasenkehityksessa on huomattavissa IAB:n entista vahvempi horisontaalisuus.
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