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Muuttuuko oma verkkokauppa 
tarpeettomaksi tulevaisuudessa? 
- 3. osapuolen alustat määrittävät 
tulevaisuuden verkkokauppastrategian

www.radly.fi www.dagmar.fi

http://www.radly.fi/
http://www.dagmar.fi/
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Verkkokauppa on kasvanut 
pandemia-aikana 
räjähdysmäisesti 

–
Tämä ei yllätä enää ketään
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Globaalista verkkomyynnistä 
62% tulee markkinapaikkojen 

kautta

Digital Commerce 360
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Markkinapaikka on alusta, joka 
yhdistää ostajan ja myyjän

Verkkokauppa on yrityksen oma 
digitaalinen myyntikanava
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Markkinapaikat kasvavat 
nopeammin kuin verkkokaupat
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Maailman isoin markkinapaikka 
Amazon on myös verkkokauppa
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Amazonin 
menestys ei 
ole jäänyt 

muilta 
huomaamatta
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Google ja Facebook omistavat 
jo koko asiakaspolun 

–
paitsi transaktion
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Facebook ja Google pilotoivat
omia verkkokauppaominaisuuksia 

useilla markkinoilla
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Markkinapaikkojen kasvun 
myötä kysynnän luominen 

muodostuu arvokkaammaksi 
kuin tarjonnan kasvattaminen
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Miten luodaan kysyntää 
markkinapaikoilla?
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Ostokanavien 
lisääntyessä 

brändin ja 
asiakas-

kokemuksen 
merkitys 
kasvaa
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Markkinapaikoilla 
menestyminen 

vaatii oman 
kanavastrategian

STRATEGIA

HINNOITTELU

SEO

SISÄLLÖT

MAINOS-
TYÖKALUT

KONVERSIO-
OPTIMOINTI

ANALYTIIKKA
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1. Mitä roolia uudet myyntikanavat 
näyttelevät yrityksen strategiassa? 

2. Miten varmistaa yhtenäinen brändi- ja 
asiakaskokemus?

3. Millaisessa hintakilpailussa haluaa 
olla mukana ja millä tuotevalikoimalla 
lähteä uusiin myyntikanaviin?

4. Mitä uudet myyntikanavat vaativat 
toimitusketjulta, varastoinnilta ja 
logistiikalta?

5. Millaisia kumppaneita tarvitaan ja mitä 
pystyy toteuttamaan itse?
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Omasta verkkokaupasta 
ei tule tarpeeton 

– mutta sen rooli muuttuu
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