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Mitä on vastuullinen 
mediaostaminen?
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Miten markkinoinnilla voi 
vaikuttaa? Kuinka mitata 

hiilijalanjälkeä?
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Minimoi hiiljalanjälki, 
maksimoi aivojalanjälki
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Vastuullinen 
mediostaminen:

utopiaa vai arkipäivää?


