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Digitaalisen mainonnan panostukset 2015

Lähteet: TNS Ad Intelligence -kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta 
(hakumainonta, hakemistot, Facebook).

Digimainonta  2015 M€ Muutos-%

Hakumainonta ja hakemistot 98,6 5,6 %

Display yhteensä 153,6 8,9 %

Display 87,8 2,2 %

In-stream-video 15,3 15,9 %

Mobiili 18,7 35,5 %

Facebook 31,8 26,2 %

Luokitellut 33,9 1,5 %

Digimainonta yhteensä 286,1 6,8 %
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Online-mainonnan panostukset 2015
Yht. 286,1 M€
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Display-mainonnan jakauma 2015

Lähteet: TNS Ad Intelligence -kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta 
(hakumainonta, hakemistot, Facebook).
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Lähteet: TNS Ad Intelligence -kuukausiseuranta ja IAB Finlandin kvartaaliseuranta 
(hakumainonta, hakemistot, Facebook).
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Panostukset verkkomediatyypeittäin 2015
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