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Ulkomainoskampanja 

Ensi-ilta 
4.4.2022



Unelmahäät OOH



KAMPANJAN TAVOITTEET

Herättää tietoisuutta uudesta kaudesta, tavoittaa laaja 
TV-yleisö, sekä kasvattaa discovery+-palveluun
tilaajamäärää 

Lähde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus, 4+ vuotiaat  (ml. Vieraat) *tavoitettavuus = väh. 3 min. Yhtäjaksoista katselua 

47 %
Huomioarvo

(A16-59)

71 %
Tunnettuus

(A16-59)

Ohjelma tavoitti

236 000
suomalaista*





Ulkomainoskampanja

H U H T I

A B R I B U S  F I N L A N D

D I G I T A A L I N E N  
J O U K K O L I I K E N N E M A I N O N T A

( M E T R O , R A I T I O V A U N U , B U S S I )
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D I G I T A A L I N E N  K A U P U N K I M A I N O N T A  
( T U R K U  J A  T A M P E R E )

H E L S I N G I N  C O M P A S S

D E P  R A U T A T I E N T O R I

D I G I T A A L I N E N M A I N O N T A H E L S I N K I  
R A U T A T I E N T O R I  M E T R O A S E M A

Ensi-ilta 
12.4.2022

D I G I T A A L I N E N  
K A U P P A K E S K U S M A I N O N T A



Ex on the Beach Suomi Afterski 2.0 OOH



60 %
Tunnettuus 

(A16-34)
KAMPANJAN TAVOITTEET

Viestin läpisaaminen oikeassa 
kohderyhmässä, sekä uusien 
ulkomainosratkaisuiden 
testaaminen. Tavoitteena myös 
discovery+-palvelun 
kasvattaminen. 

46 %
Huomioarvo

(A16-34)

Tilaajatavoite

100% 
saavutettu
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