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Televisio kehittyy yksisuuntaisesta interaktiiviseksi

Uudet HybridiTV:ta hyddyntavat kehittyneen mainonnan ratkaisut antavat
evaita kasvulle

Juha Ourila, Business Developer, Digita Oy
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HybridiTV-laitekanta kasvaa

(Digita, Telia, DNA(MTV.n kanavat))
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TV- ja videopalveluiden katselu

Big Screen ymparisto
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Lisaksi TV-ruudun muu kayttoaika kasvaa, koronavuotena telkkarin daressa
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mTv Muu tv-ruudun kaytto

Lahde: TV-mittaritutkimus (4+). Muu tv-ruudun kaytté sisdltda esim. suoratoistopalvelut, vanhat tallenteet, pelaaminen ja

|
Finnpanel dvd/blueray-katselu.
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v A Total-TV-tutkimus, eri laitteiden osuus online-katselusta (neljannesvuosittain). Online-katselu
Flnnpanel (vod+simulcast) tagitetyille playereille (Yle Areena-, Mtv-palvelu & C More- ja Ruutu & Ruutu+).
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Léhde: TotalTV-tutkimus. 2.12.-19 — 5.1.-20. Online-katselu (vod+simulcast) tagitetyille playereille (Yle Areena-, #TVvuosi2020
mtv-palvelu/C More ja Ruutu & Ruutu+). Netflix ja YouTube vain kotiverkossa.
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% katseluajasta

1 !mmbe H " : M Broadcast TV Broadcast TV online M Netflix BYouTube M HBO Nordic

Vain kotiverkossa mitattuna

%, Finnpanel

Eri palveluita kulutetaan erilaisin valinein

" Finnpanel v « Lahde: TV-mittaritutkimus ja TotalTV-tutkimus. 2.12.-19—5.1.-20. TV-katselu kaikilla kanavilla. Online-katselu
Flnnpanel (vod+simulcast) tagitetyille playereille (Yle Areena-, Mtv-palvelu/C More ja Ruutu & Ruutu+). Netflix, YT ja HBO vain #TVvuosi2020

kotiverkossa.
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Big Screenin kayttd on suurempaa
kuin koskaan ja nyt se tarjoaa
‘interaktiivisia® mainosmuotoja
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Televisio suosituin paatelaite myos
online-katselussa

“KEY GROWTH AREA”

|IAB Europe Attitudes to Digital Video Advertising survey 2020

.............

Addressable and Connected TV earmarked as key
drivers for future video advertising investment

54% of advertisers and 99% of agencies
cite either addressable or connected TV as the key
growth areas for digital video over the next 12
months.

Eri palveluita kulutetaan erilaisin valinein
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R 5 66% of publishers note that the key area of
‘: "' DIGITA growth will be connected TV advertising.
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Data

HybridiTV:1la kerataan HybridiTV-mainonnasta hyvin
samantyyppista dataa kuin online-mainonnasta

* Impressioiden kertymista seurataan reaaliajassa

» Klikkeja seurataan, jne.

Validation-haaste on paljon pienempi
* esim. viewability-haastetta ei ole

Paatelaite ei ole henkilokohtainen — eika siis datakaan

Katseludata (ja Digitan “mainosdata”) on 1st party dataa

— Data mahdollistaa data-riippuvaiset toiminnallisuudet ml.
Frequ-kontrollin, mainosratkaisut ja mallinnuksen
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Interaktiiviset elemen
toiminnallisuudet

e Katsojan triggerdimat graafiset elementit
* Some-liitannat
« Esim. SuomiAreena: Kysykatsojalta-konsepti
* Ohjelmayhteistydssa kdytettyja toimj(pggﬁll

* 2nd screenien kaytto ta, MUSae
* QR-koodit '
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Lineaarimainonnan korvaat

: : : gos
* LineaariTV:n aluemainonnassa on tc ;t
lineaarimainoksen korvaaminen “online-

-7

mainoksella” o
- : 

e Korvaaminen mahdollistaa mm: 13
* mm. katseluhistorian kayton aktivoivaan g‘w;
* Paatelaiteriippumaton mainonta : '
* muu raatalsinti h
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Online-palveluun reklster0|ty een S
kayttajan tunnistaminen teIeV

IUMA PERUNA

* Kevaalla 2021 Jaakiekon MM-kisojen yhte 'vNN.SSAOLE TV | & f
toteutti MM-latka HybridiTV-sovelluksen, j B N
palvelut avautuivat vain tunnistetuille MTV
rekisteroityneille kayttajille
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 Tunnistamisen lisaksi sovelluksessa kaytett
aktivoivia toiminnallisuuksia . Juha :'

:astaa kysymyi """ 7 cK AVIOITO ‘
_II’tYmalla nuoli lla v /ﬁﬁ‘-"'f.’f,?,‘.7“..?"-"‘.i LA

oikealle SELVIN LUKEMIN
NIUKASTI

@suLe TIETOSUOJA
@K vALITSE 'OSALLISTU ARVONTAAN N
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Milta nayttaa huominen?

« AlyTV-paatelaitteiden maaran kasvu kiihtyy
* LineaariTV:n data ja online-mainonnan data kohtaavat

e Addressable TV:n ja kohdennetun mainonnan vaatimat
toiminnallisuudet ovat jo olemassa ja ne tullaan viemaan kaytantoon -
testeja ja pilotteja tullaan nakemaan enemman

* JAB:n videotydryhman ennusteen mukaan 2023 on ”"se” muutoksen
vuosi, jolloin uudet Connected TV:n sisaltd- ja mainosratkaisut ovat
laajasti ostettavissa ja mainostajien kaytettavissa
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Mainostajan 4 bullet pointtia kotiinviemisiksi

1. Tehokkaimpaan mediaan — televisioon - tulee kohdennettu
mainonta

Data ja toistokontrolli tulevat osaksi TV-mainontaa
CTV-mainonta on jo taalla = HybridiTV-mainonta

Paluukanava on jo kaytossa — aktivoi kuluttaja niin mainonnassa
kuin sisalldissa
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