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Luova kumppanisi

LM Someco yhdistaa brandin
teot erottuvaksi, yhtenaiseksi
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Tekoalymerkinnat ja niihin
suhtautuminen
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Euroopan unionin
tekoalysaados toi
velvoitteita tekoalylla
tuotetun tai muokatun
sisallon merkitsemiseen
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Jos ideoit tekstia tekoalyn
avulla, teet pienia muutoksia
tai olkolukua, merkintaa ei
valttamatta tarvita.
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Poikkeus: jos tekoalylla tuotettu
teksti kasittelee yleista etua
koskevaa asiaa, tulee tekoalyn
kaytosta kertoa.
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Jos kuva, video tai aani
vaikuttaa aidolta, mutta on
tekoalyn tekema tai
muokkaama, kerro tasta
lapinakyvasti.




Tutkimme

Tekoaly
Ja tunne
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Kaikki eivat suhtaudu
tekoalyyn samalla tavalla
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Suhtautuminen tekoalya hyodyntavaan mainontaan

6 % 2%

Kysymys: 6%
Euroopan unionin tekodlysaadds (engl.
Al Act) astui voimaan nyt elokuun alussa
(2.8.2026). Se antaa mukanaan
konkreettisia velvoitteita siihen, milloin
mainostajien pitaa merkita tekoalylla
tuotettua tai muokattua mainossisaltda.
Milld tavalla suhtaudut mainontaan, jossa
on hyddynnetty tekoalya? 27 %

37 %
. 5 - Erittdin myonteisesti

B - Erittain kielteisesti

. En osaa sanoa

21%

LM Somecon Tekoély ja tunne mainonnassa -tutkimus 8/2026. iRo Tuhat suomalaista, n=1000.
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Suhtautuminen tekoalya hyodyntavaan mainontaan

Kysymys:

Euroopan unionin tekodlysaadds (engl.
Al Act) astui voimaan nyt elokuun alussa
(2.8.2026). Se antaa mukanaan
konkreettisia velvoitteita siihen, milloin
mainostajien pitaa merkita tekoalylla
tuotettua tai muokattua mainossisaltda.
Milld tavalla suhtaudut mainontaan, jossa
on hyddynnetty tekoalya?

. 5 - Erittdin myonteisesti

3
2
@ - crittain kielteisesti

. En osaa sanoa

Kaikki vastaajat, n=1000
SUKUPUOLI

Nainen, n=509

Mies, n=491

IKA

18-24 vuotta, n=94

25-34 vuotta, n=157
35-44 vuotta, n=162
45-54 vuotta, n=145
55-64 vuotta, n=154
65-74 vuotta, n=147

75+ vuotta, n=141
ASUINPAIKKA

Pk-seutu, n=242

¥1i 50000 as. kaup, n=382
Alle 50000 as. kaup, n=223

Kunta, n=153

LM Somecon Tekoély ja tunne mainonnassa -tutkimus 8/2026. iRo Tuhat suomalaista, n=1000.
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Miksi suhtautuu Kielteisesti tekoalya
hyodyntivian mainontaan?

Kysymys:

Mistd syystd suhtaudut kielteisesti mainontaan, jossa on hyddynnetty tekoalya?
Valitse kaikki mielestdasi sopivat vaihtoehdot.

Tekodlyn kéytts antaa halvan | ¢

ja huonolaatuisen vaikutelman 68 %
Herattada epdluuloja mainostettavasta 65 %
tuotteesta / palvelusta 54 %
Herdttad epéluuloja |G -
mainostavaa yritysté kohtaan 45 %
42 %
33%
|
20 30 40 50 60 70 80 90 100

2025

Jokin muu syy* F 15 %
* Ei valittavissa vuonna 2025 | I L L L L ! ! I
(0] 10
B 2026

LM Somecon Tekoély ja tunne mainonnassa -tutkimus 8/2026. iRo Tuhat suomalaista, n=1000.
LM Somecon Tekodly ja tunne mainonnassa -tutkimus 9/2025. Crowst Oy verkkopaneeli, n=400, 16-70-vuotiaat kuluttajat Suomessa.

LM&:
SOM
ECO

Jokin muu syy, mika?
Esimerkkeja vastauksista:

”Se vie toitd ammattilaisilta, ihmisilta, jotka
tarvitsevat rahaa elamiseen.”

”Eettisesti tdysin kestamaténta.”

”Tekodlyn aiheuttama taysin turha ymparistéon
kuormitus keskella rajahtavaa ilmastokriisia.”

”"Tekoalyn kayttd antaa laiskan vaikutelman
mainonnassa.”

”Voiko itse tuote tai palvelu olla aito jos itse
mainoskaan ei ole?”
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Tekoalysta tulee itsestain viesti,
jos havaitaan tai uskotaan kyseessa
olevan tekoalytoteutus.
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Millaisissa toteutuksissa
tekodaly muuttuu helposti
valineesta viestiksi?

Aitous

Luonnollisuus

Tuotteen suoritus-
kyvyn todistaminen

Tausta, tunnelma,
esineet

Tekodly on viesti

Tekodly ei ole viesti

Musiikki

Synteettiset
kasvot/hahmot

LM Somecon Tekodly ja tunne mainonnassa -tutkimus 9/2025.
Crowst Oy verkkopaneeli, n=400, 16-70-vuotiaat kuluttajat Suomessa.

LM&:
SOM
ECO



& Tekoalyn aikakausi I§,g|§&/|

ECO

Millaisissa toteutuksissa
tekodaly muuttuu helposti
valineesta viestiksi?

Aitous

Teknologinen kehitys
ja tekodlyn status
muuttavat asetelmia
jatkuvasti.

Luonnollisuus

Tuotteen suoritus-
kyvyn todistaminen

Tausta, tunnelma,
esineet

Tekodly on viesti

Tekodly ei ole viesti

Musiikki

Synteettiset
kasvot/hahmot

LM Somecon Tekodly ja tunne mainonnassa -tutkimus 9/2025.
Crowst Oy verkkopaneeli, n=400, 16-70-vuotiaat kuluttajat Suomessa.
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Tekoalyn tuntu:
tuntuuko jokin koneen vai ihmisen tekemalta?
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Tarkkaile tekoalytoteutusten herattamia
tunteita, jotta brandi ei Karsi
epainhimillisyydesta.
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Kiitos!




	Perusslidet
	Slide 1: Tekoäly markkinoinnissa – tekoälymerkinnät ja niihin suhtautuminen
	Slide 2: Minna Valtari
	Slide 3: Luova kumppanisi
	Slide 4: Tekoälymerkinnät ja niihin suhtautuminen
	Slide 5: Euroopan unionin tekoälysäädös toi velvoitteita tekoälyllä tuotetun tai muokatun sisällön merkitsemiseen
	Slide 6: Jos ideoit tekstiä tekoälyn avulla, teet pieniä muutoksia tai oikolukua, merkintää ei välttämättä tarvita.
	Slide 7: Poikkeus: jos tekoälyllä tuotettu teksti käsittelee yleistä etua koskevaa asiaa, tulee tekoälyn käytöstä kertoa.
	Slide 8: Jos kuva, video tai ääni vaikuttaa aidolta, mutta on tekoälyn tekemä tai muokkaama, kerro tästä läpinäkyvästi.
	Slide 9: Minkälaisen tunteen  tekoälytoteutus jättää?
	Slide 10: Kaikki eivät suhtaudu  tekoälyyn samalla tavalla
	Slide 11: Suhtautuminen tekoälyä hyödyntävään mainontaan 
	Slide 12: Suhtautuminen tekoälyä hyödyntävään mainontaan 
	Slide 13: Miksi suhtautuu kielteisesti tekoälyä hyödyntävään mainontaan?
	Slide 14:  Tekoälystä tulee itsestään viesti,  jos havaitaan tai uskotaan kyseessä olevan tekoälytoteutus. 
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17: Tekoälyn tuntu:  tuntuuko jokin koneen vai ihmisen tekemältä?
	Slide 18:  Tarkkaile tekoälytoteutusten herättämiä tunteita, jotta brändi ei kärsi epäinhimillisyydestä.  
	Slide 19: Kiitos!


