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TANAAN LAVALLA

Ville Tarvonen Hannele Jauhiainen
Kehitysjohtaja, Development lead, K Retail Media sales solutions & products
PT Liiketoiminnan kehitys PT Liiketoiminnan kehitys

ville.tarvonen@kesko.fi hannele.jauhiainen@kesko.fi
050 4312575 050 395 6405
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K Retail Media
perustamisvuosi
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+20

Median ja datan
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TAVOITTEENA PARAS ASIAKASKOKEMUS
DIGITAALISEN LIIKETOIMINTA-ALUSTAN

KAUTTA

Keskon paivittaistavarakaupan digitaalinen lilketoiminta-alusta

]

Kesko

« Kampanjahallinta
+ Walikoimahallinta
« Werkosto

« Hankinnat

. Logi&tiikka

Retail Media
+ Datapalvelut

*

ASIAKAS-

= Umat tuoctemerkin

Toimittajat

+ Tuotetarjooma ja palvelut

= Myynninedistdminen

= Kampanjat ja markkinointi

+ Tuatekehitys ja konseptointi

= Tuotanto ja teimitukset

= Palaute kuluttajilta ja kaupalta

AN

Prosessit
A"

KOKEMUS

Asiakas

» Suositukset

= Tarjoukset ja edut
= Hyvinvointi

+ Helppo asiointi

« Toiveet ja odotukset

? <
i
Sovellukset
v
Kauppias

« Kauppakohtainen lilkeidea

« Valikaimat, palvelut ja
hinnoittelu

= Kampanjat ja markkinointi
= Asiakas- ja markkinaymmarrys

MYYNTI

&
)
3
«
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RETAIL DATA AUTTAATUNNISTAMAAN KASVUN
MAHDOLLISUUDET, RETAIL MEDIA MUUTTAA NE

EUROIKSI

ENEMMAN ASIAKKAITA,
7o/ ENEMMAN OSTOKERTOJA
“ = ENEMMAN MYYNTIA

22 MEDIAPAKETIT JA RAATALOIDYT RATKAISUT ERI TAVOITTEISIIN

IN-STORE DS & KAUPPA
DOOH, ON-SITE
MYYMALAMARKKINOINTI

ASIAKASVIESTINTA JA
SUORAMARKKINOINTI

OFF-SITE
DIGIMAINONTA DIGIMAINONTA

g@g DATAPALVELUT, KULUTTAJATUTKIMUS, MUUT RATKAISUT

YMMARRYS KOHDERYHMAT MITTAAMINEN OPTIMOINTI

”KASVA”

|

YAKTIVOI”

|

”JOHDA”



RETAIL DATA MAHDOLLISTAA AIDON
DATALAHTOISEN JOHTAMISEN RETAIL
MEDIASSA

¢ B My
2 -
JOHDAT KOK“ONQISARVOA TIEDAT KETA TAVOITTELET p SJI é:ﬁ.{,g'.l(.gzsol: : ;IEE'I'NI' A
ASIAKASLAHTOISESTI JA TAVOITAT
DATALLA
Kasvatat asiakasmaaraa, Perustuu todelliseen Investoit sinne mista saat
ostofrekvenssid, myyntia asiakaskayttaytymiseen hy6dyt
K Retail
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RETAIL MEDIA ON
OSTOAIEMEDIA
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BRANDIMAINONTA, TAKTINEN MAINONTA
VAI MOLEMMAT

Yhteinen kasvusuunnitelma yhdist&a brandin rakentamisen, aktivoinnin ja kaupalliset
tavoitteet.

PITKAN AIKAVALIN KASVU LYHYEN AIKAVALIN AKTIVOINTI = KAUPALLINEN
Tunnettuus Kokeilu VAIKUTUS
Muistettavuus Konversio
Penetraatio Kampanjamyynti
Brandimielikuva Ostofrekvenssi
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MITEN OSTOPAATOKSET
MUODOSTUVAT?

‘
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lhmiset ostavat:

e Sen, minka muistavat

« Sen, minkd tunnistavat nopeasti

e Sen, mika tuntuu turvalliselta valinnalta

e Sen, missa hinta on kohdallaan

On vaikea ennustaa, kuka on seuraavalla
viikolla ostamassa, mutta
markkinointitoimenpiteilld voit varmistaa,
ettd brandi on tuttu mahdollisimman
monelle ja mainontaa kohdataan monessa
eri tilanteessa. /

Lahde: Ehrenberg-Bass Institute, Byron Sharp



YKSI OSTOPOLKU. RETAIL MEDIA OSANA K

KIINNOSTUS HARKINTA OSTO UUSINTAOSTO
Herattdd huomion Auttaa l6ytamaan, Vaikuttaa valintaan Vahvistaa muistijalked
oikeassa kontekstissa vertailemaan ja lahella ostohetked ja seuraavaa valintaa

inspiroitumaan

i Retail

MENTAALINEN SAATAVUUS FYYSINEN SAATAVUUS & AKTIVOINTI Media




El VAINDOOH. DOOH OSANA RETAIL MEDIAA.
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Kerdilyaika 1.5, - 31.8.2026
KMarkel ESupermorket KCITYMARKET

Lopeta kerdily

Kerdilypassin tuotteet

HYVA RUOKA, PAREMPY MIEL)

Retail media on paljon muutakin kuin pelkkia mediakontakteja.



YKSI OSTOHETKI. MONIA ERI KOHTAAMISPISTEITA.
KAUPAN ULKOPUOLELLA. KAUPASSA.

01

ENNEN KAUPPAA

Retail DOOH
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02 KAUPAN OVELLA 03

In-store digital

KAUPAN SISALLA

In-store digital

K
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YKSI OSTOHETKI. K
KAKSI MEDIATUOTETTA. KAKSI VAIKUTUSTA.

+22% +6%

myynninkehitys myynninkehitys

+10%

Myynti € per talous

Valmista 5

kuittien maara

Arjen helpoin kala. &%ﬁ’] 1 e c
somuntooetpmtoons [ somomtisemusins [l ssmontwesipion S v it

Volmista pannull tal
wunissa minuuteisss.

OmaPlussa-etusi

+4%

Ostofrekvenssin kehitys

+23%

talouksien maara
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RETAIL MEDIA YHDISTAA BRANDIKAMPANJAN
JA TAKTISEN KAMPANJOINNIN MITATTAVIKSI
LIIKETOIMINNAN TULOKSIKSI

KAIKKIEN
AIKOJEN
VALIPALA

Mukana mennen tullen.

“%. OSTA JAVOITA

(] Ta K
‘A, < X
| Elovena Isot kaurapatukat saavat sateisenkin
péivan tuntumaan paremmahal Rouhea
rakenne, suklagkuormate ja rouskuvat vadeima
tal toffeeripotieet maistuvat koko perheelle! &

Ostamalla 3 kpl Elovens Isoja kaurapatukoita
(48 g) tai 2 kpl Elovena Smoothieita (120 g)
samalla ostokerralla ja kayttamalls Pussa
korttia osallistut arvontaan josta voit voitiaa
500 € K-lahjakortin Lue arvonnan tarkemmat
| sainnot linkist

> t:‘b

(lovena
ELOVENAISO

KAURAPATUKKA

OSTA JA VOITA Vil "TA 500 EUROLLA!
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VALIPALOJA 500 EUROLLA

+66 000

arvontaosallistumista
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+61%

Kategoriaa ostaneiden talouksien lkm
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Kategoriaa ostaneiden
talouksen Ikm
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KASVU RATKAISTAAN LAHELLA VALINTAA

YLI 70 %

paivittdistavarakaupan
ostopaatdksista tehdaan
kaupassa

OSTOHETKI

ENSIMMAISEN OSAPUOLEN
DATA

MONIKANAVAINEN
YMPARISTO

MITATTAVA VAIKUTUS

Vaikutetaan siella, missa paatds syntyy
tai vahvistuu.

Ymmarretddn ostokayttaytymista ja
relevantteja tilanteita.

Rakennetaan muistijélkea ja valintaa
useissa kohtaamispisteissa.

Yhdistetdan mediavaikutus kaupallisiin
tuloksiin ja ostodataan.
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Ville Tarvonen
Kehitysjohtaja,
PT Liiketoiminnan kehitys

ville.tarvonen@kesko.fi
050 4312575

KIITOS!

OLETHAN YHTEYDESSA:

Hannele Jauhiainen
Development lead, K Retail Media sales solutions & products
PT Liiketoiminnan kehitys

hannele.jauhiainen@kesko.fi
050 395 6405
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