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RoadsideMalls & RetailCitySignature Airport Promotions

Bauer Media Outdoor Suomessa



“FMCG -brändien pelikenttä ”

“Alihyödynnetty massamedia ”





Voiko Retail Media tuottaa
muutakin kuin konversiota ?

Miten markkina oppii ostamaan ja
mittaamaan sitä sen mukaisesti ?



2025 alusta tähän päivään:

Yli 1000 kampanjalähtöä



87%
Myynnin aktivointi
lyhyellä aikavälillä

78%
Uutuuksien
lanseeraus

28%
Brändin

rakentaminen

Mihin mainostajat kokevat myymälämedian soveltuvan ?

87%
Myynnin aktivointi
lyhyellä aikavälillä

78%
Uutuuksien
lanseeraus

28%
Brändin

rakentaminen

Lähde: Bauer Media Outdoor – Store Digital mainostajakysely kesäkuu 2026



87% vähittäiskaupasta sekä

97% päivittäistavaraostoista
tehdään kivijalkamyymälässä .



Kauppamatka ja kaupassa asiointi
ovat Retail Median kovin ydin .



Ostopäätös

Ostomatka
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TUNNETTUUS HARKINTA OSTOPÄÄTÖS

Matkalla kauppaan

mieli avoin, brändi tarttuu

Lähellä kauppaa

vertailu, aikomus muotoutuu

Kaupassa

lopullinen valinta

→
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Kauppapaikan läheisyys Kauppakeskus Myymälä
Rakentaa brändiä sille joka ei vielä osta . 

Konvertoi sen , joka on valmis .

Herättää kiinnostuksen sille joka ei etsi . 

Ohjaa sen , jolla on jo ostoaie .

Nostaa harkintaan sille joka punnitsee . 

Vahvistaa aikomuksen sille , joka jo lähellä .



Yksi matka .
Kolme ympäristöä .

Koko funnel.
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Aikakauslehdet (painetut)

Radio netin kautta

Mobiilipelaaminen

Sanoma-, iltapäivä-, ilmaisjakelu- ja noutolehdet (painetut)

Radio, kaupallinen (lähetysaikaan)

VOD-palvelut

Videopalvelut

Televisio,netti-tv

Televisio (kaupallinen, maksu-tv), lineaarinen

Some

S-ryhmän myymälät*

Internet (ei sis. Some)

OOH total

Bauer Media Outdoor

Lähde: Kantar Mind Kuluttaja tammi - kesä 2023 Kuluttaminen, vapaa - aika ja mediat  (15 - 74- vuotiaat suomalaiset, n=6576)

Ilman tavoittavuutta ei synny tunnettuutta



Massamedian ominaisuudet .

Taktisen median käyttöohje .



“..ensisijaisesti pyritään

vaikuttamaan asiakkaiden

ostopäätöksiin suoraan

ostoshetkellä .”

Kuvaus ohjaa käyttölogiikkaa



1994- 1997 1998 - 2007 2008 - 2014 2015- 2026

Oppiminen Klikki ja konversio Oikaisu Full funnel media

Sama kehityspolku kuin online -medialla ?



HeurekaPilke päiväkodit Eckerö Line



Osta kuluttajan polkua , 
älä mainospintaa .

Tavoite ennen kanavaa .

Mittaa sitä , mitä haluat
rakentaa . E i sitä , mikä

näkyy heti .

Tee luova myös
muistijäljelle , ei vain 

toiminnalle
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KIITOS!
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