Retail DOOH

FMCG-brandien pelikentta vai alihyodynnetty massamedia?

Jesse Jussila, Head of Product, Bauer Media Outdoor
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Baver Media Outdoor Suomessa

Signature i Malls & Retail Roadside Promotions




“FMCG-brandien pelikentta”

Vs

“Alihyodynnetty massamedia”
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Voiko Ratail Madi
i keuin iotq2

Miten markkina oppii ostamaan ja
mittaamaan sita sen mukaisesti?
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NEW LIFTER PLUMP

2025 alusta tahan paivaan:

Yli O O O kampanjalahtoa
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Mihin mainostajat kokevat myymalamedian soveltuvan?

87%

Myynnin aktivointi
lyhyella aikavalilla

78%

Uutuuksien
lanseeraus

28%

Brandin
rakentaminen
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%% 87% vahittaiskaupasta sek:
97% paivittaistavaraostoista

tehdaan kivijalkamyymalassa.
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Kauppamatka ;.. kaupassa asiointi

ovat Retail Median kovin ydin.
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Ostopaatos

Ostomatka
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Kauppapaikan
laheisyys
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TUNNETTUUS HARKINTA OSTOPAATOS

Matkalla kauppaan Liahella kauppaa Kaupassa
mieli avoin, brandi tarttuu vertailu, aikomus muotoutuu lopullinen valinta
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TUNNETTUUS HARKINTA OSTOPAATOS

Matkalla kauppaan Liahella kauppaa Kaupassa
mieli avoin, brandi tarttuu vertailu, aikomus muotoutuu lopullinen valinta
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Kauppapaikan laheisyys Kauppakeskus Myymala
Herattaa kiinnostuksensille joka ei etsi. Nostaa harkintaan sille joka punnitsee. Rakentaa brandiasille joka ei vield osta.
Ohjaa sen, jollaon jo ostoaie. Vahvistaa aikomuksen ssille, joka jo Idhella. Konvertoisen, joka on valmis. -
auer
Media
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Yksi matka.
Kolme ymparistoa.
Koko funnel.
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liman tavoittavuutta ei synny tunnettuutta

OOH total [ 100%
Bauer Media Outdoor ?8@_@‘? S 95%
Internet (ei sis. Some) I 92%
S-ryhman myymalat*  FE T 87%
Some I 85%
Televisio (kaupallinen, maksu-tv), lineaarinen [ 79%
Televisio,netti-tv [ 67%
Videopalvelut I 62%
VOD-palvelut T 62%
Radio, kaupallinen (lahetysaikaan) e 56%
Sanoma-, iltapaiva-, ilmaisjakelu- ja noutolehdet (painetut) I 43%
Mobiilipelaaminen [ 29%
Radio netinkautta T 20%
Aikakauslehdet (painetut) i 19%
Bauer
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L&hde: Kantar Mind Kuluttaja tammi-kesd 2023 Kuluttaminen, vapaa-aika ja mediat (15-74-vuotiaat suomalaiset, n=6576)



Massamedian ominaisuudet.
Taktisen median kayttoohje.
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Kuvaus ohjaa kayttologiikkaa

Mita on in-store retail media?

In-store retail media tarkoittaa kaupan fyysisiss3 vahittaismyyntipis estint4a, jolla g
pyritidn vaikuttamaan asiakkaiden ostopaétaksiin suoraan ostoshetkells. In-store retail median kanavat ovat kaupg

heidsn kumppaniyrityksensi hallinnassa. Mediatilaa tai -afkaa myy joko retaileri itse, tai sen mediamyyntikumppy
retail median paakanavia ovat digitaaliset néyttoverkostot ja digitaalinen audiomainonta. Erona perinteisempa;
myymalSmainontaan, in-store retail mediaan kuuluu kiintessti asiakasdatan tehokas hysa

eissa toteutettavaa markkinointiy

kohdentaminen seka naiden medioiden ostam mahdollistaminen suuremmassa mittakaavass:

FORMAATIT
Pédasialliset formaatit
Diginaytét, digitaaliset audioverkostot

MITTAAM
In-store -kampanjoiden raportointi
ialuvut ja on myds mahdollista
myyntivaikutusta ja asiakasdataa.
mahdollistavat mybs tarkempia an,
kor 3

Muita formaatteja

Digitaaliset hintalaput, hyllyihin kiinnitettévit pienemm
niytét, digitaalisesti ohjattu moniaistillinen markkinointi,
itsepalvelunaytot

HYODYT
o ditoksen hetkelld vaiki i Mainonta tapahtuu sielld, missa kuluttaja tekee paatdl
First-party data ja mitattavuus: Kaupan ala; tykset voivat tarjota mainostajalle arvokasta ostodataa
wynnin, kenversioiden ja asiakask tymi
yvyys oikealle ylei : Mahdollisuus kohdistaa viestejs kaupan tarkan asiaka:
In-Store mediaympdristond: Parhaimmillaan mainonta rikastuttaa ja parantaa ostokokemusta, tarjoaa tiet
Synergiat myymili- ja digimainonnan valilli: In-store retail ian
toimenpiteisiin, jolloin on mahdoliista saavuttaa saumaton monikanavai
sihkbpostisuorat, verkkokaupan kampanjat).

tueksi seka saavutetun lisi

analysointiin

imenpi

asiakaskokemus

asiakaspolun v

HAASTEET

Vakiintumattomat kiytannot, standardien puute: Retail median on vield kehitysvaiheessa, jolloin jokaisella kaupan alan
toimijalla on omat jarjestelmat, datat ja mediamyynnin kdytannot. Tama voi vaikeuttaa kampanjoiden suunnittelua ja v
toimijoiden vilillz

Vaikuttavuuden todentaminen: Alalla ei ole vield standardoitua mittaristoa tai laajemmin hy&dynnettavi
kampanjoiden vaikutuksista.

Rajoitteet kohdennuksessa: Kaupan ketjuilla on valtavasti hyGdyllistad asiakasymmarrystd, mutt;
vield kehi
Itsepalvelu: Kaikkia retail median in-store mediaratkaisuja ei ole oste
itsepalvelualustoista

ertailua eri

4 olevia tuloksia

n laajempi hyddyntaminen on

vaiheessa.

vissa itsepalveluna tai tarjolla

KAYTANNON VINKKEJA

Hybdynna ostodataa: Kampanjan tavoitteista riippue
Panosta ajankohtaan ja kontekstiin: Varmista, etta kampanjan lucva/mainos on kauppaympéaristoon sopiva. Mainonnalla voit
vahvistaa kovan kysynnan ajankohtia tai nostaa tuotte nyytta hiljaisempina aikoina

Hybdynna useita mediatyyppeja yhdessi: Parhaat tulokset saadaan monimediaratkaisuilla, roolittamalla in-store-
osaksi muuta retail median tai muun mediamainonnan kokonaisuutta.
Analysoi tulokset ja ota opit: Analysoi saatavan tiedon pohjalta kampanija
kampanjassa. Tarvittaessa pilotoi median tai mainoksen toimivuutta til

voi kampanj

suunni

ssa hybdynt33 kaupan asiakas- ja ostodataa.
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“..ensisijaisesti pyritaan
vaikuttamaan asiakkaiden
ostopaatoksiin suoraan

ostoshetkella.”
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Sama kehityspolku kuin online-medialla?

1994-1997 1998-2007 2008-2014 2015-2026

Oppiminen Klikki ja konversio Oikaisu Full funnel media
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Pilke paivakodit Eckero Line

Heurgkangy, &
vudistetty
planetaario

on avattu

Tervetuloa kylssn
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Osta kuluttajan polkua,

vel se . . Tavoite ennen kanavaa.
ala mainospintaa.
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Mittaa sita, mita haluat Tee luova myos
rakentaa. Ei sita, mika muistijaljelle, ei vain
nakyy heti. toiminnalle
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KIITOS!
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