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Tausta Tutkimuksen toteutus

Tutkimuksen tausta ja tavoitteet
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Muutokset

Kasvanut

Laskenut

Tilastollisesti merkitsevät erot aiemmin 

käytetyssä 16–64v kohderyhmässä vuosien 

2024 ja 2026 välillä on merkitty nuolilla. 

Tutkimuksen tavoitteena on tarjota kattava 

ymmärrys suomalaisen audion ja digitaalisen 

audion tavoittavuudesta sekä kuuntelu-

tottumuksista.  

Vuonna 2026 tutkimuksen kohderyhmänä olivat 

16–74v suomalaiset väestöä edustavasti. 

Aikaisemmin tutkimus on toteutettu 16–64v 

keskuudessa.

Tutkimuksen tavoittavuusluvut 16–64v 

keskuudessa ovat vertailukelpoisia kesäkuun 

2024 tutkimukseen, pl. podcastit, jotka vuonna 

2026 sisältävät sekä audio- että videopodcastit, 

kun ne vuonna 2024 mitattiin erikseen.

Menetelmä

Online-kyselytutkimus

Otos

16-74-vuotiaat, väestöä edustavasti

Vastaajamäärä

1021

Tiedonkeruuaika

4.–15.6.2026

Markkina

Suomi

Tilastollisesti merkitsevillä eroilla tarkoitetaan 

eroja, jotka ovat niin suuria, etteivät ne 

todennäköisesti selity pelkällä 

satunnaisvaihtelulla. Tämän tutkimuksen 

otannalla virhemarginaali on noin ±3 

prosenttiyksikköä 95 % luottamustasolla.



Avainlöydökset
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Sekä musiikin että podcastien 

viikkotavoittavuus on kasvanut 

16–64-vuotiaiden keskuudessa 

vuoteen 2024 verrattuna. 

FM-radiolla on edelleen korkein 

viikkotavoittavuus.

Podcasteja kuukausittain 

kuluttavista 41 % kuuntelee sekä 

podcasteja että katsoo 

videopodcasteja. Podcast-palvelun 

valinnassa mahdollisuus katsoa 

podcastia videolta on myös noussut 

tärkeämmäksi tekijäksi 16–64-

vuotiaiden keskuudessa.

Vaikka maksuttomuus on edelleen 

tärkein tekijä podcast-palvelun 

valinnassa, joka kolmas käyttää 

vähintään yhtä maksullista palvelua. 

Noin joka viides maksaa myös 

vähintään yhdestä yksittäisestä 

podcastista.
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Audion kulutus



77%
72%

50%

40%

29% 29%

18%

FM radio Musiikin kuuntelu Podcastit Nettiradio Radio-ohjelmien

tallenteet

Äänikirjat Uutismedioiden

tekstiartikkelit

koneäänellä luettuna
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Milloin viimeksi kuuntelit seuraavia?

Sama kysymys kuin 2024. Vuoden 2024 podcastien viikkotavoittavuus sisältää podcastit ja videopodcastit yhdistettynä.

Vastaajamäärä: Kaikki vastaajat 1021 IP; 16-64-vuotiaat 870 IP

+11% 

(16-64v)

+5% 

(16-64v)

FM-radio tavoittaa 77% 16-74-vuotiaista, musiikin kuuntelu 72%. 
Musiikin ja podcastien kuuntelu on yleistynyt vuodesta 2024.

VIIKOTTAINEN KUUNTELU / VIIKKOTAVOITTAVUUS - MEDIATYYPEITTÄIN



33%

31%

13%

8%

7%

4%

3%

24%

21%

15%

13%

9%

9%

6%

21%

20%

22%

19%

12%

15%

9%

7%

10%

17%

14%

15%

12%

8%

5%

3%

9%

10%

12%

12%

5%

2%

2%

4%

7%

6%

6%

5%

2%

2%

3%

8%

9%

7%

4%

5%

10%

14%

17%

27%

28%

55%

1%

1%

2%

4%

2%

7%

6%

FM-radio

Musiikin kuuntelu

Podcastit

Nettiradio

Äänikirjat

Radio-ohjelmien tallenteet

Uutismedioiden tekstiartikkelit

koneäänellä luettuna

Tänään Eilen Viimeisen viikon aikana

Viimeisen kuukauden aikana Viimeisen 6 kuukauden aikana Viimeisen vuoden aikana

Yli vuosi sitten En kuuntele lainkaan En osaa sanoa

Milloin viimeksi kuuntelit seuraavia?

Sama kysymys kuin 2024. Videopodcastit sisältyvät Podcasteihin sekä lisätty uutismedioiden tekstiartikkelit koneäänellä luettuna tänä vuonna

Vastaajamäärä: Kaikki vastaajat 1021 IP
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Vko

77%

72%

50%

40%

29%

29%

18%

FM-radion tavoittavuus on edelleen korkein eri audion muodoista. 
AUDION KUUNTELU, EDELLINEN KERTA



97%

90%
86%

81%

68%

58%

Audio total Radio + on-demand Digitaalinen audio + musiikki Radio Digitaalinen audio ilman

musiikkia

On-demand

Milloin viimeksi kuuntelit seuraavia? Nettopeittoyhdistelmät

Vastaajamäärä: Kaikki vastaajat 1021 IP
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+5%

(16-64v)

+8%

(16-64v)

Audio total: 

Kaikki

Radio + on-demand: 

FM-radio + Nettiradio + 

Podcastit + Radio-

ohjelmien tallenteet

Digiaudio + musiikki: 

Nettiradio + Radio-

ohjelmien tallenteet + 

Podcastit + Musiikin 

kuuntelu

Radio: 

FM-radio + nettiradio

Digiaudio ilman musiikkia: 

Nettiradio + Radio-

ohjelmien tallenteet + 

Podcastit

On-demand: 

Radio-ohjelmien tallenteet 

+ Podcastit

16-74-vuotiaista lähes kaikki kuuntelevat vähintään yhtä audiomuotoa
VIIKOTTAINEN KUUNTELU / VIIKKOTAVOITTAVUUS – MEDIAYHDISTELMÄT, NETTO



Kuinka kauan kuuntelet keskimäärin viikossa, jos kuuntelet seuraavia?

Vastaajamäärä: Musiikin kuuntelijat: 737 IP, FM-radio: 785 IP, Äänikirjat: 295 IP, Podcastit: 519 IP, Nettiradio: 411 IP, Uutismedioiden tekstiartikkelit koneäännellä 
luettuna: 182 IP, Radio-ohjelmien tallenteet: 297 IP
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5,7

4,8

4,2

3,8

3,1

2,4

2,4

Musiikin kuuntelu

FM-radio

Äänikirjat

Podcastit

Nettiradio

Uutismedioiden tekstiartikkelit koneäänellä luettuna

Radio-ohjelmien tallenteet

Tunteja viikossa keskimäärin

Ko. audiotyypin kuuntelijat

Eri audiomuodoista musiikkia kuunnellaan keskimäärin eniten
FM-radion ollessa vahva kakkonen.

KUUNTELUTUNNIT

Musiikin kuuntelussa kasvua (16-64v): 

+0,5h

KASVUA



Vastaajamäärä: Digitaalisen audion kuuntelijat,  884 IP
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9,7

10,6

8,8

14,9

13,5

10,1

8,7

6,6

4,7

12,6

10,1

8,3

10,4

8,2

11,0

11,0

10,5

8,6

9,0

Total

Mies

Nainen

16-24

25-34

35-44

45-54

55-64

65-74

Asun kotona vanhempien luona

Asun yksin

Asun kaksin puolison kanssa

Asun puolison ja lasten kanssa

Olen yksinhuoltaja

Suuri kaupunki

Suuren kaupungin esikaupunki

Keskisuuri kaupunki

Pieni kaupunki

Maaseutu

Ikä 2024 tulos

(16-64v)

16-24 14,1

25-34 11,8

35-44 10,0

45-54 8,0

55-64 4,5

Alle 35-vuotiaat kuuntelevat digitaalista audiota aktiivisemmin. 
Miehet kuuntelevat digitaalista audiota hieman enemmän kuin naiset.

DIGITAALISEN AUDION VIIKOTTAISET KUUNTELUTUNNIT ERI RYHMISSÄ /  DEMOGRAFIOITTAIN 
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Podcastien kuuntelu: 
Tilanteet ja syyt



Podcast-ohjelmaa viikossa (keskiarvo: 2,8)
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44%

41%

14%

2%

Kuuntelen podcasteja

Kuuntelen podcasteja

ja katson

videopodcasteja

Katson

videopodcasteja

En osaa sanoa

22%

36%

16%

9%

14%

1 2 3 4 5 tai

enemmän

Kerroit kuuntelevasi podcasteja. Millä tavoin KULUTAT podcasteja?
Vastaajamäärä: Viimeisen kuukauden aikana podcasteja kuuntelevat 698 IP
Kuinka montaa eri podcast-ohjelmaa kuuntelet keskimäärin viikossa?
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP

Uusi kysymys 2026.

Aiemmin kysytty Kuinka montaa eri podcast-sarjaa kuuntelet keskimäärin viikossa? 

41% kuluttaa sekä podcasteja että videopodcasteja. 
Noin kaksi viidestä kuuntelee vähintään kolmea eri podcast-ohjelmaa viikossa.

PODCAST -KUUNTELIJAT

Millä tavoin kulutat podcasteja?



Alla on lueteltu erilaisia syitä ja tarpeita, minkä vuoksi podcasteja saatetaan kuunnella. Sopiiko yksi tai useampi näistä sinuun?
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP

13

51%

41%

36%

36%

33%

30%

25%

22%

17%

15%

11%

9%

6%

0%

Ajankuluksi

Haluan viihtyä

Haluan syventyä tiettyyn aiheeseen

Haluan rentoutua

Haluan oppia jotakin uutta

Haluan saada uusia näkökulmia

Haluan pysyä ajan tasalla ajankohtaisista asioista / uutisista

Haluan nauraa

Haluan nukahtaa

Totuttu tapa

Haluan tietää mitä seuraamilleni henkilöille kuuluu

Haluan kehittyä ammatillisesti

Haluan tuntea kuuluvani yhteisöön

Muu, mikä?

Kysymystapa ja vastausvaihtoehdot oleellisesti muuttuneet v. 2024 verrattuna.

Podcasteja kuunnellaan ajankuluksi, viihteen takia tai koska halutaan 
syventyä tiettyyn aiheeseen tai rentoutua. 

SYYT KUUNNELLA PODCASTEJA



Millaisissa tilanteissa kuuntelet podcasteja? (Podcastien kuuntelu yleisesti ottaen)
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 2026, 16-74v: 867 IP

*Matkustaessa autossa ja muissa liikennevälineissä erotettu omiksi vastausvaihtoehdoikseen: ei vertailudataa 2024.
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39%

28%

26%

24%

23%

23%

22%

21%

15%

15%

14%

14%

12%

8%

6%

4%

Kotitöitä tehdessä

Nukkumaan mennessä

Kävellessä tai pyöräillessä (esim. siirtyessä paikasta toiseen)

*Matkustaessa autossa

Harrastaessa liikuntaa

Selaillessani muuten internetiä

*Matkustaessa muissa liikennevälineissä (esim. julkisissa)

Keskityn vain kuuntelemiseen

Käyttäessä sosiaalista mediaa

Odotustilanteissa, kuten junaa tai tapaamista odottaessa

Töitä tehdessä, opiskelun ohessa

Pelatessani tietokoneella, konsolilla tai älypuhelimella

Ruokaillessa

Ostoksia tehdessä

Saunassa tai suihkussa

Ollessa yhdessä muiden kanssa

Podcasteja kuunnellaan eniten kotitöiden ohella. 
Kuuntelu on lisääntynyt nukkumaan mennessä ja ostoksilla, mutta vähentynyt siirtymä- ja odotustilanteissa sekä 

kuunteluun keskittyessä.

AKTIVITEETIT KUUNTELUN OHESSA



57%

33%
26%

21%
15% 13%

 0%

 10%

 20%

 30%

 40%

 50%

 60%

 70%

Podcastin aihe/teema Podcastin vieraana on

henkilö, jota pidän

kiinnostavana

Podcastin juontaja/ host on

tuttu

Podcast tuli vastaan

mediassa tai somessa

Ystävä suositteli Totuttu tapa

Mitkä seuraavista tekijöistä yleensä vaikuttavat eniten, kun valitset, mitä podcasteja kuuntelet? Valitse 1–3 tärkeintä
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP15

13% 12% 11% 10% 7% 6%

 0%

 10%

 20%

 30%

 40%

 50%

 60%

 70%

Podcast-jakson pituus Podcast on saanut hyviä

arvosteluja

Seuraamani  henkilö

suositteli tai mainitsi

podcastista

Näin/kuulin podcastin

mainoksen

Podcast sisälsi

vuorovaikutusta

kuuntelijoiden kanssa

Podcast-palvelu suositteli

sisältöä minulle

Kysymys sama kuin aiemmin, mutta vastausvaihtoehdoissa hieman eroja

Podcastin aihe vaikuttaa vahvasti podcastin valintaan. 
Myös kiinnostavat vieraat ja tutut juontajat saavat valitsemaan podcastin.

TEKIJÄT, JOTKA VAIKUTTAVAT PODCASTIN VALINTAAN
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Kaupallisuus, podcasteihin 
liittyvä käyttäytyminen ja 
podcast-palvelun valinta 



29%

14%

9%

7%

6%

4%

4%

4%

3%

16%

10%

10%

10%

11%

8%

7%

8%

6%

19%

17%

20%

21%

18%

16%

15%

10%

12%

19%

25%

25%

23%

28%

23%

25%

16%

15%

7%

15%

12%

13%

16%

18%

20%

12%

17%

4%

10%

6%

11%

8%

14%

11%

14%

17%

4%

6%

10%

11%

11%

15%

16%

31%

29%

0 % 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

Mainostauot podcasteissa ärsyttävät minua

Podcast-juontajien tuotesuosittelut ärsyttävät minua

Pidän podcast juontajan/hostin lukemista mainoksista enemmän kuin

erillisestä mainoksesta

Olen kuluttanut sisältöä (esim. elokuva, TV-sarja, kirja), mitä on suositeltu

podcastissa

Kaupalliset yhteistyöt sopivat podcastien yhteyteen

Innostun usein tuotteista tai palveluista, joista podcasteissa puhutaan

Mainokset ovat luonteva osa podcasteja

Voisin kuunnella tekoälyn lukemia podcasteja

Ostan usein tuotteita tai palveluita, joita on mainostettu podcastissa

7 = Täysin samaa mieltä 6 5 4 3 2 1 = Täysin eri mieltä

Kuinka vahvasti olet samaa tai eri mieltä seuraavien podcasteja koskevien väittämien kanssa?
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP17

Samaa 

mieltä

64%

41%

39%

38%

35%

28%

26%

22%

20%

Kysymys sama kuin aiemmin, mutta vastausvaihtoehdoissa paljon eroja

Mainonta ärsyttää, mutta kaupallisuus hyvin siedettyä.
Juontajan lukemista mainoksista pidetään hieman enemmän kuin erillisistä mainoksista. 

ASENTEET KAUPALLISUUTTA KOHTAAN



11% 9% 9%
7%

4%

 0%

 10%

 20%

 30%

 40%

Keskustelen podcasteista

sosiaalisessa mediassa tai

muualla netissä

Olen yhteydessä podcastiin esim.

somen, sähköpostin, ääniviestin,

Spotifyn Q&A:n kautta

Kirjoitan tai annan arvosteluja

podcasteista

Teen mikromaksuja podcasteille

(esim. Patreon, Spotify)

Ostan podcastien fanituotteita

31% 30%
28%

11%

 0%

 10%

 20%

 30%

 40%

Suosittelen podcasteja lähipiirilleni Keskustelen podcasteista lähipiirini

kanssa

Seuraan podcastien juontajia/hosteja

myös muissa kanavissa (esim.

sosiaalisessa mediassa)

Vastaan podcastien palautekyselyihin tai

aihe-ehdotuspyyntöihin

Millaisia käyttäytymisen muotoja sinulla esiintyy podcast-kuuntelijana?
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP
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Kysymyksen muotoilu aiemmin: Oletko ollut vuorovaikutuksessa podcastien kanssa seuraavilla tavoilla?

Podcasteja suositellaan ja niistä keskustellaan lähipiirin kanssa yhä 
enemmän. Podcastien juontajia seurataan mm. somessa.

KÄYTTÄYTYMINEN



19

25%

4%

66%

1%
4%

Maksan kuukausittain vain yhdestä podcast-

palvelusta

Maksan kuukausittain useammasta podcast-

palvelusta

Kuuntelen podcasteja vain ilmaisissa podcast-

palveluissa

Muu, mikä?

En osaa sanoa

Seuraavaksi kysymme tottumuksistasi maksaa podcast-sisällöistä. Mikä seuraavista kuvaa parhaiten tottumuksiasi podcast-palvelujen suhteen?
Vastaajamäärä: Podcastien kuuntelijat: 867 IP

Podcast-palvelut

Uusi kysymys 2026

Suurin osa vastaajista kuuntelee vain ilmaisia podcasteja, vajaa 
kolmannes kuuntelijoista maksaa podcast-palvelusta. 

PODCASTIEN MAKSUHALUKKUUS

MUITA VASTAUKSIA

• Maksaa palvelusta, jossa
podcastit ovat mukana (mutta ei
pääasiallinen syy maksaa)

• Maksullisen palvelun
hetkittäinen tilaus



17%

4%

77%

0%

3%

Maksan yhdestä yksittäisestä podcastista

Maksan useammasta yksittäisestä podcastista

En maksa yksittäisistä podcasteista

Muu, mikä?

En osaa sanoa

Yksittäiset podcastit

20 Entä mikä seuraavista kuvaa parhaiten tottumuksiasi yksittäisten podcastien suhteen?
Vastaajamäärä: Podcastien kuuntelijat: 867 IP

Uusi kysymys 2026

Podcastien kuuntelijoista noin viidennes maksaa yksittäisistä 
podcasteista.

PODCASTIEN MAKSUHALUKKUUS



66%

59%

53%

45%

39%

39%

25%

21%

18%

17%

16%

16%

13%

12%

Maksuttomuus

Helppokäyttöisyys tai saavutettavuus

Laaja valikoima erilaisia podcasteja

Edullisuus

Palvelun toimintavarmuus

Uusia podcasteja julkaistaan usein

Podcasteja pystyy seuraamaan myös videolla

Myös muuta sisältöä podcastien lisäksi

Voi kuunnella podcasteja jonkun muun suoratoistotilauksen ohessa

Mahdollisuus kuunnella palvelua ulkomailla

Palvelussa on hyvät vuorovaikutusmahdollisuudet (kommentit, kyselyt,…

Antaa hyviä henkilökohtaisia suosituksia

Palvelun visuaalisuus

Podcastit, jotka ovat kyseisessä palvelussa yksinoikeudella

Kiitos vastauksistasi!  Lopuksi kysymme vielä podcast-palveluista eli alustoista, joista podcasteja kuunnellaan. Valitse 5 tärkeintä tekijää sen mukaan, miten paljon ne 
vaikuttavat podcast-palvelun valintaan ja laita ne tärkeysjärjestykseen.
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP

21

Kysymys sama kuin aiemmin

Maksuttomuus on edelleen tärkein tekijä podcast-palvelun valinnassa. 
Myös helppokäyttöisyys ja laaja valikoima ovat edelleen erittäin tärkeitä syitä valita podcast-palvelu.

PODCAST -PALVELUT: VALINTAAN VAIKUTTAVAT TEKIJÄT



46% 45%

29% 27%

16% 16% 15%

9%

 0%

 10%

 20%

 30%

 40%

 50%

 60%

Yle Areena YouTube ilmainen Spotify Premium Spotify ilmainen YouTube Music

ilmainen

Podimo Supla Muualta verkosta,

esim. blogeista tai

artikkeleista

Entä minkä seuraavien kautta olet kuunnellut podcasteja tai radiosisältöjä tallenteina?
Vastaajamäärä: Podcasteja tai radio-ohjelmien tallenteita viimeisten 6kk sisällä kuunnelleet 867 IP
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8% 8% 6% 5% 5% 4% 3% 2% 4%

 0%

 10%

 20%

 30%

 40%

 50%

 60%

Podme RUUTU YouTube Premium Podplay YouTube Music

Premium

Radioplayer

Suomi / Radiot.fi

Apple podcast Rayo (entinen

Radioplay)

Muu palvelu /

sovellus

Uusi kysymys 2026

Yle Areena ja YouTuben ilmaisversio ovat käytetyimpiä podcast-
palveluita, ja Spotify seuraa niiden jälkeen.

PODCAST -PALVELUT: KÄYTETYT PALVELUT
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Keskeiset löydökset



24

Näin suomalainen kuuntelee 2026: keskeiset löydökset

01

Joka toinen 

kuuntelee

Podcasteja kuuntelee 

viikoittain 50% 

16-74-vuotiaista.

Viikkokuuntelijat ovat 

todennäköisemmin 

16-34-vuotiaita ja 

hieman useammin 

miehiä. 

Aktiivikuuntelijat ovat 

kuitenkin kautta linjan 

hyvin erilaisia 

suomalaisia.

02

Video mukana

Kuukausittaisista 

podcast-kuluttajista 

44% kuuntelee 

podcasteja,

41% sekä kuuntelee 

että katsoo video-

podcasteja, ja 14% 

katsoo ainoastaan 

videopodcasteja.

03

Ajankuluksi

Podcasteja 

kuunnellaan 

pääasiassa 

ajankuluksi,

mutta myös koska 

halutaan viihtyä, 

syventyä johonkin 

aiheeseen tai 

rentoutua. Suosituin 

aktiviteetti kuuntelun 

ohessa on kotityöt.

04

Aihe ratkaisee

Podcast valitaan 

yleensä aiheen 

perusteella.

Myös kiinnostavat 

vieraat ja tutut juontajat 

saavat kuuntelemaan.

05

Juontajan 

mainos

Juontajan lukemista 

mainoksista pidetään 

hieman enemmän 

kuin erillisistä 

mainoksista.

Podcast-mainonta 

toimii parhaiten 

sisältöjen suosittelussa 

ja ostokiinnostuksen 

herättämisessä.

06

Maksuton 

voittaa

Noin kolmannes 

käyttää maksullisia 

podcast-palveluja,

mutta maksuttomuus 

on edelleen tärkein 

valintakriteeri. 

Seuraavaksi tärkeimpiä 

ovat helppokäyttöisyys 

ja laaja valikoima.



25

Mikä on muuttunut kahdessa vuodessa 2026 vs. 2024? 
Vertailukelpoinen kohderyhmä: 16-64-vuotiaat.

01

Enemmän 

kuuntelua

Musiikin ja podcastien 

kuuntelu on kasvanut 

ja digitaalista audiota1

kuunnellaan 

enemmän viikoittain. 

Kasvu tulee erityisesti 

25–34-vuotiaista.

02

Uudet hetket

Podcastien kuuntelu 

nukkumaan 

mennessä ja 

ostoksilla on 

kasvanut.

03

Juontajan 

merkitys

Podcastin valinnassa 

tuttu juontaja/host on 

tullut tärkeämmäksi 

valintakriteeriksi.

04

Suosittelu 

kasvaa

Podcasteista 

keskustelu ja niiden 

suosittelu lähipiirille 

on aiempaa 

suositumpaa.

05

Video mukaan

Podcast-palveluiden 

valinnassa 

mahdollisuus seurata 

videolla on tullut 

tärkeämmäksi 

kriteeriksi.

1) Digitaalinen audio: nettiradio + radio-ohjelmien tallenteet + podcastit + musiikin kuuntelu.
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