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Mikda ihmeen IAB?



IAB (The Interactive Advertising Bureau)

A 1AB Europella on toimintaa 27 Euroopan maassa.

A IAB Finland ry perustettiin 1997. Nyky&an noin sadan asiantuntijayrityksen ja liki tuhannen yksilon I1AB
yhteisO kattaa horisontaalisti koko digiekosysteemin aina julkaisijoista mainostajiin ja toimistoista

palvelutarjoajiin.
A Naemme, ettd muutoksesta on mahdollista synnyttaa kasvua luomalla uutta ymmarrysta ja kehittamalla Ia
uudenlaista osaamista Suomessa.

A Yhdistamme ammattilaiset tekemaén arvoa luovaa kehitysta, niin henkilokohtaisella kuin yritystasollakin.
Tama tehdaan tyoryhmissa, seminaareissa, koulutuksissa ja tapahtumissa.

A Toiminnallamme kasvatamme jasenistomme osaamispadomaa; tarjoamme nakemystd, neuvoa,
koulutusta, sertifiointeja, ohjeistuksia, suosituksia ja toimialatietealkosuomeksi.

A Vaitamme, etté kasvu syntyy yhteisesté asiantuntemuksesta.

A Koulutukset
A 1ABDigimediamyyjiersertifiointi cohjelma
A UUTENAyksyll4Digisertifiointiohjelmamainostajilleja markkinoijilld
A IDM Professional Diploma in Digital Marketigulutusohjelman
A www.iab.fi¢sivustoon arvokastyokalusekaalallatydskentelevilleetté sitd opiskeleville

A 1AB, digiammattilaisen tietopankki!

iab.
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http://www.iab.fi/

IAB:n
fokusalueita
digimarkkinassa



IAB:n fokusalueita 2018

Oppaat ja tietopaketit:
http://www.iab.tfi/digimainonnanabc.html

A 1AB:njasenten tukeminen
tietosuojamuutoksissa (EU GDPR ja
ePrivacy

A Ohjelmallisen ja datamarkkinan
toimivuuden varmistaminen
(lapinakyvyys, toimijoiden sertifiointi)

A Digitaalisen markkinoinnin tuloksellisuus
ja brandin rakentaminen digissa

A Mainonnan mahdollisuudet, mm. video
ja mobiilimainonta seka natiivimainonta
ja sisaltomarkkinointi

A Muiden haasteiden ratkaiseminen
(Viewability Adblocking Ad Fraud non
humantrafic) mm. Coalitionfor Better
Advertising ja New Standast Portfolio
¢ yhteistydhankkeiden avulla

A tubettajamarkkinoinnin opas,

A OpasTyontekijalahettilyyteen

A Opas ohjelmalliseen ostamiseen, péaivitys 2017
A Opas natiivimainontaan, paivitys 05/2017

A Natiivimainonnan prosessi 03/2018

A Tulossa 2018: Videomainonnan luovaprosessi,
ohjelmallisen videosarjajiewabilituyohjeistus,
Markkinointiteknologian tyokalut

Seminaarit ja tapahtumat 2018, mm:

A Natiivimainonta 1.3.2018

A Tietosuoja 10.4. ja syksy

A 12.4. Toimivaa Digimainontadyvaskyla

A 29.5. Toimivaa DigimainontaaTampere

A DigiArena2018 Messukeskus 17.5.2018
A Videomainonta 13.6.

A Data ja ohjelmallinen ostaminen syksy

A Markkinointiteknologia syksy

P ®
A Sisaltomarkkinointi & natiivimainonta syksl ab
@
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Digimainosmarkkina
Suomessa



Mediamainonta Q1 2018

Mediamainonta yhteensd 267,7 meur

Aikakauslehdet
12,1 meur 4,5 %

Sanomalehdet...

Digimainonta

101,3 meur 37,8 %
Kaupunki- ja noutolehdet
- 12,4 meur 4,6 %

Elokuva 1,8 fmeyr 0,7.

Ulkomainonfa méur 5,
[o)

Televisio 58,1 meur 21,7 %
Radio 13,4 meur 5,0 %

Lahteet: Kantar TN'S ja IAB Finland

Mediamainonta 2017:
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Digimainonta Q1 2018

| meul muufos%

Hakumainonta yhteensé 35,3
inont iaali
:\n/\:di;ss*sos aalisessa 212
Display 21,3
Natiivimainonta 2,9
Instream video 4,7
Mobiili 4,9
Luokiteltu 11,0
Digimainonta yhteensa 101,3

24,7 %
44,2 %

7,6 %
0,0 %
11,9 %
-4,0 %
11,1 %
19,5 %

*Mainonta sosiaalisessa mediassa siséltada Facebook- ja YouTube-mainonnan

Lahteet: Kantar TN'S ja |AB Finland

Digimainonta 2017:
oTn2n ac

Isojen kansainvalisten
toimijoiden osuus 49 %
Kvosuus Q1 2018 56 %

iab.
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Digitaaliset mainospanostukset
Suomessa, kehitys 2007-2017

milj. euroa
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Lahteet:KantarTNS ja IAB Finland (hakumainonta, Facebook, YouTube). Iab
@
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Digimainosmarkkina
Euroopassa

IAB EuropeAdEx2017Benchmark
23.5.2018



Data for 27 countries in Europe

A Austria A Netherlands
A Belarus A Norway

A Belgium A Poland

A Bulgaria A Russia

A Czech Republic A Romania
A Croatia A Serbia

A Denmark A Slovakia
A Finland A Slovenia
A France A Spain

A Germany A Sweden
A Greece A Switzerland
A Hungary A Turkey

A lIreland A UK

A ltaly

IAB EuropeAdExX2017Benchmark

Muutoksen tekijsille.



Market size digital advertising in Europe @

48.0mrd €
+13.2 %
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€41.3bn net addition in 12 years, ‘/
market doubled in last 5 years

Total digital ad spend: historical perspective
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Top 5 ranking stable, Sweden moves
up, UK maintains lead

Top 10 Markets Ranked

UK

Germany

France

Russia

Italy

Sweden E
Netherlands
Switzerland
Spain
Belgium

UK as big as next 3 markets

0 2 000 4 000 6 000 8000 10000 12000 14000 16000 18000
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IAB EuropeAdExX2017Benchmark Ia ©
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Mediakayton faktaa



Mobiililaitteet yleistyvat hyvdda vauhtia

Perinteisten tietokoneiden penetraatio laskee edelleen
Mitka seuraavista laitteista omistaa tai ovat kaytossa
100%

Alypuhelin

80% Kannettava tietokone

60%

Tablet-laite

Poytatietokone

40%
20%

0%
Kesakuu Tammikuu Tammikuu Tammikuu  Huhtikuu Helmikuu
2012 2013 2014 2015 2016 2017

Vastaajajoukko: kaikki 15-79-vuotiaat suomalaiset. Vuodesta 2016 |ahtien puhelinhaastattelu, aiemmin nettikysely
N=v2012:936/v2013: 1085/v2014: 1111/v2015: 1004/ v2016: 1004 /v2017:1002

Lahde:KantarTNS Oy NetTrack2017 © '
Idb&,
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Suomalaiset kayttavat eri paatelaitteita monipuolisest\‘/

IR

2,89miljoonaa 1,54
-_—— yli 15vuotiasta miljoonaa yli
15-vuotiasta
4,61 miljoonaa yli vuotiasta h M

4,16miljoonaa yli 15vuotiasta 3,08miljoonaa yli 15vuotiasta

Finnish

Internet ¢
Audience
Measurement
«
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Verkkosivustojen liikenteesta yha
suurempi osa tulee mobiililaitteilta

Eri paatelaitteiden osuus liikenteesta
Isoissa suomalaissa mediaverkostoissa

Y

DeskIoL (2015: 40 %)

29 %
Alypuheli
(2015: 43 %) n _
57 % Tabletti

(2015: 17 %)

‘14%

Lahde: Alma Media, Sanoma 2017

Suluissa vuoden 2015 osuudet (Y
Idb 5
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Suomessa on edelleen vahva
kansallinen media!



comScore: The Web in Finland is still a highly local affa

More than half of the Top 20sitesare localin Finland, 12/20
Reach (%)
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Source: comScore, MMX Desktop Only, Finland, January 2018 Ia b O
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