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Kotipizzan kupongit

ENTTEN TENHEN.._.MH‘ MAISTAVAIKKA JOKAISTA!
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Kotipizzan strategia ja tunnistettu kohderyhma ohjaa ajattelua

Kaikissa vertailuryhman
ravintoloissa asiointi

Kotipizzassa asiointi
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Kuponkikampanjan oma kohderyhma

Lis&myynti
perusmyynnin
paéalle kuponki-
kohderyhmaéasta

Perusmyynti
hyvatuloisista
lapsiperheista

Ei merkittavaa kannibalisaatiota, selkeéa lisakohderyhma
kuponkikampanjoista perusmyynnin paalle
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Kotipizzan kuponkievoluutio

Osoitteeton Postinen, digi ja rz(;slc?iirrieglsgglé Kuten 2016, mutta
suoraposti Kotipizza- some 1aso tarkempi
. ; Ekonometrisen .
paikkakunnille 2 krt 4 krt vuodessa, . - kohdentaminen
oo mallinnuksen myota o .
vuodessa, kuponkikuista : . digissa, mobiilin rooli
: o kuponkikampanjoid
kuponkikuut. lyhyempaéan 2o korostunut
Digikokeiluja voimassaoloon en maara 5 kertaan entisestaan
vuodessa
2014 2015 2016 2017
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Kupongeista
palautuu talla
hetkella
digitaalisesti, vuosi
sitten oli Kotipizzan
kohdalla ihan
marginaalista



Kotipizzan kuponkievoluutio ohjelmallisessa

TILAAKOTIPIZZAN

ALEKUPONGIT SAHKGPOSTIISI

T

KSTI
PIZZA|

LATAA KOTIPIZZAN LATAA KOTIPIZZAN
|
v' Kohdentamaton CPC optimoitu Ei ohjelmallista. Mukana paremmin v' 1p datalla kohdennettu
v Kampanjasivuilta tilaus ja lataus toimineet kanavat mm. FB, v' 3p datalla kohdennettu. (Demo)
v 1p data & domain kohdennettu CPA/CPC, Twitter, v Kampanjasivuilta tilaus tai lataus.

2014 2015 2016 2017

Tavoite =2 <1,00€/CPA
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2016 Datan hyodyntaminen kampanja suunnittelussa

Device Type CTR eCPC COV (%) eCPA
Desktop and Laptop 2,20 % 1,25 6,17 % 20,2 v' Desktop vaatisi 500% tehon lisdyksen - 0,04€/CPC
Mobile 10,20 % 0,5 1,19% 42,13 v Mobiili & Tablet vaatisi 600% tehon lisdyksen - 0,01€/CPC

Tablet 4,02% 0,58 1,40 % 41,57 '

I
I
/. Datatyyppien valta o loyynyt meriavas I NYKYINEN MEKANIIKKA EI TULE
v' Datan tarjoajien valilta ei [6ytynyt merkittavaa TO| M | MAAN D|SPLAY
tehostamiskeinoa (Data vendorit, julkaisijat & quomaise» MAI NON NAN OSALTA

data vendorit)

v Data segmenttien valilta ei |6ytynyt merkittavaa TARVITAAN U US| RATKAI SU ]

tehostamiskeinoa

_________________________________________

| CTR= Klikit/uniikit viewable naytot |
| COV=Kuponkilataukset/Klikit . KSTI
1 CPA=Kustannus/kuponkilataukset ! PIZZA

__________________________________________




Parempi toteutus

Mekaniikan korjaus

LATAA KOTIPIZZAN

Click to Download

@ Asiakasymmarrys

3p data

@ Perheenisat @ Opiskelijat
@ Pikaruokafanit@ Penkkiurheillijat

1p data

@ Vieralliat @ Verkkokaupasta

ostaneet

Edellisen kampanjan lataajat

KK HK| @ &P

v
v
v
v
v
v

Edellisen kampanjan
data

Toimivimmat sivustot
High viewability mediat
Low “fraud” mediat
Toimivat formaatit
Ajoitus

Alueellinen kohdennus



Tulokset 2017

CTR 35% 1
MEDIA HINTA/KLIKKI HINTA/LATAUS CONVERSIONS
30% o
Facebook 0,39 0,77 5534
Real Time Bidding 0,34 0,59 6 756
2 Adservice Media 0,28 0,42 6 343
TOTAL 0,34 0,59 18 633

CPA

20% @
0. ii € 0,54 € ‘49 € 0‘4 0,39¢€ 0,34 €

15%

10%

5%
@cdellisen kampanjan lataajat @Opiskelijat @Penkkiurheilijat
Perheenisat Pikaruokafanit @sivustolla vierailleet
@Verkkokaupasta ostaneet

Facebook Adservice Media

Real Time Bidding

CTR= Klikit/uniikit viewable naytot

I I

1 I

| COV=Kuponkilataukset/Klikit . KSTI
1 CPA=Kustannus/kuponkilataukset ! PIZZA

__________________________________________



Avaimet onneen

v Selkeat tavoitteet ja niiden mittaus mahdollistaa oppimisen
v Tuloksien analysointi useamman ulottuvuuden kautta auttaa l6ytamaan tehostamiskeinot
v Asiakasymmaurrys parantaa mahdollisuuksia huomattavasti
v' LAADUKAS YLEISO DATA on subijektiivinen kasite yhta lailla kuin LAADUKAS MEDIA

v' LAADUKAS # TOIMIVA tai KUSTANNUSTEHOKAS

TEST OR DIE
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KIITOS!
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