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gg Dashboard . . .
Brand Marketing SEO Landing Pages Pre-testing
{8} Settings
Analyze your brand and get insights. SEO & SEM analysis, optimization and strategy. Analyze and optimize your website for better conversions. Pre-test your marketing content and creatives against
@ Saved Content synthetic audience and brand guidelines.
Website brand analyzer Keyword strategy Landing page analyzer
¢.‘¢ Brand Pre-test copy variations
Website brand optimizer Webpage SEO optimizer Create landing page content
G chat with Al Pre-test visuals
Brand positioning strategy Keywords for site
Competitor analysis
Paid Advertising Google Ads  #eta Social Media Marketing Email Marketing
Create content for your paid advertising campaigns. Analyze, optimize and content for your Google Ads Create organic content for your social media channels. Create content for your email marketing campaigns.
campaigns.
Create Facebook ads Create Facebook posts Create email content
Create Google search ads
Create LinkedIn posts Plan email journeys
Google Ads optimizer
Create email subject lines
Google Ads copy ideas
Create Google Ads variations
SMS Content Marketing Ecommerce Videos setz
Create text messges Plan and create marketing content Create content for your ecommerce store. Summarize Youtube videos and create content
Create SMS content Create blog posts Create product texts Marketing from Youtube videos

Create long-form articles Analyze Youtube videos
Create content ideas

Localize content

o hello@superlines.io
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& saved Content
<% Brand

D chatwith Al

o hello@superiines.io

Key customers

Suomalaiset ja kansainviliset asiakkaat, jotka etsivat ja aa ja astioita.
Unique selling points

Pohjoismainen suunnitteluperinne, ikoniset muotoilut, korkea laatu, kdytanndllisyys ja esteettisyys.
Value propositions

littala tarjoaa muotoilultaan ajattomia tuotteita, jotka kestavat kdytossa ja aikaa. ja
Industry

Kodinsisustus ja muotoilu, astiat ja sisustustuotteet.
Business type

teollisuus,

Brand analysis

littala on vahva bréndi, jolla on pitka historia ja asema alalla. Heidan ja mika vastaa tarpeita.
Visual guideline

Kayta laadukkaita ja selkeita valokuvia. Kayta i ja Kayta selkeaa joka on linjassa laadukkaan muotoilun kanssa. Suosi lampimia, hi
Tagline

Pohjoismaista luovuutta vuodesta 1881.

Strategic keywords

Muotoilu, pohjoismainen, laatu, kasityd, ajaton, klassikot, sisustus, astiasto, littala, Fiskars Group.

Tone of voice
Laadukas, luotettava, ylellinen, kutsuva, inspiroiva.
Exclusions

Words or content to exclude from the Al output

Copywriting framework
AIDA (Attention, Interest, Desire, Action)
Brand instructions

‘Write your own custom brand instructions here

Glossary & Terminology

Insert your own glossary and terminology here

Language

Suomi

SUPERLINES|

savyja ja

ulkoasua.

on tarkeaa, ja tuote on keskiossa. Ins



Competitor analysis

URL 1
iittala.com
URL 2

https://www.pentik.com/

+ Add URL

Output language

Suomi

Content analysis

Kilpailija-analyysi: littala vs. Pentik

littalan ja kilpailijoihin

littalan vahvuuksia ovat sen pitka historia ja tunnettuus, vahva brandi ja ainutlaatuinen design. Heidan verkkokauppansa
korostaa tata asettamalla etualalle yrityksen manifestin, kasityStaidon ja klassikot. Lisaksi littala tarjoaa eksklusiivisia etuja
Myiittala-jasenille, mika on hyva keino sitouttaa asiakkaita.

Heikkoudet ilmenevat verrattuna Pentikiin, joka markkinoi selkeammin kotimaista valmistusta painottaen suomalaista
suunnittelua ja luonnonlaheisyytta. littalan tulisi kommunikoida omia vastaavia arvojaan selkeammin, jotta ne resonoi asiakkaiden
kasvaviin vastuullisuusodotuksiin.

ia littalan ver
ja
Lis& tarinoita tuotteiden suunnittelu- ja valmistusprosesseista sivustolle.
Korosta kunkin tuotteen ku i jos ne ovat kotimaisia tai i tu vastuullisesti.
Erityi i al yvyy

Hybdynné kausikokoelmia ja rajoitettuja erikoispainoksia luodaksesi kiireellisyyden tunnetta ja li ksesi konversiota.

b g ja taril

Kayta lisda henkildkohtaisia elementtejd, kuten suunnittelijoiden haastatteluja tai kulissien takana -sisalt6a.

Tarjoa asiakkaille interaktiivisia elementtejad kuten suunnitteluohjelmistoja, jotka auttavat heitd visualisoimaan tuotteet omassa
kodissaan.

median integ jasenhyd
Luo hashtag-| joita, jotka rohkai i ita | 1 omia kuviaan littalan tuotteista kaytossa.
Nayta asiakkaiden julkaisemia kuvia suoraan tuotesivuilla lisdtaksesi yhteisdn tunnetta ja luottamusta brandiin.

Klubijaseny
Tarjoa yksil¢
uusiin tuotteisiin.

ja
etuja ja kokemuksia Myiittala-jasenille, kuten esimerkiksi kutsuja virtuaalisiin tapahtumiin tai ennakkopaasya

Visual analysis

littala: Vahvuudet

Puhdas ja tyylikds muotoilu, joka korostaa tuotteiden laatua ja esteettista arvoa.

Ammattitaitoisesti tuotetut valokuvat, jotka esittdvat tuotteita kaytossa, mika lisda tuotteiden houkuttelevuutta.
Selke& navigointi ja tuoteluokat, jotka helpottavat kohderyhman I6ytdmaan haluamansa tuotteet.

Kevyt varimaailma ja typografia vahvistavat brandin laadukasta ilmetta.

littala: Parannusehdotukset

Tuotesivut voivat hyddyntaa enemman visuaalisia tehosteita, jotka korostavat tuotteiden yksityiskohtia ja laatua.
Branditarinan ja arvojen korostaminen sivustolla voisi lisata asiakkaiden tunnesidetta brandiin.
Interaktiiviset elementit, kuten tuotteiden personointi tai esittelyvideot voisivat parantaa asiakaskokemusta.

Pentik: Vahvuudet

“Lytsjs jopa -50%" -tarjoukset ovat nakyvasti esilld, mika houkuttelee hintatietoisia asiakkaita.
Pop-up ikkuna EU-asiakkaille osoittaa kansainvalisen yleisdn huomioimisen ja tarjoaa kielivaihtoehdon.

Pentik: Parannusehdotukset

Véarimaailmaa voisi paivittda nykyaikaisemmaksi ja esteettisesti houkuttelevammaksi.

Tuotekuvien laatuun ja esitystapaan satsaaminen voisi parantaa tuotteiden houkuttelevuutta ja brandin mielikuvaa.
Sivuston ilme voisi olla kohderyhm&a paremmin puhutteleva, esimerkiksi kdyttdmalla modernimpaa ja visuaalisesti
miellyttdvdmpaa fonttia ja layoutia.

Kayttajakokemusta voisi sujuvoittaa optimoimalla sivuston latausaikoja ja vahentamalld tarpeettomia pop-up elementteja.
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Location

Finland

Keyword language

Suomi

Output language for report

Suomi
Main insights:

Google-haussa ‘aalto malja’ on 182 000 tulosta ja hakutulosten perusteella Aalto-maljakko on suosittu tuote, jonka on suunnitellut Alvar Aalto ja Aino Aalto. Hakutuloksia dominoivat littalan omat sivut seka suomalaiset sisustus- ja design-verkkokaupat,
kuten Finnish Design Shop ja NordicNest.

Topics of interest:
Aalto-maljakon historia, design ja vérit.

Suggested searches:
Aalto malja pieni, aalto-maljakko koot, aalto-maljakko harvinaiset varit, aalto-maljakko erikoisera.

Suggested keywords:
Aalto-maljakko, littala, Alvar Aalto, design-maljakko, sisustus.

Competitors:
littala.com, FinnishDesignShop.fi, Tori.fi, NordicNest.fi, Franckly.com.

Competitor analysis:
Kilpailijat tarjoavat laajan valikoiman Aalto-maljakoita eri kokoisina ja vérivaihtoehtoina. Kilpailijoiden sivut ovat visuaalisesti houkuttelevia ja tarjoavat tietoa tuotteiden historiasta ja designista. Lisaksi niilld on usein korostettuna nopea toimitus ja hyva
saatavuus.

Trend analysis:
Aalto-maljakko on ajaton kiassikko, joka pysyy suosittuna vuodesta toiseen. Erikoiseréat ja harvinaiset varit voivat herattaa erityista kiinnostusta kerdilijiden ja designin ystavien keskuudessa.

Content & marketing suggestions:
Luo sisaltod, joka keskittyy Aalto-maljakon historialliseen ja esteettiseen merkitykseen suomalaisessa designissa. Blogipostauksia tai videoita, jotka kertovat Aalto-maljakon tarinan ja esittelevat sen kadyttémahdollisuuksia erilaisissa sisustustyyleissa.

Hyodynna myds kayttajien lataamia kuvia ja kokemuksia tuotteen monipuolisesta kaytosta.

Search volume trend analysis:
Hakumaarat kasvavat loppuvuotta kohti, joulukuu on selvasti suurin huippu. Kevaalla ja kesalla hakuvolyymit ovat alhaisempia.

Best months to advertise:
Parhaita kuukausia mainostamiselle ovat marras- ja joulukuu, jolloin kayttajat etsivat avainsanaa eniten.

Seasonailty:
Sesonki vaikuttaa olevan vahvin loppuvuodesta, erityisesti joulukuussa. S U P E R I. I N E S

Bidding strategy suggestions:
Hinnoittelustrateaiana suositellaan korkeampaa tariousta loppuvuoden aikana ia maltillisempaa panostusta kevaallad ia kesalla.



Keywords for site

Get keywords relevant to a domain or page

iittala.com

Output language

Suomi

What would you like to analyze?

@® Entire site O Page

Analysis

Tarkastelen edelld mainittua avainsanadataa, ja esitan analyysin tulokset kohdeverkkosivustolle relevanttien avainsanojen ja keskeisten oivallusten muodossa.
Analyysin perusteella kohdeverkkosivusto voisi olla littalan tuotteita myyva liiketoiminta. Suositeltavat avainsanat olisivat tuotelinjoihin tai yksittaisiin tuotteisiin liittyvia.

Oleellisimmat avainsanat:

“iittala teema" (hakuvolyymi: 8100, CPC: 0,62 €)
“iittala essence" (hakuvolyymi: 6600, CPC: 0,42 €)
“iittala sale" (hakuvolyymi: 1900, CPC: 0,54 €)

iittala ultima thule” (hakuvolyymi: 3600, CPC: 0,34 €)
"arabia astiat" (hakuvolyymi: 4400, CPC: 0,29 €)
“iittala tools" (hakuvolyymi: 1000, CPC: 0,65 €)

ttala origo” (hakuvolyymi: 1300, CPC: 0,66 €)
“iittala kartio” (hakuvolyymi: 1600, CPC: 0,56 €)
“arabia arctica” (hakuvolyymi: 2400, CPC: 0,3 €)
“iittala outlet online” (hakuvolyymi: 720, CPC: 0,42 €)

Keskeiset oivallukset:
"littala teema" on eniten hakuvolyymia saanut avainsana, mika indikoi voimakasta kiinnostusta tata tuotesarjaa kohtaan. Optimoimalla sisaltd

talle avainsanalle voidaan parantaa nakyvyytta orgaanisissa hakutuloksissa.
Korkeat kilpailutason maininnat kaikilla avainsanoilla viittaavat kovaan kilpailutilanteeseen alalla. T&ma tarkoittaa, ettd orgaanisen likenteen lisdksi my6s maksettu mainonta voi olla hyddyllista.

Maksetun hakumainonnan osalta "high top of page bid" ja "low top of page bid" antavat arvion siita, mita kilpailijat ovat valmiita maksamaan mainoksistaan nakyvyyden saamiseksi. Huomionarvoista on I8ytda hyva tasapaino hinnan ja sijoituksen
valilla, etenkin kilpailtujen avainsanojen osalta.

Hakuvolyymi ja CPC (cost per click) antavat viitteitd suosituimmista tuotteista ja niilden markkina-arvosta. Korkeamman hakuvolyymin avainsanoja kannattaa hyddyntaa, mutta ottaa huomioon my&s CPC korkeiden mainoskulujen valttamiseksi.

Search Engine Optimization (SEO) strategiaa suunnitellessa tulisi olla monipuolinen lahestymistapa, joka sisaltaa avainsanatutkimuksen lisaksi myGs sivuston teknisen optimoinnin, kayttajakc 1 parantamisen, ja laadukkaan, relevantin
sisallon luomisen, jotka kaikki auttavat parantamaan sivuston orgaanista hakunakyvyytta. Lisaksi kannattaa miettid mahdollisuutta hyddyntaa paikallista SEO:ta seka iaalista mediaa ja influencer-markkinointia branditietoisuuden
kasvattamiseksi.
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Landing page analyzer
Analyze the content and visual elements of a web page & optimize them toward your goals.

https://www.iittala. [Fi-fi i it-j : S it ‘e

Enter your target group

St iset ja invali: i jotka etsivat ja isesti miellyttavaa kodinsi ja astioita.

Objective

Konversio

Output language

Suomi

Q)

Content analysis

Analysointi ja ehdotukset

Landing-sivun tekstissa on runsaasti tietoa littalan tuotevalikoimasta ja yrityksen bréndista, mutta
kokonaisuudessa on useita heikkouksia konversion nakokulmasta. Asiakkaille tarjotaan monenlaista sisaltoa ja
heidat ohjataan liittymaan Myiittala-jaseneksi erikoistarjousten toivossa, mutta viesti ei ole fokusoitu tai
vakuuttava.

Selkeampi Call-To-Action (CTA):

CTA:n tulisi olla selkeampi ja se tulisi toistaa useammassa kohtaa sivulla. Esimerkiksi “Tilaa uutiskirje ja saat -15%
edun” voisi esittaa vetavammin ja nakyvammin.

Parempi hy6étyargumentointi:

Hy®btyjen esittely on fragmentoitunutta. Mainitaan kylla laadukkuus ja monikayttoisyys, mutta konkreettisia etuja
asiakkaalle (kuten "Miten littalan juomalasit tekevat arjestasi paremman?”) ei tuoda esiin tarpeeksi painokkaasti.

Tehokkaampi kohdennus:

Vaikka teksti puhuttelee "Suomalaisia ja kansainvalisia asiakkaita", ei se ota huomioon kulttuurisia eroja tai syita,
miksi kansainvalinen asiakas valitsisi juuri littalan. Kohderyhman tarpeita ja odotuksia tulisi kasitella syvemmin.

Mitattavuuden parantaminen:

Tekstissa on kaytetty hashtagia #iittala asiakkaiden kokemusten jakamiseen, mutta mitattavien kampanjoiden ja
tarjousten luominen hashtagilla voisi lisata konversiota ja asiakasosallistumista.

Visual analysis

Varimaailma ja visuaalinen hierarkia

Kéytetty varimaailma on melko neutraali ja sopii hyvin laadukkaan kodinsisustuksen braéndi-ilmeeseen. Tuotteet
erottuvat hyvin valkoista taustaa vasten, mutta sivustossa voitaisiin hyodyntda rohkeammin brandin omia vareja
korostamaan térkeita toimintoja, kuten ostoskoriin lisd@misen painikkeita. Esimerkiksi tummemman véarisavyn
lisddminen nappeihin voisi auttaa niitd erottumaan paremmin ja ohjata kayttajan huomion ostotoimintoihin.

Kuvien laatu ja esitystapa

Tuotekuvat ovat laadukkaita ja yndenmukaisia, mika on hyva. Kuitenkin tuotteiden esittelyssa voitaisiin hyodyntaa
elavampia ymparistokuvia, jotta asiakkaat voisivat paremmin kuvitella tuotteet omiin koteihinsa. Tama voisi
parantaa asiakkaan elamyksellisyytta ja sitoutumista tuotteeseen.

Typografia ja tekstin houkuttelevuus

Typografia on selkeda ja helppolukuista, mutta sivuston tekstit voivat vaikuttaa hieman tasapaksulta. Tuoteryhman
esittelyteksti kaipaisi enemman persoonallisuutta ja myyntivetoista kieltd. Kayttamalla voimakkaampaa
kerrontatyylia ja hyddyntamalla tyyliteltyja otsikoita ja korostuksia, voitaisiin luoda vahvempi yhteys asiakkaisiin ja

vahvistaa brandin danensavya.

Kayttajan ohjaus ja toimintakehotukset

S U P E R I_ I N{LSmimintakehotukset, kuten "Lisaa koriin” -napit, ovat tarkeita konversion kannalta. N&ita elementteja voisi

korostaa enemman, esimerkiksi kayttamalla suurempaa fonttikokoa tai voimakkaampaa varid, mika tekisi niista
houkuttelevampia ja paremmin huomioon otettavia.



Keywords for site
Get keywords relevant to a domain or page
https://www.pentik.com/

Output language

Suomi

What would you like to analyze?
O Entire site @ Page

Analysis

Analysoimme annettua hakusana- ja SEO-dataa I6ytadksemme sivustolle olennaisimmat hakusanat ja avaintiedot. Tietojen perusteella seuraavat hakusanat ovat erityisen tarkeita:

pentik outlet - Hakuvolyymi: 4400, CPC: 0.25, Kilpailu: KESKITASO
pentik verkkokauppa - Hakuvolyymi: 880, CPC: 0.38, Kilpailu: KORKEA
pentik ale - Hakuvolyymi: 1600, CPC: 0.20, Kilpailu: KORKEA

pentik kankaat - Hakuvolyymi: 2900, CPC: 0.18, Kilpailu: KORKEA
pentik tuotteet - Hakuvolyymi: 1600, CPC: 0.26, Kilpailu: KESKITASO
pentik astiat - Hakuvolyymi: 1600, CPC: 0.21, Kilpailu: KORKEA

Avaintiedot SEO-strategian kehittamiseen:

Korkean lyymi ja
pentik outlet on hakusana, jolla on korkein hakuvolyymi ja keskitason kilpailu. Tdma voisi olla paafokus hakukoneoptimoinnissa, silld siind on mahdollista saada suuri ndkyvyys kohtuullisella panostuksella. pentik tuotteet on myds hyva kohde, silld vaikka sen hakuvolyymi ei ole yhta
korkea, sen kilpailutaso on keskitasoa.

Korkean kilpailun hakusanat

Hakusanat kuten pentik verkkokauppa, pentik ale, pentik kankaat ja pentik astiat ovat erittdin kilpailtuja, mutta niilla on kunnollinen hakuvolyymi. Nama hakusanat vaativat enemman panostusta ja ovat haastavampia, mutta voivat myds tuoda arvokasta liikkennetta sivustolle.
Er ja i

Hakusanat kuten pentik ristidislahja, pentik joulu 2022 ja pentik paisidispupu ovat kausiluonteisia ja voivat tarjota lyhytaikaista nakyvyytta kohdentuneissa kampanjoissa.

Tuoteryhmit
Tuoteryhmakohtaiset hakusanat, kuten pentik kankaat, pentik astiat ja pentik verkkokauppa, osoittavat, etta kayttdjilla on selva aikomus tiedossa. Panostaminen naiden sivujen sisalto6n ja optimointiin voi parantaa konversioita.

Bréndihakusanat
Hakusanat, jotka sisaltavat suoraan "pentik“-brandin nimen, viittaavat siihen, ettd branditietoisuus on jo korkealla tasolla. Tama tarkoittaa, etta on tarkeda varmistaa brandinakyvyys nailla termilld SEO:n ja SEM:n kautta.

Optimoidaksesi kyseisen sivuston ndkyvyytta ja hakukoneliikennettd, ehdotan luomaan kattavia sisaltéja edelld mainittujen hakusanojen ympdrille, erityisesti niille, joilla on korkeampi hakuvolyymi ja keskitaso tai matala kilpailu. Lisdksi ndiden termien ympdrille kannattaa luoda
kausiluonteisia kampanjoita ja tarjouksia vastaamaan hakijoiden kysyntaa. Hakusanojen kilpailukyvyn ja CPC-tietojen (Cost Per Click) avulla voit myds suunnitella ja optimoida PPC-kampanjoita (pay-per-click) tavoitteiden mukaisesti.

On tarkeda seurata sijoituksia, liikennetta ja konversioita ndille avainsanoille, jotta pystyt arvioimaan SEO-strategian vaikutukSiU&lE(Ran liNEiSessa.

Bes- -



Create Google search ads texts
Generate Ad texts for Google Search Ads

https://www.iittala.com/fi-fi/sisustus/maljakot-ja-
kukkaruukut/maljakot#aq="%40categories%20%3D%3D%20(%22vases%22)&numberOfRes
ults=20

%

Type your objective

Sales v

Enter your target group

Suomalaiset ja kansainviliset asiakkaat, jotka etsivit laadukasta ja esteettisesti mielly ()

Keywords

Muotoilu, pohjoismainen, laatu, késityd, ajaton, klassikot, sisustus, astiasto, littala, Fisl (i)

Select text case type

Sentence case v

Output language

Suomi

Result

Laadukkaat lit...

Headlines:

Laadukkaat littala maljakot
Esteettiset littala maljakot
littala - Tyylikdsta sisustusta
Tyylia jokaiseen kotiin

Aito littala maljakko
Maljakot kauniiseen kotiin
Piristysta sisustukseen
littala maljakot verkkokaupasta
Klassiset maljakot littalalta
Luo tunnelmaa maljakoilla
littalan maljakot kotiisi
Laadulla kotiin ilmetta
Sisusta littalan maljakoilla
Maljakko jokaiseen makuun
Etsi téaydellinen maljakko

Description texts:

Tutustu laajaan littala maljakkovalikoimaan.
Kaunista kotiasi littalan maljakoilla.

littala maljakot — ajatonta kauneutta.
Valitse littala. Luo ainutlaatuinen koti.

SUPERLINES



— Create Facebook ads Result
Create Ad texts for Facebook Ads

98 Dashboard L S
Instructions Ensisijainen te... Ensisijainen te...
& settings https://www.iittala.com/fi-fi/tuotesarjat/kaikki-tuotesarjat/alvar-aalto-kokoelma

Ensisijainen teksti:
Saved Content ®

]

Koe kodin kauneus - Tilaa littalan Aalto-maljakot!

A

Brand ) @

Chat with Al

y Otsikko:

0

Type your objective littalan Eleganssia Kotiisi

Sales v
Kuvaus:
Enter your target group
L - ’ ) - ) — — sta nyt, rajoitettu era!
Suomalaiset ja kansainvaliset asiakkaat, jotka etsivat laadukasta ja esteettisesti miellyttavaa ke @ o Yty 19)

Save @ d? Q
Output language

Suomi Choose a channel to create content

5 Translate to
[J Generate images

Eesti

Prioriterad text:
Upplev skonheten i ditt hem - Bestall littalas Aalto-vaser!

Location:
littalan Elegans for ditt hem

Beskrivning:
Kop nu, begransad upplaga!

Eesti

o hello@superlines.io Prioriteetne tekst:
Kogege oma kodu ilu - tellige littala Aalto vaasid!



Youtube videos
Analyze, summarize or create content from a Youtube video

Add your Youtube video URL here

https://www.youtube.com/watch?v=0ZctBUYOZIA&t=3s

Describe what you want to do with the video

Summarize this video. What is the target group for the content? What is the core message?

Output language

Suomi

Result Image sequence

Yhteenveto videosta

Videossa esitelladn "Art of Craft | Making of Aalto" -nimisen YouTube-videon siséltdd, joka kertoo Aalto-maljakon
valmistusprosessista. Videon kautta esitetdan sitoutumista kadentaitoihin ja perinteiden vaalimista. Suomalaisen
lasitehtaan perustaminen vuonna 1881 ja sen avantgardistisen suunnittelun ja varikkaan lasin valmistuksen
pioneeri-asema korostetaan sisallossa. Yksi Aalto-maljakko vaatii seitseméan kasitydldisen tyopanoksen, 12
tydvaihetta, 1100 asteen Iampédtilan ja 10 tunnin tydajan. Maljakko puhalletaan suulla littalassa, ja jokainen tuote on
ainutlaatuinen, mika juhlistaa kasityotaidon perinteita.

Kohderyhma

Videon kohdeyleis66n kuuluvat lasinvalmistuksesta ja kasityosta kiinnostuneet ihmiset, niin alan ammattilaiset kuin
harrastajatkin. Heita yhdistaa arvostus manuaalista taitoa ja perinteitd kohtaan seka halu oppia enemman
lasinvalmistuksen prosessista.

Videon keskeinen viesti

Videossa korostetaan lasinvalmistuksen estetiikkaa ja monimutkaisuutta. Viestina on, etta lasinvalmistus on

monivaiheinen prosessi, jossa jokainen esine kertoo tarinan taitavista kasista, jotka ovat sen luoneet. Videon
tarkoituksena on nayttaa, kuinka perinteet ja taidokkuus eldvat yha vahvoina Aalto-maljakoita valmrstenaesg.u p E R L I
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