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Tivi 12/2023

Jukka Niittymaa

Tekoaly- ja innovaatiojohtaja,
vaitostutkija

vieko tekodly
taivaaseen vai
turmioon

Tekoaly taydentaa ihmist ja tuo
tekemiseen supervoimat, mutta
mihin t&mé kaikki tulee johtamaan?
Kaksi tekodilyn ja markkinoinnin
asiantuntijaa Jukka Niittymaa

ja Mikko Kotila pohtivat, onko

tamé uhka vai mahdollisuus.

Sherpa, istockphoto

Verkostoidutaan: https://www.linkedin.com/in/jukkaniittymaa/ ja lisatiedot: jukka@sherpa.fi
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Tekoalykas viestint,
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Voit tehda tekoalylla
kaikkea mita voit
tehda nappiksella.



campAlign

Al-DRIVEN FROM A TO Z:
MARKETING CAMPAIGN FOR NESTE APP

Co-operation contract  Strategy Insight  Media planning

Copywriting = Art direction Visual production PR communication



campAlgn

+ 41 %

tavoitteen ylitys



Asiakaspalaute: Reima

On what did Sherpa's
Al-sprint for Reima change?

"I think this has already changed
the way we do our daily work."

Katri Sinisalo Noora Tavares

Global Marketing Director at Reima Global Content Manager at Reima






GenAl Product Adoption Curve
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Adopter Categories

Kurvi promptattu ChatGPT Plussalla. Aika-arviot omia arvioita.
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Hyvaksyminen

Vaikutusten
arviointi

Tiedostaminen

Informaation
: _‘kergu ja
w tyostdminen

Suuttuminen tai

e lamaantuminen

istuen Kubler-Crossin Chan veen :




Uuden opettelun vaiheet,
eli Dunning-Krugerin harha

“Osaan paljon ja
ymmaérran tarpeen
oppia lisaa koko ajan,
tunnistan myés rajani.”

“Osaan kaiken ja
olen paras!”

“Osaan jo jotain...”

Itsevarmuus

“En osaa mitaan enka
koskaan opi...”

Valley of Despair

Kokemus, osaaminen ja aika
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Kruger, Justin & Dunning, David. (2000). Unskilled and Unaware of It: How Difficulties in Recognizing One's Own Incompetence Lead to Inflated
Self-Assessments. Journal of Personality and Social Psychology. 77. 1121-34. 10.1037//0022-3514.77.61121.



peraisia huomioi

Allyjen kayttéon
kkinoinnissa
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1. Hyvien
promptien
luomiseen ja
maarittelyyn
menee aikaa.

1.6.2023



2. Lahes kaikki
valmennettavat
yllattyvat
tyomaarasta >
vasta sitten voi
todella arvioida
laatua.

€@  Sanna Tiittala - st
Viestintapaallikko at A-lehdet Oy | Communications | Marketing
<= 22h - Edited - ®
Tanaan ja eilen promptattiin! Siis opeteltiin muodostamaan Al-tyokaluille
syotettavia kehoitteita. Samalla loimme konsepti-ideoita generatiivisten
tekoalytyokalujen avustamana. Eilen tekstien parissa, tanaan padosin kuvien.
Jopas oli mielenkiintoista, kun oppii kerralla ndin paljon uutta. Tekeminen vallan
imaisi mukaan. £

Enta mita jai tuoreeltaan mieleen:

Promptaus vaatii aikaa ja karsivallisyytta. Samaa promptia voi testata
useampia kertoja kunnes paasee lahemmas haluttua lopputulosta.

Promptaaminen ei ole yhta kuin googlaaminen vaan omanlainen
osaamisalue, johon on olemassa hyvia kaytantoja, mutta jota lopulta oppii
tekemalla - tyossa ja vapaalla. Oppiminen saattaakin onnistua parhaiten juuri
vapaa-aikaan ja omiin harrastuksiin liittyvien asioiden parissa.

Promptissa kannattaa kertoa kertoa roolitus: kuka tekee ja mita tehdaan.

Promptaus vaatii asiantuntemusta. Keskustelu Al-tyokalun kanssa auttaa
tuottamaan parempia tuloksia. Kysymys tai kommentti kerrallaan. lhan valmista
ei valttamatta tule, mutta oppia on myds se, mihin asti kannattaa keskustella
tekoalyn kanssa ja mista jatketaan ihmisalylla.

Kahden intensiivisen paivan jalkeen tekstisisaltojen tuottaminen
tekoalyavusteisesti alkoi jo sujua. Kuvien tekeminen vaati itseltani enemman
sinnikkyytta. No, prompti kerrallaan paremmaksi. Ehka tasta syysta en laittanut
téahan kuvituskuvaksi midjourney-harjoitelmiani. Sen sijaan laitoin kuvan
inspiroivasta Innovation Home Kampin tyétilasta, jossa nama pari paivaa
vietimme.

Kiitos Sherpan Jukka Niittymaa ja Elina Bono antoisan sprintin vetamisesta ja
hienoa A-lehdet Oy Al-POCin mahdollisestamisesta. Mahtavia, luovia konsepti-
ideoita syntyi Kotivinkille ja Apu360:lle. Ja paljon jai oppeja ammennettavaksi
eteenpain ja tydskentelytapoja hyédynnettavaksi tulevaan.

© Sherpa 2022
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Midjourney v6, edited™

34.2024 >3 h
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Midjourney v6, edited
3.4.2024 >3 h

DALLE 3,2.4.2024 > 1 min
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(X Huh mitka kaksi paivaa meilla on ollut Sherpa n kanssa, kun ollaan tutustuttu Al:

S E KA n tuomiin mahdollisuuksiin markkinoinnissa. Suuria oivalluksia! Tama on totta, ja
me kaikki voidaan valita, ollaanko mukana vai havitaanko. Kiitos Elina Bono ja

Jukka Niittymaa ohjaamisesta hallittuun syvasukellukseen - ja irtipaastamisesta

° ik kohd Ta i siistis, ettei ia 16ydy! Ja kylls, meiti
keskusteluista mrkkinoinnin ammattaisa tarvitaan edelleen. &
ESCS You and 34 others 2 comments - 1 repost
X ° roy
timin ETTA
[ X ]
tekoalyn kanssa.
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4. Tiedosta
“Ilkea-efekti”
(sitoutumisen
eskalaatio eli sunk
cost fallacy).



https://simple.wikipedia.org/wiki/Sunk_cost_fallacy
https://simple.wikipedia.org/wiki/Sunk_cost_fallacy

5. Kaytto, ideoiden

kuratointi ja
paatokset vaativat
asiantuntijoita,
jotka ovat seka
tekniikkaa etta
markkinointia
ymmartavia.

“Promptata voi kuka vain, mutta jos ei ole
visiota, intuitiota ja ndkemystéa siitd mita
haluaa saavuttaa, ei pelkalla
syddmettémallad néppadimistén raapimisella
saa tuloksia, joita voisi julkisesti edes
néyttaa.”

Jussi Laaksonen | Head of Marketing
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