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Webinaarin agenda
Webinaarin avaus & tervetuloa - Mira Vaurula, IAB Finland
Katsaus digitaalisen videomainonnan markkinaan - Aki Ronkainen, Smartclip
Videopalveluiden kulutus Suomessa - Tuomo Sinkkonen, dentsu finland
Videomainonnan vaikuttavuus & mittaamisen haasteet - Ilari Ahtola, Dagmar & Anna Lujanen, Screenforce
Paneelikeskustelu: Videomainonnan haasteet syyniin 
Tapio Haaja, Videolle
Valtteri Lahtinen, GroupM
Ulla Hagelberg, MTV
Robert From, Youtube
Webinaari päättyy

Mitä kuuluu video?



WEBINAARIOHJEET

1. Älä huoli näkymisestä tai kuulumisesta, kaikki 
osallistujat ovat ns. äänettömiä!

2. Webinaari on vuorovaikutteinen - voit halutessasi 
esittää chatin kautta kysymyksiä tai kommentteja 
puhujille, lisäksi puhujamme esittävät osallistujille 
kysymyksiä.

3. Webinaaritallenne tulee jälkikäteen sähköpostiinne

4. Jos tulee teknisiä ongelmia, voit kokeilla yhteyden 
muodostamista uudelleen webinaarin yläreunasta tai 
poistua ja tulla samalla linkillä sisään uudelleen.

5. Jos sinulle tulee yllättäviä ongelmia, voit laittaa viestiä 
toimisto@iab.fi tai yksityisviestiä admineille tässä 
webinaarihuoneessa.



IAB Finland on digitaalisen mainonnan ja 
markkinoinnin tulevaisuutta kehittävä yhteisö, 
joka tarjoaa koulutusta, kohtaamisia sekä 
puolueetonta asiantuntijatietoa

INDUSTRY PARTNERIT PREMIUM-JÄSENET

iab.fi

https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.iab.fi%2F%3Ffbclid%3DIwAR0h7wMDzm9DGLsPrJcfQSHSDXpNGEc9KtztMNJlmA3cQIWYKPXS3JiZvG0&h=AT1DhUpwcnSR5Aa-05XCxv8FmU-AI0niwerzND-UdyK18-UnipWLWmzcxcL1U3rSJ-WMf1EmmwP5PVNfkBNXnjRUxFJy4KXXDoiiIfc_oVW7nYM7ztk20RhEwGfMSHXbb_I
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Katsaus digitaalisen videomainonnan 
markkinaan

Aki Ronkainen / Smartclip
IAB Videomainonnan 

työryhmän puheenjohtaja
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Digitaalista videota käytetään markkinoinnissa hyvin monipuolisesti

18 %

74 %

6 %

2 %

€
Video in social media platforms* 42 240 000
Instream 10 400 000
Outstream video* 3 450 000
In-banner video* 1 412 500
TOTAL 57 502 500

Lähde: IAB Finland, Kantar
* IAB Finlandin estimaatti

Videomainonta Suomessa H1/2020
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Markkinavertailua rakkaaseen naapuriimme

Lähde: Nordicom Meedieutveckling 2020, IAB Survey estimate 2020 
https://www.mprt.se/globalassets/dokument/publikationer/medieutveckling/medieekonomi/medieekonomi-2020.pdf

Online Video

Sweden
62 %

Finland
38 %

• Online video Ruotsissa arviolta 200 M€ 
(2019, Nordicom Meedieutveckling 2020)

• Markkinan uskotaan laskevan noin 10% 2020 
koronan vuoksi

• Suomen videomarkkina 120 M€ 
(IAB estimaatti 2020 H1)
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Digitaalisen videon kasvu ulkomainonnassa sekä isoilla ruuduilla

9

Source: IAB Europe – Attitudes to Digital Video Advertising Report (July 2020)
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over the next 12 months

Advertisers Agencies Publishers



Muutoksen tekijöille

Mediamarkkinan näkymät Q4/2020 - “Liittoumat yleistyy”



Kysely markkinointipäättäjille 
videomainonnan tilasta

Mitä kuuluu video?
IAB webinaari
18.11.2020
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38 vastaajassa lähes kaikki joko markkinoinnin
budjeteista päättäviä tai päätöksiin vaikuttavia

Missä roolissa työskentelet?

5,4 %

45,9 %

43,2 %

5,4 %

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Suunnittelen ja toteutan markkinointia

Suunnittelen ja toteutan markkinointia sekä vaikutan
markkinointipäätöksiin

Vastaan yrityksen markkinoinnista ja budjetista

Jokin muu, mikä
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Sekä B2C että B2B-markkinointi edustettuna

Tekeekö edustamasi yritys…

13,5 %

35,1 %

51,4 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

B2B-markkinointia

B2C-markkinointia

Molempia
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Yli 40% vastaajista panostaa digitaaliseen
videomainontaan vuositasolla yli 200 000 €

Paljonko arvioisit yrityksenne panostavan kokonaisuudessaan digitaaliseen
videomainontaan vuodessa, sisältäen tuotanto- ym. kustannukset?

8,1 %

21,6 %

10,8 %

16,2 %

43,2 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

alle 20 000 €

20 000 - 50 000 €

50 000 - 100 000 €

100 000 - 200 000 €

yli 200 000 €
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Materiaalituotannon osuus vaihtelee suuresti

Kuinka paljon tästä kokonaispanostuksesta arvioit materiaalituotannon
osuuden olevan?

2,7 %

13,5 %

21,6 %

18,9 %

21,6 % 21,6 %
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Liikkuvaa kuvaa hyödynnetään läpi asiakaspolun, 
mutta vähiten ostoaikeen luonnissa

Missä ostosuppilon / asiakaspolun vaiheessa hyödynnätte pääsääntöisesti liikkuvaa
kuvaa?

45,9 %

43,2 %

18,9 %

51,4 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Tunnettuuden kasvattamisessa

Harkinnan / preferenssin kasvattamisessa

Ostoaikeen luonnissa

Kaikissa vaiheissa tasaisesti
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Erityisesti pienimmät ja isoimmat panostajat
uskovat eurojen kasvuun

Miten uskotte yrityksenne liikkuvan kuvan kokonaispanostusten (TV & digitaalinen video) 
muuttuvan yrityksessänne seuraavan 12 kuukauden aikana?

40,5 %

16,2 %

43,2 %

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Kasvaa

Pienenee

Pysyy samana



Mittaaminen nousee suurimmaksi haasteeksi
sekä Suomessa että Euroopassa
Koetko, että liikkuvan kuvan hyödyntämisen suhteen
markkinoinnissa on jotain merkittäviä haasteita, jotka tulisi
korjata? Jos kyllä, mihin ne liittyvät:

Source: IAB Europe – Attitudes to Digital Video Advertising
Report (July 2020)
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Campaign measurement and
reporting

Cost of technology

Hiring people with the right skill set

Brand safety

Viewability

Having a clear understanding of the
impact of digital videoadvertising…

Lack of cross-screen measurement60,0 %
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Formaatit
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Termistö

Mainonnan ostaminen

Jokin muu, mikä

Digital Video Advertising investment barriers

Lähde: IAB Finland – Kysely markkinointipäättäjille (08/2020 n. 38)



Lataa työryhmän koostama esitys:

”Digitaalisen videomainonnan keskeisimmät diat pähkinänkuoressa"


