-

Mlta'kuuluuo \ndeo" , .

IAB Webinaari
18.11.2020



Mita kuuluu video?

Webinaarin agenda

10.00 Webinaarin avaus & tervetuloa - Mira Vaurula, IAB Finland
Katsaus digitaalisen videomainonnan markkinaan - Aki Ronkainen, Smartclip
Videopalveluiden kulutus Suomessa - Tuomo Sinkkonen, dentsu finland
Videomainonnan vaikuttavuus & mittaamisen haasteet - llari Ahtola, Dagmar & Anna Lujanen, Screenforce

Paneelikeskustelu: Videomainonnan haasteet syyniin
Tapio Haaja, Videolle

Valtteri Lahtinen, GroupM

Ulla Hagelberg, MTV

Robert From, Youtube

11.00 Webinaari paattyy

FINLAND

Muutoksen tekijdille Iab



WEBINAARIOHJEET

1. Al huoli ndkymisesta tai kuulumisesta, kaikki
osallistujat ovat ns. aanettomia!

2. Webinaari on vuorovaikutteinen - voit halutessasi
esittaa chatin kautta kysymyksia tai kommentteja
puhuijille, lisaksi puhujamme esittavat osallistujille
kysymyksia.

3. Webinaaritallenne tulee jalkikateen sahkopostiinne

4. Jos tulee teknisia ongelmia, voit kokeilla yhteyden
muodostamista uudelleen webinaarin ylareunasta tai
poistua ja tulla samalla linkilla sisaan uudelleen.

5. Jos sinulle tulee yllattavia ongelmia, voit laittaa viestia
toimisto@iab.fi tai yksityisviestia admineille tassa
webinaarihuoneessa.
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|AB Finland on digitaalisen mainonnan ja
markkinoinnin tulevaisuutta kehittava yhteiso,
joka tarjoaa koulutusta, kohtaamisia seka
puolueetonta asiantuntijatietoa

INDUSTRY PARTNERIT PREMIUM-JASENET

"E.llﬁ tieto DAGMAR" |qb§
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https://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fwww.iab.fi%2F%3Ffbclid%3DIwAR0h7wMDzm9DGLsPrJcfQSHSDXpNGEc9KtztMNJlmA3cQIWYKPXS3JiZvG0&h=AT1DhUpwcnSR5Aa-05XCxv8FmU-AI0niwerzND-UdyK18-UnipWLWmzcxcL1U3rSJ-WMf1EmmwP5PVNfkBNXnjRUxFJy4KXXDoiiIfc_oVW7nYM7ztk20RhEwGfMSHXbb_I

TYORYHMAA

IAB-AKTIIVIA °

IAB-MAATA EUROOPASSA

JASENYRITYSTA ®

PAREMMAN JA TULOKSELLISEN
DIGIMARKKINOINNIN ASIALLA
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Katsaus digitaalisen videomainonnan Aki Ronkainen / Smartclip

|IAB Videomainonnan

markkinaan tydryhman puheenjohtaja




Digitaalista videota kaytetaan markkinoinnissa hyvin monipuolisesti

Videomainonta Suomessa H1/2020

Video in social media platforms* 42 240 000

Outstream video® 3 450 000
In-banner video* 1412 500

TOTAL 57 502 500

Lahde: IAB Finland, Kantar
* |AB Finlandin estimaatti

FINLAND
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Markkinavertailua rakkaaseen naapuriimme

Online Video

Online video Ruotsissa arviolta 200 M€
(2019, Nordicom Meedieutveckling 2020)

 Markkinan uskotaan laskevan noin 10% 2020

koronan vuoksi .
Finland

38 %
Suomen videomarkkina 120 M€
(IAB estimaatti 2020 H1)

Lahde: Nordicom Meedieutveckling 2020, IAB Survey estimate 2020
https://www.mprt.se/globalassets/dokument/publikationer/medieutveckling/medieekonomi/medieekonomi-2020.pdf

FINLAND
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Digitaalisen videon kasvu ulkomainonnassa seka isoilla ruuduilla

Digital Video Advertising growth areas M Advertisers M Agencies M Publishers

over the next 12 months
66%

54%

40% . 40%
36% 37% 36% 36%
18°%
11%
3%
N - £

Digital OOH Addressable TV Augmented Reality / Digital Audio Connected TV

Al
Virtual Reality ® I

Source: IAB Europe - Attitudes to Digital Video Advertising Report (July 2020)

FINLAND
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Mediamarkkinan nakymat Q4/2020 - “Liittoumat yleistyy”

I Danske mediehuse klar med
Aftonbladet TV & Expressen TV Video Impact e e Publisher Platform

Na minst 750 000 unika individer. Garanterat!
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Na minst 750 000 unika individer
Métning valideras via MMS
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kvalitativ
nyhetskontext

LJUO BsoNNIER Schibsted 01102020

Af: Mads Boysen, TV 2 Kommunikation

TV 2, JP/Politikens Hus, Berlingske Media, Bgrsen, Jysk Fynske Medier og
Sjeaellandske Medier star bag lanceringen af den nye digitale reklameplatform,
hvor annoncgrerne er garanteret en dansk, journalistisk kvalitetskontekst og

Guardian, News UK and Telegraph
create shared ad network The Ozone

Project
Muutoksen tekijoille Iab

News | RTL Group, Gruner + Jahr | Cologne / Hamburg, 06/30/2016
IP Deutschland And G+J EMS Form Ad Alliance

AD AI_I_IANCE

for your media cess

P GJeMs

FINLAND
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Kysely markkinointipaattajille

videomainonnan tilasta




38 vastaajassa lahes kaikki joko markkinoinnin
budjeteista paattavia tai paatoksiin vaikuttavia

FINLAND

Missa roolissa tyoskentelet?

Muutoksen tekijdille

Suunnittelen ja toteutan markkinointia - 5,4 %

Suunnittelen ja toteutan markkinointia seka vaikutan 459
markkinointipaatoksiin ik
Vastaan yrityksen markkinoinnista ja budjetista _ 43,2 %
Jokin muu, mika - 5,4 %

0% 10% 20% 30% 40% 50%




Seka B2C etta B2B-markkinointi edustettuna

FINLAND

Tekeeko edustamasi yritys...

Muutoksen tekijdille

B2B-markkinointia 13,5 %

B2C-markkinointia 351 %

Molempia 51,4 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%




Yli 40% vastaajista panostaa digitaaliseen
videomainontaan vuositasolla yli 200 000 €

FINLAND

Paljonko arvioisit yrityksenne panostavan kokonaisuudessaan digitaaliseen
Muutoksen tekijoille videomainontaan vuodessa, sisaltaen tuotanto- ym. kustannukset?

alle 20 000 € 8,1 %

20 000 - 50 000 € 21,6 %

50 000 - 100 000 € 10,8 %

100 000 - 200 000 € 16,2 %

yli 200 000 €

43,2 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%




Materiaalituotannon osuus vaihtelee suuresti

FINLAND

Kuinka paljon tasta kokonaispanostuksesta arvioit materiaalituotannon
Muutoksen tekijoille osuuden olevan?

30%

25%
21,6 % 21,6 % 21,6 %

20% 18,9 %
15% 13,5 %
10%
5%
27 %
.

alle 5 % 5-10 % 10-15 % 15-20 % 20-25 % yli 25 %




Liikkuvaa kuvaa hyodynnetaan lapi asiakaspolun,
mutta vahiten ostoaikeen luonnissa

FINLAND

Missa ostosuppilon / asiakaspolun vaiheessa hyodynnatte paasaantoisesti liikkkuvaa
Muutoksen tekijoille kuvaa?

Tunnettuuden kasvattamisessa 45,9 %

Harkinnan / preferenssin kasvattamisessa 43,2 %

Ostoaikeen luonnissa 18,9 %

Kaikissa vaiheissa tasaisesti 514 %
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Erityisesti pienimmat ja isoimmat panostajat
uskovat eurojen kasvuun

FINLAND

Miten uskotte yrityksenne liikkuvan kuvan kokonaispanostusten (TV & digitaalinen video)
Muutoksen tekijoille muuttuvan yrityksessanne seuraavan 12 kuukauden aikana?

0% 10% 20% 30% 40% 50%




Mittaaminen nousee suurimmaksi haasteeksi

seka Suomessa etta Euroopassa

Koetko, etta liikkuvan kuvan hyodyntamisen suhteen
markkinoinnissa on jotain merkittavia haasteita, jotka tulisi
korjata? Jos kylla, mihin ne liittyvat:
Mittaaminen ja kaytettavat mittarit | IENEREEEEE 60,0 %
Eri videokanavien roolitus I 42,9 %
Hinta I 34,3 %
Formaatit NG 31.4 %
Tuotanto NG 31.4 %
Termisto N 11,4 %
Mainonnan ostaminen [l 8,6 %
Jokin muu, mika [l 8,6 %

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Lahde: IAB Finland - Kysely markkinointipaattdjille (08/2020 n. 38)

Digital Video Advertising investment barriers

Lack of cross-screen measurement || NG 42%
Having a clear understanding of the I 3%

impact of digital videoadvertising..

Viewability [N 33 %
Brand safety | 33°%
Hiring people with the right skill set || GGG 25%

Cost of technology |GG 17%

Campaign measurement and 0
reporting B 8%

0% 10% 20% 30% 40% 50%0)
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Source: IAB Europe - Attitudes to Digital Video Advertising
Report (July 2020)



Lataa tyoryhman koostama esitys:

"Digitaalisen videomainonnan keskeisimmat diat pahkinankuoressa"
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