Verkkomainonnan tietosuoja:
nain median pitaa toimia!

Anders Stenback, Head of Online Business Development
Sanoma News
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Sanoman kayttaytymiseen perustuva
mainonnan kohdentamistuote

Lanseerattu toukokuussa 2011

Kohdista kampanjasi kavijan demografisten
tietojen, kiinnostusalueen tai arvojen ja
asenteiden mukaan.

Kohdentaminen toteutetaan Enreach
segmentointityokalun avulla.

Mainokset ajetaan lapi Sanomien verkoston.

Kampanjat jatkuvat kunnes ostetut
mainosnaytot tayttyvat. Kampanjat toimivat
parhaiten pidemmissa kampanjoissa ja
muuten hankalasti tavoiteltavissa
kohderyhmissa.

Jokaisen kampanjan tulee sisaltaa 20 %
kohdistamattomia mainosnayttdja
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Kohdista demogigisien tietojen mukaan
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NOkia N8 Ianseeraus Nokian N8 &lypuhelin

lanseerauskampanjassa hyddynnettiin
Sanomien kayttaytymiseen perustuvaa
mainoskohdennusta. Kampanjalle
maariteltiin padkohderyhman lisdksi
kuusi alakohderyhmaa, joista jokaiselle
kohdistettiin raatalditya mainontaa
Sanoma RON -verkostossa.

Uusi Nokia N8
airdild Kampanjatavoitteena oli ohjata
kavijoita Nokian
verkkokauppaan ja N8
tuotesivuille seka syventaa
kohderyhmatietoa ja loytaa
uusia asiakassegmentteja.

Uusi Nokia Na
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HS.fi per Segment Test CT Target CT Efficiency

Camera 0,70 % 1,41 % 201,43 %
Music 0,72 % 0,99 % 137,50 %
Ovi Store 0,63 % 1,45% 230,16 %
Social 0,78 % 0,84 % 107,69 %
Web TV 0,63 % 1,48 % 234,92 %
New Device 0,52 % 1,07 % 205,77 %

JUURI NYT:  Hainen puri huulen irti naiselta

e Sanoma network per Segment Test CT TargetCT  Efficiency
ILTA-SANOMAT PULERISE Caniais et DEa% 41 S

pr e e e——r Music 0,56 % 0,78%  139,29%
KESKUSTELEL _ __ Mieti, mita kirjoitat Facebookiir Qvi Store 0,60 % 0,93 % 155,00 %
i ) varoittava esimerkki .

: Eelsinklilé_isnaiselta vaaditaan nettikirjoituksesta SGCI 3] 0,75 % D,?Z % 96,[]]' %
T Web TV 0,56 % 0,86% 153,57 %

Oletko tarmannyt Uudet hygieniaohjeet Suomee New Device 0,61 % 0,77 % 126,23 %

seksuaaliseen

Elintarvikealalla yhteiset hygieniachjeet alkavat
ittaji ksittain laatimia omavalvontasuunnitelmia e U Hansyie
yrittajien ykai : 22-wuotiaan murhasta 1547

b Tassa on Olavi Loukon
selitys 1591




Nokia N8 kampanjaraportti. Millaisia kayttajia
menivat Nokia Online Store kauppaan asti.

Index Passion points
+++ 143 % 19) Photography, photo sharing
Positiivinen +++ 132 % 12) Gadget and technology buffs
korrelaatio ++ 129 % 13) Gamers
++ 126 % 3) Automotive enthusiasts
++ 124 % 22) Sports viewers, armchair athletes

+ 116 % 21) Sports participants, active sports people

+ 113 % 5) Being financially savvy

- 89 % 8) Eco, environment

- 89 % 24) Travel enthusiasts

- 85 % 20) Science, engineering, like how things work

- 84 % 7) Culture, the arts

- 84 % 17) Nightlife, going out

- 84 % 15) Health, fitness, well being focused

- 83 % 9) Entertainment, media, celebrity

- 83 % 4) Being active outdoors, in nature
Negatiivinen -- 79 % 14) Gardening and outdoor living

korrelaatio ---- 18) Parenthood, being a mom/dad
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5. HenkilGtietojen kaytto

Henkildtietojen kasittelyssa ja rekisterdinnissa menetelladn henkilttietolain edellyttamalla tavalla. Rekisterdityneet
Asiakkaat ovat Sanoma News Oy:n/Sanoma-konsernin asiakasrekisterissa, jossa olevia tietoja kaytetaan asiakassuhieen
yllapitoon ja hoitoon seka muihin vastaaviin Palveluun littyviin tarkoituksiin. Asiakkaan antamia yhteystietoja (kuten
sahkopostiosoitetta ja/tai matkapuhelinnumeroa) voidaan kayttaa tai luovuttaa suoramarkkinointitarkoituksiin
henkildtietolain ja muun soveltuvan lainsaadanndn mukaisesti. Henkildtietolain tarkoittama rekisteriseloste on nahtadvissa
Helsingin Sanomien Mediakulmassa, Sanomatalo 1.krs, 00100 Helsinki tai Palvelun sivuilla: Rekisteriseloste.
Tarkastusoikeutta koskevat yhteydenotot tulee tehda kirjallisina ja allekirjoitetiuina em. osoitteeseen tai henkilokohtaisesti
rekisterinpitajan luona.

Arkaluontoiset tiedot
Helsingin Sanomat ei kerda eikd kisittele henkildtietolain tarkoittamia Asiakasta koskevia arkaluonteisia henkildtietoja.

Eviasteet
Tietojen kerddminen
Palveluntarjoaja voi kerdta Kayttajan paatelaitetia koskevia tietoja evasteiden ("cookies") ja muiden tekniikoiden avulla.

Evasteiden ja muiden tekniikoiden avulla voidaan kerata tietoja siita, miten ja milloin Palvelua kaytetaan: esimerkiksi milta
sivulta Kayitaja on siirtynyt Palveluun, milloin ja mita www-sivuja Kayttdjd on selannut, kenen mainostajan iimoituksia
Kayttaja on Palveluntarjoajan sivulla nannyt ja kKlikannut, mita selainta Kayttaja kayttaa, mika on Kayttajan nayton
resoluutio ja kaytidjarjestelma seka mika on Kaytiajan paatelaitteen IP-osoite ja mahdollinen sarjanumero.

Evasteet tai muut tekniikat eivat vahingoita Kayitajsn paatelaitetta tai tiedostoja.
Tietojen hyddyntaminen

Evasteiden ja muiden tekniikoiden kayton tarkoituksena on toteuttaa Palvelu seka analysoida ja kehittad Palvelua edelleen
kayttdjia paremmin palvelevaksi. Lisaksi Palveluntarjoaja ja sen yhteistyokumppanit voivat hyddyntag evasteitd ja muita
tekniikoita Palvelun kavijamadrien tilastollisessa seurannassa sekd mitatakseen mainonnan tehoa. Palveluntarjoaja ja sen
yhteistydkumppanit voivat kdyttaa evasteiden ja muiden tekniikoiden avulla kerattyd tietoa myds kohdentaakseen
mainontaa ja sisaltoa.

Evdsteiden ja muiden tekniikoiden avulla saatu tieto on luonteeltaan anonyymid. Yksityisyyden suojaa koskeva
lainsaadantd huomioon ottaen evasteiden ja muiden tekniikoiden avulla saatua tietoa voidaan kuitenkin yhdistaa
Kayttdjalta mahdollisesti muussa yhteydessa saatuihin henkildtietoihin.

Kéyttajan vaikutusmahdoliisuudet

Mikali Kayttaja ei halua, etta Palveluntarjoaja tai sen yhteistyokumppanit kohdentavat mainontaa tai sisaltoa Kayttajan
kiinnostusalueiden mukaan, Kayttaja voi estaa kohdentamisen taalla.

Kayttajalla on mahdollisuus estda evasteiden kayitd muuttamalla selaimensa asetuksia. Evasteiden kayton estaminen
saattaa vaikuttaa Palvelun tai sen osien toiminnallisuuteen.

Helsingin Sanomien iPad-sovelluksen Kayttajalla on lisaksi mahdollisuus estaa yksildivan laitetunnisteen luovuttaminen
kayttotietojen yhteydessa Palvelun kavijaseurantaa ja mainonnan kohdentamista varten valitsemalla iPad-laitteen
asetukset -valikosta Helsingin Sanomat -ikoni ja kytkemalld “Yksiloivan laitetunnisteen [ahetys” -valintapainike pois paalta -
asentoon. Tasta huolimatta Helsingin Sanomat voi kayttaa salattua yksildivaa laitetunnistetta kavijamaarien, sivulatausten
ja mainosnayttojen laskemiseksi seka silloin, kun se on valttamatonta Palvelun toimittamiseksi Kayttajalle. Laitetunniste
salataan peruuttamattomasti eika sita tai kayttotietoja voida yhdistaa Kayttdjasn.

ﬁ Sanomaverk komecliamyyntj Presentation name / Author 23.5.2011
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Kohdennettu mainonta

Sanoma News Qv saattaa kavttds verkkopalveluissaan kayttdjan kinnostusalusisin perustuvaa
kohdennettua mainontaa.

Mainonnan kohdentamiseksi kaytet3dan evasteitd, joiden avulla kerat3an tietoa k3yttajan vierailuista
Sanoma News Ov:n tai sen kanssa samaan konserniin kulloinkin kuuluvien yhtididen sivustoilla vimeisen
30 pdivan aikana.

Jos et halua, ettd Sanoma News Oy tai sen yhteistyékumppanit kohdentavat mainontaa
kiinnostusalueittesi mukaan, voit estaa kohdennetun mainonnan alapuolella. Huomaa kuitenkin, etta
Sinulle ndytetddn yvhtd paljon mainoksia kuin aikaisemmin, mutta mainonta ei ole kinnostusalueesi
mukaan valittua.

Yksityisyyden suoja

Yksityisyyden suojaamiseksi kiimnnostusalueiden valinnassa kaytetaan erityistd harkintaa. Mainonnan
kohdentamisessa ei kaytet3 tietoja, jotka voitaisiin yhdistaa yksittdiseen henkilodn (esim. nimi tai
henkildtunnus), yksitt3iseen tietokoneeseen (esim. IP-osoite), yhteystietoon (esim. sahkipostiosoite)
tai arkaluontoiseen aiheeseen (esim. puoluekanta, uskonto tai sairaus). Kiinnostusaluetietoa kaytetdan
ainoastaan mainonnan kohdentamiseen k3yttdjan vieraillessa Sanoma News Oy:n tai sen kanssa
samaan konserniin kulloinkin kuuluvien yhtididen sivusteilla. Tietoja ei jaeta, myyd3 tai luovuteta
eteenpdin toiseen tarkoituksean.

Poista kaytosta (opt-out)

Mikali et halua, ettd Sanoma News Oy tai sen yhteistydkumppanit kohdentavat mainontaa
kiinnostusalueittesi mukaan, voit est3d kohdennetun mainonnan tista:

Stop Showing BT Ads |

Kohdennetun mainonnan estaminen ei vaikuta koneellesi mahdollisesti tallennettuihin muihin
ev3steisiin. Huomaa, ett3 esto paattyy, mik3li poistat selaimesi evisteet.

Ndmd ohjeet paivitettiin viimeksi 1.10.2010
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Sanoma Verkkomediamyynti myy mediatilaa seuraaviin verkkopalveiuihin.
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