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Sanoman käyttäytymiseen perustuva Sanoman käyttäytymiseen perustuva 
mainonnan kohdentamistuotemainonnan kohdentamistuote

�� Lanseerattu toukokuussa 2011Lanseerattu toukokuussa 2011

�� Kohdista kampanjasi kävijän demografisten Kohdista kampanjasi kävijän demografisten 
tietojen, kiinnostusalueen tai arvojen ja tietojen, kiinnostusalueen tai arvojen ja 
asenteiden mukaan.asenteiden mukaan.asenteiden mukaan.asenteiden mukaan.

�� Kohdentaminen toteutetaan Kohdentaminen toteutetaan EnreachEnreach
segmentointityökalun avulla.segmentointityökalun avulla.

�� Mainokset ajetaan läpi Sanomien verkoston.Mainokset ajetaan läpi Sanomien verkoston.

�� Kampanjat jatkuvat kunnes ostetut Kampanjat jatkuvat kunnes ostetut 
mainosnäytöt täyttyvät. Kampanjat toimivat mainosnäytöt täyttyvät. Kampanjat toimivat 
parhaiten pidemmissä kampanjoissa ja parhaiten pidemmissä kampanjoissa ja 
muuten hankalasti tavoiteltavissa muuten hankalasti tavoiteltavissa 
kohderyhmissä. kohderyhmissä. 

�� Jokaisen kampanjan tulee sisältää 20 % Jokaisen kampanjan tulee sisältää 20 % 
kohdistamattomia mainosnäyttöjäkohdistamattomia mainosnäyttöjä



KohdistaKohdista demografistendemografisten tietojentietojen mukaanmukaan

�� SukupuoliSukupuoli

�� IkäIkä

A: Alle 16A: Alle 16--vuotiaat    vuotiaat    

B: 16B: 16––2424--vuotiaat  vuotiaat  

C: 25C: 25––3434--vuotiaat vuotiaat 

D: 35D: 35––4444--vuotiaat vuotiaat 

E: 45E: 45––5454--vuotiaat vuotiaat 

F: 55F: 55––6464--vuotiaat vuotiaat 

G: 65G: 65––7474--vuotiaat vuotiaat 

H: Yli 75H: Yli 75--vuotiaat vuotiaat 

�� KoulutustasoKoulutustaso�� KoulutustasoKoulutustaso

A: PeruskouluA: Peruskoulu

B: Ylioppilas B: Ylioppilas 

C: Ammattikoulutus C: Ammattikoulutus 

D: Korkeakoulututkinto D: Korkeakoulututkinto 

E.  Suorittanut jatkotutkinnon yliopistossa E.  Suorittanut jatkotutkinnon yliopistossa 

�� TulotasoTulotaso

A: Alle 13 000 A: Alle 13 000 €€

B: 13 000B: 13 000––19 999 19 999 €€

C: 20 000C: 20 000––29 999 29 999 €€

D: 30 000D: 30 000––49 999 49 999 €€

E: 50 000E: 50 000––69 999 69 999 €€

F: 70 000F: 70 000––99 999 99 999 €€

G: 100 000 G: 100 000 €€ tai enemmän tai enemmän 



Kohdista kiinnostusalueen mukaan

� Aktiiviliikunta

� Arkkitehtuuri, design & sisustaminen

� Koti

� Kulttuuri ja taiteet

� Lemmikkieläimet

� Matkailu

� Moottoriajoneuvot

� Muoti & kauneus

� Musiikki

� Penkkiurheilu

� Perhe, vanhemmuus

Kohdista kiinnostusalueen mukaanKohdista kiinnostusalueen mukaan

�� AktiiviliikuntaAktiiviliikunta

�� Arkkitehtuuri, design & sisustaminenArkkitehtuuri, design & sisustaminen

�� KotiKoti

�� Kulttuuri ja taiteetKulttuuri ja taiteet

�� LemmikkieläimetLemmikkieläimet

�� MatkailuMatkailu

�� MoottoriajoneuvotMoottoriajoneuvot

�� Muoti & kauneusMuoti & kauneus

�� MusiikkiMusiikki

�� Pelaaminen (tietokone, pelikonsolit)Pelaaminen (tietokone, pelikonsolit)

�� PenkkiurheiluPenkkiurheilu

�� Perhe, vanhemmuusPerhe, vanhemmuus
� Perhe, vanhemmuus

� Puutarhanhoito 

� Ruoka

� Talous

� Terveys, kuntoilu & hyvinvointi

� Tiede & tekniikka

� Tyyli & trendit

� Ulkoilu ja luonto

� Urakehitys

� Valokuvaus 

� Viihde, media, julkkikset

� Vimpaimet ja teknologia

� Ympäristö ja ekologia

� Yöelämä ?? 
423.5.2011

�� Perhe, vanhemmuusPerhe, vanhemmuus

�� Puutarhanhoito Puutarhanhoito 

�� RuokaRuoka

�� TalousTalous

�� Terveys, kuntoilu & hyvinvointiTerveys, kuntoilu & hyvinvointi

�� Tiede & tekniikkaTiede & tekniikka

�� Tyyli & trenditTyyli & trendit

�� Työ ja uraTyö ja ura

�� Ulkoilu ja luontoUlkoilu ja luonto

�� Valokuvaus Valokuvaus 

�� Viihde, media, julkkiksetViihde, media, julkkikset

�� VimpaimetVimpaimet ja teknologiaja teknologia

�� Ympäristö ja ekologiaYmpäristö ja ekologia

�� Yöelämä Yöelämä 

Löysitkö mieleisen ryhmän? Tarvittaessa räätälöimme kanssasi kampanjaasi sopivan ratkaisunLöysitkö mieleisen ryhmän? Tarvittaessa räätälöimme kanssasi kampanjaasi sopivan ratkaisun
Kysy myös Kysy myös arvoihin ja asenteisiin perustuvaa kohdennustaarvoihin ja asenteisiin perustuvaa kohdennusta



Nokia N8 lanseerausNokia N8 lanseeraus Nokian N8 älypuhelin Nokian N8 älypuhelin 

lanseerauskampanjassa hyödynnettiin  lanseerauskampanjassa hyödynnettiin  

Sanomien käyttäytymiseen perustuvaa Sanomien käyttäytymiseen perustuvaa 

mainoskohdennusta. Kampanjalle mainoskohdennusta. Kampanjalle 

määriteltiin pääkohderyhmän lisäksi määriteltiin pääkohderyhmän lisäksi 

kuusi alakohderyhmää, joista jokaiselle kuusi alakohderyhmää, joista jokaiselle 

kohdistettiin  räätälöityä mainontaa kohdistettiin  räätälöityä mainontaa 

Sanoma RON Sanoma RON ––verkostossa. verkostossa. 

Kampanjatavoitteena oli ohjata Kampanjatavoitteena oli ohjata 

kävijöitä Nokian kävijöitä Nokian 

verkkokauppaan ja N8 verkkokauppaan ja N8 

tuotesivuille sekä syventää tuotesivuille sekä syventää 

kohderyhmätietoa ja löytää kohderyhmätietoa ja löytää 

uusia asiakassegmenttejä.  uusia asiakassegmenttejä.  

WebTVaspirational

PhotoPassion

OVIstoreDemo

SocialAspirational

NewDevice

MusicAspirational

uusia asiakassegmenttejä.  uusia asiakassegmenttejä.  



Loistavat tuloksetLoistavat tulokset



Nokia N8 kampanjaraportti. Millaisia käyttäjiä 
menivät Nokia Online Store kauppaan asti.

Index Passion points

+++ 143 % 19) Photography, photo sharing 

+++ 132 % 12) Gadget and technology buffs 

++ 129 % 13) Gamers

++ 126 % 3) Automotive enthusiasts 

++ 124 % 22) Sports viewers, armchair athletes 

+ 116 % 21) Sports participants, active sports people

+ 113 % 5) Being financially savvy 

-

Positiivinen
korrelaatio

- 89 % 8) Eco, environment 

- 89 % 24) Travel enthusiasts 

- 85 % 20) Science, engineering, like how things work 

- 84 % 7) Culture, the arts 

- 84 % 17) Nightlife, going out 

- 84 % 15) Health, fitness, well being focused 

- 83 % 9) Entertainment, media, celebrity 

- 83 % 4) Being active outdoors, in nature 

-- 79 % 14) Gardening and outdoor living 

--- 70 % 18) Parenthood, being a mom/dad 
Negatiivinen
korrelaatio
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