
Älä hukkaa videomainostasi 
uutisympäristöön



Uutissivustojen vierailutiheys yli 14 krt / viikko
Käyntejä jopa 7 miljoonaa päivässä

Uutispalvelujen käyttö



HYÖDYNNÄ 
KONTEKSTIA

AKTIVOI PANOSTA DYNAAMISIIN 
TOTEUTUKSIIN



Uutissivustoilla selkeät kontekstit ja sisällöt 
pystytään tarkasti analysoimaan

Konteksti on muutakin kuin osio

Mainostettavan asian rinnastaminen 
kulutettavissa olevaan sisältöön

Konteksti vai datakohdentaminen



Mieti kohdentamista suhteessa tavoitteisiisi.

Kun rakennat tunnettuutta ja harkintaa, 

kontekstikohdennus toimii loistavasti. Sillä on 

merkitystä, että brändisi on myös sisällöllisesti 

laadukkaassa ympäristössä.  Datakohdennus 

toimii erinomaisesti lähestyttäessä ostohetkeä.

Kontekstikohdennus toimii 
erityisen hyvin 
ostoprosessin alkupäässä. 

Konteksti vs datakohdennettu kampanja
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Lähde: Brand Metrics & Sanoma, Digitaalisen mainonnan vaikuttavuustutkimus 2018, N= 206



Miten nostaa Veikkausliigan tunnettuutta ?

 Oikea konteksti IS/jalkapallo 

 Huomio paikallisesti personoiduilla viesteillä

 Formaattina vertikaali video

Case: Veikkausliiga & Ruutu+ 
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Lähde: Brand Metrics & Sanoma, Digitaalisen mainonnan vaikuttavuustutkimus 2018, N= 206

Tulokset: Tunnettuus kasvoi +17,0% myös tilaamisaie nousi selvästi keskimääräistä 
vahvemmin +3,6%. Tämä näkyi myös erittäin hyvänä konversiona mainosta 
klikanneiden joukossa. 12% klikanneista päätyi tilaajiksi kampanjan aikana. 



HYÖDYNNÄ 
KONTEKSTIA

AKTIVOI PANOSTA DYNAAMISIIN 
TOTEUTUKSIIN



Aktivoivalla videomainonnalla voi 
erottua

Aktivoinnilla parempiin tuloksiin!

36% keskimääräinen nousu Engagement
ratessa, kun aineistoon on lisätty liikettä

333% keskimääräinen nousu Engagement
ratessa, kun mainoksessa on joku aktivointi

Käytä rohkeasti erilaisia aktivoivia elementtejä 
mainoksessa! 

Lähde: Celtra Creative Insight report Q1 / 2019
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ERÄTAUKO ERÄTAUKO

Uutismedia on jatkuvasti päivittyvä ja ajanhermolla

Uutispalvelujen sisältö reagoi 
jatkuvasti ajankohtaisiin 
tapahtumiin

Mainostajien viestit 
uutispalveluiden 
videomainonnassa
pääosin staattisia

Mainoskatkot
Mainoskatkot

PELIN LOPPU



CASE

Mainostajan oma tarjonta sidottuna eri 
kellonaikoihin

Huomioitu uutismedian käyntitiheys – eri 
viesti tavoittaa eri kellonaikoina

Selkeä ja erottuva viesti, joka oli räätälöity 
eri kohderyhmille



HELPOIN RATKAISU HARVOIN TUO 
PARHAITA TULOKSIA

Tv-mainoksen tekstitys ja logon 
lisääminen ei riitä nykypäivänä 

OUTSTREAM MAINONTA 
TARVITSEE TOISTOA

LINKITÄ MAINONTA KULUTETTAVAAN 
SISÄLTÖÖN

Hyödynnä kontekstikohdentamista erityisesti 
ostosuppilon alkupään tulosten saamiseksi 

PERSONOI SISÄLTÖ MYÖS 
VIDEOMAINONNASSA DYNAAMISESTI

Dynaamisesti toteutetut sisällöt ovat 
videossa vielä täysin alihyödynnettyjä 
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Kiitos!
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