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Pomminvarma tarppi juhlapoytaan -
upea piirakka pelastaa juhlat kuin
juhlat

Tama piirakka on mitd maistuvin ja helpoin, e

BO0-luvun suosikkimeikki on taas
trendikas! Main saat taydelliset
kesdripset
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HYODYNNA
KONTEKSTIA



Uutissivustoilla selkeat kontekstit ja sisallot
pystytdan tarkasti analysoimaan

Konteksti on muutakin kuin osio

Mainostettavan asian rinnastaminen
kulutettavissa olevaan sisaltoon

Konteksti vai datakohdentaminen

Yhdesta ajoneuvoluokasta loytyi
yllattava ongelma - miten turvallinen
ajaminen sujuu tulevaisuudessa?

S Teemu Pukin unelmakaudelle lisda

i tunnustusta - Palloliitto palkitsi vuoden

i pelaajana

Uimapukumallin suosio rajahti pilviin
o finaalitempauksen jalkeen - "Elamani
qsykéihdyttéivin kokemus”
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robottiautojen puri

m Teemu Pukki val Uimapukumalli Kinsey Wolanski kavi kentalla Mestarien liigan loppuottelussa.

Hahmotelmissa kuvataz jalkapallopelaajaksi Pallo (i - O/BPYREXAOP
Osa palkinnoista jaetaan syksyn
valinnassa siirryttiin kolme vuott

seurajoukkuekausien pastteeks [EUGEINEN Kentélle kesken loppuottelun uimapuvussa juossut Kinsey
Wolanski vaittdd saaneensa tempauksensa jalkeen viesteja
Liverpoolin pelaajilta.

Respect Ball jarjestetaan kesakui

Uimapukumalli Kinsey Wolanski jucksi Madridissa kentélle kesken Mestarien liigan
finaalin 1. kesdkuuta ja sai mita halusi.

Han sai hetkensa satojen miljoonien tv-katsojien seuraamassa ottelussa. 22-vuotiaan
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Konteksti vs datakohdennettu kampanja

4,3 %
4,1%

B Konteksti

m Datakohdennettu

2,7% P
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TUNNETTUUS HARKINTA PREFERENSSI OSTOAIE

Lahde: Brand Metrics & Sanoma, Digitaalisen mainonnan vaikuttavuustutkimus 2018, N= 206

Kontekstikohdennus toimii
erityisen hyvin
ostoprosessin alkupaassa.

Mieti kohdentamista suhteessa tavoitteisiisi.

Kun rakennat tunnettuutta ja harkintaa,
kontekstikohdennus toimii loistavasti. Silla on
merkitysta, etta brandisi on myds sisallollisesti
laadukkaassa ymparistossa. Datakohdennus

toimii erinomaisesti lahestyttaessa ostohetkea.
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Lahde: Brand Metrics & Sanoma, Digitaalisen mainonnan vaikuttavuustutkimus 2018, N= 206

Case: Veikkausliiga & Ruutu+

Miten nostaa Veikkausliigan tunnettuutta ?
» Oikea konteksti IS/jalkapallo
» Huomio paikallisesti personoiduilla viesteilla
» Formaattina vertikaali video
Tulokset: Tunnettuus kasvoi +17,0% myos tilaamisaie nousi selvasti keskimaaraista

vahvemmin +3,6%. Tama nakyi myos erittain hyvana konversiona mainosta
klikanneiden joukossa. 12% klikanneista paatyi tilaajiksi kampanjan aikana.

20,0 %

17,0 %

Veikkausliiga & Ruutu+

15,02 Brand uplift
10,0%
5,0 % 3,6% 27% 3,0% 3,6 %
o ]
Awareness Consideration / Preference Action Intent

B Veikkausliiga Total
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AKTIVOI



Aktivoivalla videomainonnalla voi
erottua

Aktivoinnilla parempiin tuloksiin!

0
3 6 /0 keskimaarainen nousu Engagement

ratessa, kun aineistoon on lisatty liiketta

3 33% keskimaarainen nousu Engagement

ratessa, kun mainoksessa on joku aktivointi

Kayta rohkeasti erilaisia aktivoivia elementteja
mainoksessal

Lihde: Celtra Creative Insight report Q1 / 2019




A NETFLIX INTERACTIVE FILM
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PANOSTA DYNAAMISIIN
TOTEUTUKSIIN



Uutismedia on jatkuvasti paivittyva ja ajanhermolla

PELIN LOPPU
Uutispalvelujen sisalto reagoi ’

jatkuvasti ajankohtaisiin

tapahtumiin

Mainostajien viestit L IAUKR 5
uutispalveluiden

videomainonnassa Bl N ethot

padosin staattisia
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CASE

Mainostajan oma tarjonta sidottuna eri
kellonaikoihin

Huomioitu uutismedian kayntitiheys — eri
viesti tavoittaa eri kellonaikoina

Selkea ja erottuva viesti, joka oli raataloity
eri kohderyhmille
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[EE HELPOIN RATKAISU HARVOIN TUO LINKITA MAINONTA KULUTETTAVAAN

PARHAITA TULOKSIA SISALTOON
- - [
Tv-mainoksen tekstitys ja logon Hyoédynndé kontekstikohdentamista erityisesti
lisGdminen ei riitd nykypdivéna : ostosuppilon alkupddn tulosten saamiseksi

q OUTSTREAM MAINONTA
b TARVITSEE TOISTOA

PERSONOI SISALTO MYOS
VIDEOMAINONNASSA DYNAAMISESTI

6,10% ! . . ; T i
sl il - Dynaamisesti toteutetut sisdllot ovat
0% 3,40% T videossa vield téysin alihyédynnettyjd
2,00%
1,10%
Awareness Preference Action intent EL
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