LEADSPARK

Kumppanisi
uusien asiakkaiden
hankintaan.




Esittely

Reilun 20 vuoden kokemus media -ja markkinointialalta

Liikkeenjohdon tehtavat mm. Itella (Posti) , Fonecta, Aller Media

Erikoisosaaminen kuluttajadatan ja analytiikan saralla

LeadSparkin toimitusjohtaja ja partneri
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LeadSpark yrityksend
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Kova kasvuvauhti paallal

Est. 1,7M€
1,1M€
0,66M€
0 4ame .
2019 2020 2021 2022
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Kotimainen asiakashankintaan dis>
k_es Kittynytyritys @fortum

LeadSpark on suomalainen teknologiayritys, joka tuo te : oomi
vd

uusia kuluttaja-asiakkaita eri alojen yrityksille, kuten

teleala, elektroniikka, vakuutus ja terveydenhoito. m

LeadSparkin palvelut tuotetaan huolellisesti yritysasiakkaiden

toiveiden ja tarpeiden pohjalta. LeadSparkin oma kyselyteknologia

jareaaliaikainen raportointi mahdollistavat asiakkaalle juuri oikeat VATTENFALL &
ja ostokiinnostuneet kuluttajaliidit ja soittokohderyhmat.
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@ksivali’rq LeadSpark kumppaniksi? ASVV[L

Ainoa taysin suomalainen
kuluttajaliideihin erikoistunut
yritys, ASML-jasen.

Oma, itse rakennettu pelkastaan
Lead Generation -kyselyyn
rakennettu teknologia.

Liidien validointi - esim. sdhkdpostien ja puhelinnumeroiden
validointi, ristiinajo asiakkaiden omiin kantoihin seka
tarvittaessa ulkopuolisiin rekistereihin

Liidien automaattinen prosessointi esim. toimitus asiakkaan
toivomalla tavalla, oikeaan aikaan ja halutut maarat

Automaattinen optimointi datan perusteella

Tuottavimpien kysymys- ja vastausvaihtoehtojen
optimointi datan perusteella
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Mit& ovat kuluttajien markkinointiluvat?
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Kuluttajaluvatjamarkkinasta
yleisesti M EGENTIC

LEAD GENERATION

. . . (@) asiakastieto.fi
Kuluttajaliidit/ kuluttajakontaktit/

kuluttajaluvat voidaan jakaa kaupalliseen
ostamiseen ja yrityksen omaan tuottamiseen. Q PROFINDER
0 Leaden

Padosa kaupallisista ostetuista

kuluttajaliideista hyédynnetiin - sn;nart
telemarkkinoinnissaja yrityksenitse |@l n
tuottamista liideista valtaosa menee

sahkopostimarkkinointiin.
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Kaupallinen ostaminen

Kylmaliidi

Kontakti joka poimitaan yleisesta
kuluttajarekisterista esim. numerokannasta
- Ei markkinointilupaa kuluttajalta

Puolilamminliidi
Osallistunut kyselyihin, antanut
markkinointiluvan

Lammin liidi
Kuluttaja kiinnostunut saamaan yhteydenoton
juuri kyseiselta yritykselta

Yrityksen omalliidin
kerd@minen
Itse keratty liidi

Nettisivut, kivijalka, Facebook, Instagram, liidin
kerdys teknologiat, jne...
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Kaupallisetliidit (ostettavat markkinointiluvat)

Kaupalliset liidit (markkinointiluvat) ja niiden tuottaminen voidaan jakaa
telemarkkinointilupiin ja sahkoisiin markkinointilupiin.

o Telemarkkinointilupia kerdavat yritykset, joiden myynnin paaasiallinen
kontaktointitapa uusiin, potentiaalisiin kuluttajiin on telemarkkinointi (mm.
vakuutusyhtiot, sahkoyhtiot, operaattorit)

Sahkoisia markkinointilupia kerdtdan padsaantoisesti sdhkdposti uutiskirjekannan
kasvattamiseen (mm. branditoimijat, vahittaiskauppa)
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Miksi markkineijan pitd&@panostaa

markkinointilupiin nyt entistd enemman?
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Miksi markkinointilupialisaa?

Suora kontakti kuluttajaan on huippuarvokas nyt
jajatkossal

Mahdollistaa monikanavaisen lghestymisen,

email + SMS

Evastemuutokset vaikeuttavat datan keraamista

Oma tekeminen riittad johonkin, mutta
buustaamisen tarvitaan apuijal
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L eadSparkin avaimet kdteen-palvelut

markkinoijalle
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Audience - kuluttajakysely

~ VOITA 1000 €
POLTTOAINETTA
&)

Kilpailu.fi-sivuston kuluttajakysely g v

Kilpailu.fi sivustolla olevan kuluttajakyselyn kautta tuotamme
markkinointilupia kuluttajamarkkinointia tekeville yrityksille Osallistu arvontaan tayttamalla

tiedot!

Sahkdpostiosoite®

Mita sujuvampi kilpailuun osallistuminen kuluttajalle sita laadukkaampi
kontakti asiakasyritykselle

NAINEN }

o Laadukkaita kuluttajakontakteja reaaliaikaisesti

Sahkopostiosoitteet ja puhelinnumerot

Tuotamme asiakkuuksia telemarkkinointiin, sshképostimarkkinointiin
sekd SMS-markkinointiin.
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& ipailufi

Osallistu nyt
ja voita!
Arvo

Brand - raatalsity kampania

Yritykselle rastaloity kampanjasivu. Tehokkaalla Brand-kampanjalla saat
tele- ja sdhkopostimarkkinointiluvat, sekd medianakyvyytta yrityksellesi.

o Korkealaatuiset kontaktit
Oikeasti ostokiinnostuneita kuluttajia ' e Stcioon

Samsung Galaxy Z
Flip3 5G 128 Gt -puhelimen. Arvo 1079 €. Lue lisaa

»
| Etunimi Sukunimi
Puhelinnumera Sahkopostiosoite

Osois ‘

Lapinakyvyys

Mita sujuvampi kilpailuun osallistuminen kuluttajalle sitad laadukkaampi
kontakti asiakasyritykselle

ntymaaika

ite
Postinumero Postitoimipaikka
e

o Maksat vain maaritellyt kriteerit tayttavista vastaajista |

Mediandkyvyytta yrityksellesi
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VOITA

Tuotepaketti

VOITA

Tuotepaketti

ARVONTA VOIMASSA VAIN HETKEN. OSALLISTU HETI ILMAISEKSIH

y -

RTTI

L *(' AL,
LAHJAKO

O an

o
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o
=1
o
o
=]

o

Valitse Apilaniehden k

-;'r: = 3

KILPAILU F1 | PALVELUN KAY

VOITA

SAMSUNG

Galaxy S20s

JATA YHTEYDENOTTOPYYNTO JA
OSALLISTU ARVONTAAN

Jith meille yhteystietosi, niin saat DNA:Hta puhelinliittymétarjouksen

puhelimitse. Soittoluvan antaneiden kesken arvomme Samsung Galaxy S20
5G-puhelimen, jonka arvo on 999 €

0-31.1 Onnea arvontaan!

Etunimi Sukuninm

Puhelinnumers hkopostiosoite

mipaikka

kuukausi *| | wuosi ¥

Syntymaaika [ paiva =

Mik# nykyinen puhelinliittymasi on?
QO ona Q) Telia/ Sonera
Moi Mobiili O elisa/ Saunakahti

(@]
Q TeleFinland QO Prepaid tai muu
Q
(@]

Lisaiksi haluan saada sahképostitse, tekstiviestind tai postitse DNA

huipputarjouksia ja tietoa uutuuksistal suscamsksinse

Hyviksyn kilpailuehdor

ALLISTU TASTA ©

~ Miten tietojani kiiytetidn?

YHTEISTYOSSA KILPAILL FI | DNA SAANNOT | KILPAILU FI KAYTTOEHOOT

YHTEISTYOSSA m
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Case lfolor
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Asiakkaantarve:

Lisda nopeasti ja tehokkaasti uusia uutiskirjetilaajia
(sdhkoinen markkinointilupa, sdhkdposti ja SMS)

Liity uutiskirjetilaajak ja osallistut ky
100 €:n arvoisen ifolor-lahjakortin arvontaan

Toteutus:
Raataloity landing page, avaimet kateen-toimitus

Tulokset:

Aloittivat kevaalla 2021 kampanjalla, Jatkoivat syksylla
ja nyt tekevat sitd meidan kautta jatkuvasti

LEADSPARK"




M Case: lfolor

Ifolor paatti lahtea hankkimaan lisaa uutiskirjeen tilaajia LeadSparkin avulla, koska GDPR:n myota
uudet asiakkaat ovat vihentineet uutiskirjeiden tilaamista. Johanna ndkee uutiskirjeen tarkedna
kanavana myynnin ja uusien tuotelanseerauksien kannalta. Uutiskirjeet ovat myds oiva kanava

muistuttaa ja inspiroida asiakkaita luomaan kuvatuotteita esimerkiksi sesonkien alla.

Ifolor tulee jatkamaan uutiskirjetilaajien hankintaa, koska evésteiden poistuessa vuonna 2023 on

entista tirkedmpaa 10ytaa uusia asiakkaita. [folorin myyntipaallikko, Valtteri Lauri kertoo heidan

Johanna
joukosta. Bussmcm-Lcuc:Io

kokeilevan my&s SMS-markkinointia, koska sen avulla voi helposti erottua lukuisten uutiskirjeiden

Data, Loyalty ja Performance -

Ifolorin tiimi kertoo olevansa tyytyviinen yhteistyéhén LeadSparkin kanssa, ja Johanna kuvailee tiimin vetaja, Ifolor
yhteisty6td seuraavasti: "LeadSparkin kautta olemme saaneet kivasti uusia uutiskirjeen tilaajia Suomessa.

Yhteistyé on ollut helppoa ja vaivatonta meille, kampanjat on saatu ketterdsti pystyyn ja konsepti on selked.”

"LeadSparkin kautta olemme saaneet kivasti uusia uutiskirjeen tilaajia Suomessa”
"Yhteistyo on ollut vaivatonta meille, kampanjat saatu ketterdisti pystyyn ja konsepti on selked”



Case Suomen Urheilumuseo

LEADSPARK




ARVONTA

PALKINTOPAKETTI:

« 4 lippua Urheilumuseoon
« Paavo Nurmen loppuunmyyty
Urheilumuseo x Billebeino swetari*

Asiakkaantarve:

Lisaa nopeasti ja tehokkaasti uusia
uutiskirjetilaajia (sahkdinen
markkinointilupa, sahkoposti)

O
0
7)
D
2
>
-
m
I
0%
>

Toteutus:
Raataloity landing page, avaimet kateen-
ROIHU SWEATSHIRT ; P
g toimitus
saat valita koon itse
Tilaa uutiskirjeemme ja voit voittaa Urheilumuseo X .
Billebeino -tuotepaketin! TUIO ksef
e e M Toimitettiin marras-joulukuussa 3500

uutta markkinointilupaa

Etunimi
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Case: Urheilumuseo URHEILUMUSEO

Urheilumuseon suurin syy hakea uutiskirjeen tilaajia on asiakaskunnan laajentaminen. Heid3n asiakaskuntansa
on melko ohut, ja perusasiakkaat koostuvat pitkdlt urheilusta kiinnostuneista mieshenkilistd. Uutiskirje on hyva

viline laajentaa asiakaskuntaa ja paivittaa ihmisten mielikuvia Urheilumuseosta.

“Monilla on Urheilumuseosta vanhat, plyttyneet muistikuvat, joista olemme uudistuneet valtavasti. Palveluita
pitdd avata, ja uutiskirje on siihen hyva valine. Uutiskirjeelld on mahdollisuus tavoittaa satoja tai tuhansia

ihmisid. Emme voi kaikkia kavelyttad Urheilumuseoon.”

Urheilumuseon tavoitteena on jatkaa uutiskirjeen tilaajien hankintaa myds tulevaisuudessa. Tahtotilana on saada

yrityksen sisdinen systematiikka kuntoon, ja juurruttaa uutiskirjeet osaksi rutiinia.

Jukka-Pekka

Jukka-Pekka kuvaa yhteisty6ta LeadSparkin kanssa seuraavasti: VU ol g

"Tyoskentely LeadSparkin kanssa on vastannut odotuksia. LeadSpark on kasvavalla alalla, ja teilld on uudet ja

Toimitusjohtaja, Urheilumuseo
monipuoliset ratkaisuvaihtoehdot ja osaamista. Asiakkaista pidetéddn hyvin huolta. Suosittelen ehdottomasti J J

LeadSparkia muillekin.”

"Tyoskentely LeadSparkin kanssa on vastannut odotuksia. LeadSpark on kasvavalla alalla, ja teilld on
uudet ja monipuoliset ratkaisuvaihtoehdot ja osaamista. Asiakkaista pidetdcdn hyvin huolta.
Suosittelen ehdottomasti LeadSparkia muillekin”



Yhteenvetona:

@ Panostavoimakkaasti markkinointilupien kergamiseen!
@ Panostavoimakkaasti markkinointilupien kerg@amiseen!

@ Panostavoimakkaastimarkkinointilupien kerd@miseen!
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Kiitos!

*f
LEADs PARK Sami Lahtinen

+ 358 40 825 3080
sami.lahtinen@leadspark.io




