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Tarkoitus: Selvittda miten tarkeaa mainonnan ostamisen
lapinakyvyys on mainostajille, seka saada ymmarrys miten
valmiita suomalaiset mainostajat ovat kolmannen osapuolen
keksien poistumisen edessa

Kohderyhma: Markkinoinnin paattajat
Suomi/Ruotsi/Norja/Tanska

Metodi: Web-kysely
Vastaajat maittain
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KYSELYN TAUSTAT

Tietokanta: Adform CRM

Ajankohta: Maalis — Huhtikuu 2022

Datan prosessointi ja kaaviot: Kantar TNS
Analyysi ja johtopaatokset: Reach Finland & Adform
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VASTAAJIEN PROFIILI

Suomen vastaajat, %

Mika seuraavista kuvaa parhaiten sinun roolia Miten suuri markkinointibudjetti teilla on vuodelle 2022?
organisaatiossasi?

Toimitusjohtaja / muu (1 4% Vihemman kuin 1 000 000 € & 25%
vastaava rooli
Markkinointijohtaja tai
vastaava rooli & 21% 1000 001 € — 7 500 000 € a 50%
Markkinointipaallikko tai
vastaava rooli - 34% 7 500 001 € — 20 000 000 € - 13%
Digital Marketing Manager /
Digital Sales Manager tai - 19% Enemman kuin 20 000 000 € - 6%
vastaava
Jokin muu markkinoinnin - 22% En tieda - 6%
rooli
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V ARVIOI, MITEN SUURI OSUUS LIIKENTEESTA TULEE

ILMAN KOLMANNEN OSAPUOLEN EVASTETTA?

Slider: 0%-100% + En tieda. Kaikki vastaajat per maa, %

Total
Finland
Sweden
Norway

Denmark
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. Vahvasti samaa mielta

Suomen vastaajat, %

Ratkaisun I6ytaminen kolmannen
osapuolen keksien korvaamiselle on
kriittista onnistuneen digimarkkinoinnin
toteuttamiseen tulevaisuudessa

Minulle on selvaa miten kolmannen

osapuolen keksien katoaminen vaikuttaa

markkinointiimme

Se etta jotkin selaimet estavat
kolmannen osapuolen keksit on
vaikuttanut jo negatiivisesti
digimainontaamme

Tiedan ratkaisut joilla kolmannen
osapuolen keksit voidaan korvata
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r Samaa mielta

KEKSI-EROOSIOON VALMISTAUTUMINEN

Vahvasti eri mielta

. Eri mielta

' Ei samaa eika eri mielta ’ En tieda

66

62

19
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V JA SITTEN ITSE TARKEIMPAAN

KYSYMYKSEEN

‘ Vahvasti samaa mielta ( Samaa mielta . Ei samaa eika eri mielta . Eri mielta Vahvasti eri mielta y En tieda

Suomen vastaajat, %

Yrityksemme on valmis keksittomaan 28 24
maailmaan
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LAPINAKYVYYDEN TARKEYS
MAINOSTAJILLE

. Vahvasti samaa mielta Samaa mielta . Ei samaa eika eri mielta . Eri mielta Vahvasti eri mielta En tieda

Suomen vastaajat, %

Haluan tietaa miten mediabudjettimme

jakautuu eri kustannusten valilla: media, 59 34 ,)1

teknologia, data, brand safety tyokalut

Haluan tietdd missa mediassa mainokseni ovat 49 43 7 0

nakyneet

Haluan tietad missa kontekstissa mainokseni
on naytetty

Haluan varmistaa, etta mainosdatamme

\ | | |\

49 41 -7 1ot

prosessoidaan ja sailytetaan EU:n sisalla O 34 -D

Olisin valmis vaihtamaan mainosalustaa jos en

saa paasya ylla mainittuihin tietoihin 31 54 10 004

/|
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’ Very transparent r Fairly transparent

Suomen vastaajat, %

Mediatoimistot
Adtech kumppanit

Markkinointiteknologian kumppanit 47
Paikalliset mediatalot 40
Portinvartijat (Walled Gardens) u 12
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. Neutral

. Slightly transparent

46

MIKA ON NAKEMYKSESI SEURAAVIEN
KUMPPANIEN LAPINAKYVYYDEN TASOSTA?

Not at all transparent ’ Don’t know



MITA MINUN PITAISI TEHDA? ALOITA

A

NAILLA:

- Selvitd mihin selaimiin mediaostot keskittyvat ja mitk LN )
jarjestelmat ovat kolmannen osapuolen kekseista 9, O
riippuvaisia |

- Luo strategia uuteen maailmaan valmistautumiseen + /!f \_;
testisuunnitelma - §

- Jalkauta strategia, opi, kehita

3% 97 %
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