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Implementointi

 Asiakaskannan analytiikka
« Strategiset myynnin mallinnukset
* Digitaalisen likketoiminnan mallinnukset



Miksi
ylipaatansa
mitata

markkinointia?

D

Markkinoinnin avulla on vaikea saada aikaan
systemaattista kasvua ja liiketoimintatuloksia,
ellei markkinointi-investointien vaikutusta tunneta.

Toisin sanoen sinun on pystyttava maarittamaan
markkinointi-investointien myynnillinen vaikutus.

Markkinoinnin tilastolliset mallinnukset ovat
luotettava ja dataan perustuva tapa kvantifioida
myyntivaikutus ja lopulta markkinointi-
Investointien tuotto.

Minka tahansa markkinointitoimenpiteen osalta.




Jatkuva
hyodyntaminen
media-
suunnittelun
tukena

D

mahdollistaa ketteran "testaa ja opi” -
viitekehyksen

kasvattaa ymmarrysta konversioihin
vaikuttavista tekijoista,
baseline vs markkinointitoimenpiteet

tarjoaa tietoa median suorituskyvystéa ja sen
avulla optimoidaan markkinoinnin tehokkuutta
ja budjetteja

mahdollistaa median suorituskyvyn muutosten
seurannan

yllapitaa saavutettua markkinoinnin
kokonaistehokkuutta

validoi nykyisten seka uusien medioiden
tehokkuus



Operatiivinen

1 paiva




Miten sailyttaa nakyv
lllketoimintaan evaste
kadotessa?




Suurimmat muutoksen ajajat

k|

Facebook agrees to pay £500,000 fine over
Cambridge Analytica data law breaches

Social media giant also promises to change the way its platform is used to protect

INTERNET-KAYTTAJIEN
YKSITYISYYS

Kuluttajat haluavat lisda kontrollia
ja lapinakyvyytta datan
kerd&dmiseen ja mainonnan
personointiin.

S&2CNBC SGNIN PRO WATCHUST  MAKEIT 7
= MARKETS BUSINESS INVESTING TECH POLTICS CNECTV

California’s new privacy law could cost
companies a total of $55 billion to get in
compliance

o Lasren Feiner

KEY * Arepor TRENDING NOW
POINTS  compi

PAIVITTYVA
LAINSAADANTO

Uusi lainsaadantd, kuten GDPR
vaikuttaa datan kerddmiseen ja
kayttoon.
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SELAINTOIMIJOIDEN
TOIMENPITEET

Selaintoimijat ovat alkaneet
tarjota parempaa kontrollia
kayttajille ja alkaneet estaa datan
kerdamista.
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Operatiivinen mittaus pohjautuu pitkalti
kekseilhin

' Display impression,
media X Site visit
Display click,
media Z
/,4 Search click WebTV,
media 'Y

- Mediakanavan ulkopuolisten toimenpiteiden seuranta vaikeutuu

=» Ei voida yhdistaa yksittaista mainosta/banneria suoraan konversioon
(ilman eri rajapintaintegraatioita kuten Meta Conversion API)

Wi .




Mainostason mittaamisessa el viela —a

taysin korvaavia ratkaisuja olemassa

Oman asiakasdatan paalle tehtava testaus

Tilastollisesti mallinnetut keksit ja nilden kautta toteutettu
seuranta

Datan jakaminen konversioseurantaa ja kohderyhmia varten
(esim. Conversion API)

Kanavan sisaiset mittaristot (CTR, CPM jne.)

Eettisesti arveluttavat seurannat

DAGHAR




~ Taktisen aikavalin mittaukset kayttavat usein
. summattua keksidataa

Eri kosketusten
vaikutus

w.’m/‘\ Wﬁg i

CONVERSION

/—\‘ I(ONVE RSIOTA

Wilso.

Tilastollisen mallin avulla maaritetaan eri

| kosketuspisteiden vaikutus myyntiin
Riippuvainen keksin polkudatasta, seka tiedosta: Konvertoituiko polku vai ei?
W e




s

Viikkotason tehokkuuteen on joitain ratkaisuja

/e}é
Data-driven attribuutiomallit (mallinnetuilla kekselll&)

et - Onko mallinnus kuinka hyva?
i - Keskittyvat usein yksittaiseen kanavaan

Digital first / Kontribuutiomallinnus

& - Talla hetkella potentiaalisin vaihtoehto
= Granulaariset ekonometriset mallit
- Haasteena multikolineaarisuus
- Usein pitka aika datasta tuloksiin
l"‘\ e
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Strategisen aikavélin optimoinnissa
-~ evastemuutoksilla el juuri vaikutuksia

Myynti

Strategisen aikavalin optimoinnin Wm

mallinnukset (ROMI-mallinnukset)
- hyddyntavat viikkotason summattua Mot = P+ ), ) vk e
d a.taa Myynti tekijoittain

Evastemuutoksilla el mittaamiseen vaikutusta

1 11 21 31 41 51 61 71 81 91 101

Viikko
mBaseline mMedia A ®Media B




Evasteisiin pohjautuvat
mittaukset ovat tulilinjalla |

Taktinen ja operatiivinen optimointi

= L kokevat suurimmat muutokset
Operatiivinen

1 paiva




mahdollistaa
- ¢ automaattisen mittaamisen




Litketoimintavalmis data — in-house
tal palveluna

AUTOMAATTINEN DATANKERAYS RAATALOIDYT DATAMALLIT

Kattava lista integraatioista kaikkiin tarkeimpiin
markkinointidatan lahteisiin. Ota huomioon
APIl-muutokset tai yllapito, jotta datavirta ei

katkea.

Siivoa, kartoita ja ryhmittele datasi parhaiden
kaytantdjemme ja tietoskeemavaatimustesi
mukaisesti.

| LIIKETOIMINTAVALMIS DATA @ SKAALAA JA LUOTETTAVUUTTA

Nykyaikaisille pilvipalvelualustoille rakennettu
huippuluokan dataprosessi vahentaa
yllapitoon vaadittavia resursseja seka

kayttokustannuksia.

Tiedot keratd&n datamarttiin, josta ne voidaan
yhdistaa useisiin eri palveluihin Bl-ty6kaluista
koneoppimiseen ja mallintamiseen.
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Oma Automaattinen Yhdistetty Avaimet kateen -
datanlatauksen lataus, in-house liiketoiminta- ratkaisut
kehitys prosessointi valmis data
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§< Vaatii in-house kehittajia Painopiste hyddyntamisessa




Inessia

Mediakontaktit

Conversions

]

media_category_1

media_category_2 86

media_sategory_3
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- Datan tulkinta ja paatdkset

ttovalmis data lyhentaa datan time-to-

Select period

Custom

Choose a custom date range
Date.

Select dimension Select conversion(s)

Media category conversion_1 IMTR021 162022
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va markinoinnin tehok

Monikanavainen markkinoinnin mittaaminen e e e 'E
ekonometrisella mallinnuksella yhteismitallistaa & /v @
kaikki markkinointikanavat ja mediat

Digitaalisen markkinoinnin mediabudjettien
optimointia perustuen digitaalisen %
kontribuutiomallinnuksen tarjoamiin tuloksiin l

= . Operatiivinen optimointi tapahtuu

T = e . kasvumarkkinoinnin, orkestrointitydkalujen ja
Operatl Ivinen automaattisen markkinoinnin (Smartly, Google
1 paiva budjet —optimointi, ambine jne.) avulla.
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Mika on kontribuutiomallinnus?
orense (Y ouieet

budget

17 %
.3 Increase
S budget
<
S
[0}
g
Media 1 S
21 % O
Baseline . . ]
1 11 21 31 41 51 61 71 81 91 101 62 % Media 1 Media 2 Media 3
Day
Evasteettn tapa mitata konversioiden ja medioiden véalista Vaatii:
suhdetta Automaattiset dataputket mainonnanhallinnanjarjestelmista ja
_ _ _ ) o _ verkkosivulta.
v Kontrlbl_Jutll_omalll_nnus_hyodyntaa Dagmarin luomaa v" Digitaalisen median kontakti- ja investointidatan
geneettista kontribuutioalgoritmia paivatasolla
v/ Tarjoaa tulokset kanava- ja kampanjatasolla TV FER SR
Tuloksia hyddynnetaan arvioitaessa digitaalisen markkinoinnin Tuottaa:

tehokkuuita ja budjettiallokaatiossa v" Digitaalisen median myyntivaikutuksen paivatasolla ilman

v' Jaa budjetti parhaiten toimiville kanaville evasteisiin perustuvaa asiakaspolkudataa
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Kontribuutiomallinnus huomiol ennen
viimeista kosketuspistetta tapahtuneet
asiat tilastollisen mallin avulla

Eri kosketuspisteiden
vaikutus konversioon

Kontribuutiomallinnus kuvaa
huomattavan paljon paremmin
mainonnan vaikutuksia

konversioihin kuin perinteinen o
last click —mittaus. T

Koska kontribuutiomallinnus
huomioi tilastollisen mallin
avulla myyntiin vaikuttavat

tekljat, on V“melsen Eri k;sketuspisteiden
kOSke!:_USp!Steen Va|kutus vaikutus konversioon
myyntlln pienempil. \\\

\
Taman lisaksi tuloksissa on | @

myds huomioitu kausitekijat, o zz2z 2,

jolloin tunnistetaan ilman m orvErsion

mediatoimenpiteita |

tapahtuvan myynnin osuus

(baseline).
Y = a+bX+e il /

o
LGN f o




Mika on kontribuutiomallinnus?
orense (Y ouieet

17 % budget

[}
o Increase

S budget
J S
| 2
2
Media 1 S

219 3 .

Baseline . . ,
1 11 21 31 41 51 61 71 81 91 101 62 % Media 1 Media 2 Media 3

Day
- Digitaalisen median suorituskyvyn mittaus, jota voidaan hyodyntaa budjetin
allokoinnissa ja optimoinnissa kaikissa digitaalisissa kanavissa

- Mittaa digitaalisen kanavan suorituskykya ilman kolmannen osapuolen
evastetietoja ja riskia tietosuojalainsaddannon muutoksille

* Nopeatempoinen nakemys: Ennusteet pdaivitetdan paivittain, mika mahdollistaa
median suorituskyvyn muutoksiin

P e ) & P (RS 0
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Suositukset selviytymiseen evasteettomassa
maailmassa

Jatkuva seuranta ja optimointi

2. Mittaus eri tasoilla:

. Strateginen (kk) taso — Holistinen ndkemys myyntiin
vaikuttavista tekijoista

. Taktinen (vko) taso — Tehokkuus digitaalisessa
maailmassa hyvalla tasolla & reagointi muutoksiin
P nopeasti

: ‘ . Operatiivinen (pva) taso — Paivittdinen markkinointi
> : tehdaan optimaalisesti
3. Automaattinen data =
Automaattinen mallinnus =» Operatiivinen
Lyhyt datan time-to-business!

1 péivé







