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No ordinary Destination / Lapland -- The North of Finland
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Lapland — The North of Finland

e Matkailun imagomarkkinointihanke; Lappi ja Koillismaa

e |Imagokampanjoinnilla luodaan Lapille ja Koillismaalle vetovoimaa
ulkomaisten matkailijoiden keskuudessa.

e Tavoitteena on kasvattaa tunnettuutta ja vetovoimaa erityisesti
Iso-Britanniassa, Venajalla, Hollannissa ja Saksassa.

e |apland — The North of Finland imagon vahvistaminen osana
Visit Finland maabrandiviestintaa.

e |magomarkkinoinnin toteuttaminen erityisesti internetin ja
sosiaalisen median mahdollisuuksia hyodyntamalla.

Lapland -
Finland



Lapland — The North of Finland

Kesto 3 vuotta (->30.6.2014)

Budjetti 5,8 M€

2 hloa + markkinointiryhma

SEK &GREY, Mediatoimisto Voitto, SEK Public

e Rahoittajat: Euroopan aluekehitysrahasto, Lapin liitto ja Pohjois-
Pohjanmaan liitto, Lapin ja Koillismaan kunnat seka Matkailun
edistdmiskeskus (MEK)

* Yhteistyo Finavian (Lapland Airports -konsepti) kanssa
* Yhteistyo alueen matkailuelinkeinon ja matkanjarjestajien kanssa
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Lapland — The North of Finland

SEURANTAMITTARIT:

e Ensisijaiset kolme mittaria keskittyvat ydinkohderyhmassa tapahtuviin
muutoksiin.
Positiivisen mielikuvan rakentaminen
Harkinnan kasvun saavuttaminen; preferenssi
Lapin brandaytyminen nimenomaan Suomelle
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Briiffaus SEK&GREY:n tiimille
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Briiffaus

e |magomarkkinointihanke; toimintamalli ja EU-projektin reunaehdot

® |apin matkailuun haetaan kasvua ulkomailta, hankeen tavoite nostaa
ulkomaalaisten rekisteroityneita yopymisia 8 % vuodessa

 Toimia edellakavijana kansainvalisessa matkailumarkkinoinnissa

e Digitaaliset kanavat paaroolissa

Nyt ei tehda perinteistd matkailumarkkinointia vaan
jotain taysin uutta, uudella rohkealla ja erottuvalla
tavalla!

Lapland -
Finland



OTHING
RPINARY

IN LAPLAND - THE NORTH OF FINLAND




On tehty valintoja...

Keskitytaan tarkkaan valittuihin ja rajattuihin markkinoihin
Kohderyhmana modernit humanistit (15 % maailman matkailijoista)
Rohkeaa ja oivaltavaa mainontaa

Pysyva, laadukas nakyvyys onlinessa, omat kanavat

Tehokas sosiaalisen median hyodyntaminen

PR- ja viestintatoiminta myos vahvassa roolissa

e Onnistumista mitataan ensisijaisesti tunnettuus, mainonnan muistettavuus,
mielikuva- jne. laadullisilla mittareilla

Naytetaan alueen uniikit vetovoimatekijat rohkealla viestinnall3, jossa
hy6édynnetdan ostettuja, ansaittuja ja omia medioita.

Lapland -
Finland



AIKA

Matkailija kayttaa keskimaarin 22 eri matkailuun liittyvaa sivustoa

9,5 eri “tutkimuskerralla” ennen paatéksen tekoa (Google)

VAIHTOEHTOJEN MAARA

HAAVEILU
TIEDON HANKINTA
VAIHTOEHTOJEN KARSIMINEN
VARAUS
MAKSU
LIPPUJEN NOUTO

MATKAN ODOTUS



Talvikampanja 2012



Winter theme materiale for tour operators

and for areas’ own landing pages
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PRINTS:

Northern hghts

Winter Fun

+ directing to application

OUTDOOR:
Northern lights
+ directing to application

ONLINE DISPLAY:
Northern Bghts in large surfaces
+ directing to application

via OnlyinLapland.com

pa——

NETHERLANDS

ONLINE DISPLAY:
Northern lights in large surfaces
+ directing to apphcation
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Implementation of apphication to Facebook
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RUSSIA

PRINTS:
Northorn lights
+ directing to application

QUTDOOR:
Northern lights
+ directing to application

ONLINE DISPLAY:
Northern lights in large surfaces
+ directing to application

via OnlyinLapland.com
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Printti & Outdoor

_———— | Expaerience the Northern Lights here and now. @ The North of
wAmue | Download our free, augmented reality Laplication.



No ord'inary Night Sky

Swipe to make the magic happen




Let the Laplication bring
the Northern Lights to the

SEETHE palm of your hand

NORTHERN LIGHTS
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WINTER CAMPAIGN 2012

ESULTS

-

19



Tuloksia

—- Kampanjamme tavoitti lahes 30 miljoonaa modernia humanistia
Hollannissa, UK:ssa ja Venajalla.

— Talvikampanjan viesti tavoitti 56 % ydinkohderyhmasta.

- Kampanjan jalkeen Lontoon, Amsterdamin ja Moskovan alueella
modernit humanistit haluavat matkustaa talvella ennemmin
Suomeen kuin Norjan tai Ruotsin Lappiin. Huolimatta Norjan
massiivisesta markkinointipanostuksesta UK:ssa.

- Kansainvalisten yopymisten maara on jo joulukuun loppuun
mennessa kasvanut 13.5 %. Kohdemaamme venalaiset ja britit
eniten kasvaneet ulkomaiset matkailijat.

Lapland -
Finland



Tuloksia

Kaikilla kohdemarkkinoilla luovaa toteutusta pidettiin onnistuneena ja
erottuvana muusta matkailumainonnasta ja se aktivoi hyvin
kohderyhmaa:

Lapland -
Finland

Lontoossa mainontaa nahneista 77 % aktivoitui eli harkitsi matkaa
Suomen Lappiin tai oli hakenut tai oli hakemassa lisatietoa.

Lontoossa 52 000 modernia humanistia haluaisi matkustaa ennemmin
Suomen Lappiin kuin Norjan tai Ruotsin Lappiin.

Amsterdamissa jopa 84% kohderyhmasta oli aktivoitunut ja 9 % jopa
ostanut jo matkan.

Joka kolmas mainontaa nahneista moskovalaisista harkitsee erittain
todennakoisesti matkaa Suomen Lappiin, 56 % melko
todennakoisesti.



Kampanjamme tavoitti lahes

30000 000

modernia humanistia Hollannissa, UK:ssa ja Venajalla.

Lapland -
The North of
Finland
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Kansainvélisten ypymisten m&ara on jo
joulukuun loppuun mennessa kasvanut

®

. Kohdemaamme veniliset ja britit eniten

kasvaneet ulkomaiset matkailijat.
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- Top 3 UK, Hollanti, Venaja

- Latauksia yli 80 maassa

@ The Northof
Finland



The North of





http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ
http://www.youtube.com/watch?v=34SrNw3LtMs&list=UUWus6_keqvCN-w1n1o7HPbQ




Leverage from
theEU
European Regional und

Lapland —
The North of
Finland

www.facebook.com/OnlyinLapland // www.OnlylnLapland.com


http://www.facebook.com/OnlyInLapland
http://www.facebook.com/OnlyInLapland
http://www.OnlyInLapland.com
http://www.OnlyInLapland.com

