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Internet-mainonnan ilmoitustilan preferoitu ostotapa (%)
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Kokemukset Some -mainonnan muodoista 7
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Kokemukset Some -mainonnan muodoista
Oliko mainosratkaisu toimiva (%)
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Brandeista keskustellaan sosiaalisissa medioissa,
mutta. .. I

Aktilvisuus brandi Asenne brandin lasnaoloon ‘
keskeisissa keskuteluissa sosiaalisessa mediassa ‘ ‘ ‘
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