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Blue1  liikematkustajamäärän kasvattaminen

taantuman keskellä

Päättäjäkohderyhmään (P1+P2)

1.

2.
Päättäjäkohderyhmään (P1+P2)

vaikuttaminen PREMIUM kampanjalla:

a) kiinnostavuus ja aktivointi

b) B2B lentoyhtiö mielikuvan vahistaminen

c) PREMIUM myynnin kasvattaminen

d) laadukkaan rekisterin kasvattaminen

2.



Work profile (P1+P2)

Travellers at Helsinki-Vantaa Airport

35.000 daily passangers

P1 + P2 in Capital area
189.000 (40%)

P1 + P2 
473.000 

Blue1 customers / CRM database





Ansaittu
Omat

Ostettu

media
Kohderyhmän tehokas

Tavoittaminen

riittävällä toistotasolla

oikeaan aikaan oikeassa 

kontekstissa ja ympäristössä

Ansaittu
media

WOM:in ja keskustelun

generointi

Jaettavuus

Kuluttajalähtöinen

viraali leviäminen 

Omat
mediat

Hyödynnetään omia medioita

Viestinvälittäjinä

Sähköpostikanta

Eurobonus

Facebook

www-sivut



WEEK1 WEEK2 WEEK3 WEEK4

DISPLAY
Online

Win Boeing 717competition worked as strong activation for our PREMIUM campaign.

Business print

DISPLAY
Online

Airport advertising



ONLINE

4.3 mio impressions

Site takeovers & Panorama

PRINT

500 TRPs

Reach 91 %

OUTDOOR

Total contacts 1,9Mio



Increasing shareability:

Giving people easy

and fast access to 

invite their friendsinvite their friends

and colleagues at

work . ’’The more 

people in your 

company take part, 

the better chances

you have!’’



"Epäkonventionaalinen lanseeraus sai kohderyhmän hyvin

aktivoitua - saimme kerättyä lähes 3000 uutta

markkinointilupaa B2B kohderyhmässä ja etenkin rekisterin

laatu yllätti todella positiivisesti. Suurin osa osoitteista oli

yritysosoitteita ja lisäksi heistä moni myös rohkeni suositellayritysosoitteita ja lisäksi heistä moni myös rohkeni suositella

Blue1:a.”

Nina Hägerström, Digital Marketing Manager, Blue1



Liikematkustajien keskuudessa

Suosittelu + 32% 

Harkinta +12%

Myynnit indeksi: 350 -1190

Kampanjajaksolla 48 747 kävijää (78% uniikkeja)

Yhteensä 1 083 tuntia (1.20 min keskimäärin)

19.5% osallistui kisaan, 7 348 sivustolla vierailleista osallistui kisaan, yli 3 000

Yrityksestä

2760 uutta markkinointilupaa

Displayn kautta kampanjasivulle tulleet tekivät kampanjan aikana 150 ostosta

Blue1 verkkokaupassa (46 500€)

Uniikit inscreen impressiomyynnit vuorokauden sisään 850 ostosta (263k€)



Case videoCase video
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