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Asiakas

Bluel
Kristiina Kukkohovi, Nina Hagerstrom & Dina Asis

Virta Mediacommunity
Christopher Fernandez - Janne Rantanen — Mika Hayrinen

Viraalialusta

Seed Digital Media
llari Niitamo, Kimmo Rantala, Vesa Vuoristao, Olli Hassinen & Eelis Sormunen

Graafinen ilme

Lovely
Magnus Olsson & Mira QOlsson

Bannerituotanto
Activeark
Minna Hiltunen, Miikka Saari, Jaakko Tepponen, Marjo Salomaa &Fredrik Holmen
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THE CHALLENGE

Bluel liikematkustajamaaran kasvattaminen
taantuman keskella

Paattdajakohderyhmaan (P1+P2)
vaikuttaminen PREMIUM kampanijalla:

,00%
cST 39,98
[ceGme] 1
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a) kiinnostavuus ja aktivointi
b) B2B lentoyhtio mielikuvan vahistaminen
)

S TTEE,

2

) PREMIUM myynnin kasvattaminen

C
d

laadukkaan rekisterin kasvattaminen




Travellers at Helsinki-Vantaa Airport
35.000 daily passangers

P1+ P2 in Capital area
189.000 (40%)

P1+ P2
e f . - 0 | 473.000




CAMPAIGN IDEA®
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EARNED MEDIX  PAID MEDIA

- Ansaittu
Bt | Y Ostettu
yodynnetdan omia medioita media .
Viestinvalittjina WOM:in ja keskustelun media
Sdhkopostikanta generointi Kohderyhmén tehokas
Eurobonus Jaettavuus Tavoittaminen
Facebook

riittavalla toistotasolla
oikeaan aikaan oikeassa
kontekstissa ja ymparistdssa

Kuluttajalahtoinen
viraali leviaminen

WWW-Sivut




. WEEK1
< /WIN BOENG TI
é_rnnmu AND t

~\_YOUR COM ,
e

£B Social Ads

bR
M) L+




-
MABOENG T My

O ATSIG

‘m M\ o G 2 Vo ““‘ ﬂLﬂSBllls'-BLUE]'“m Kirjoita lahetettivaan sahképostiin oma msil;ko‘

?
ml‘ LIpT Voitetaanko Blue1:n lentokane kayttoon

Lahetd kutsut mybs Facebookissa tai LinkedInissd

me—

RSSO, e
- 1 PATSIHINTA, | xS e

hal
HBMasi madrin hongis:

ONLINE OUTDOOR
4.3 mio impressions Total'contacts 1,9Mio 500 TRPs
Site takeovers & Panorama Reach 91 %



" KUTSULISKK HENKILGITA KONEESEEN »

Increasing shareability:
bt KENET HALUAISIT KUTSUA
. MUKAAN PREMIUM-LENNOLLE?
G IVI n g p e O p I e e a Sy 1l “HETKI, LAHETAN KUTSUT.”

and fast access to
invite their friends

and colleagues at
work . “The more
people in your
company take part,
the better chances
you have!”




"Epdkonventionaalinen lanseeraus sai kohderyhmdn hyvin
aktivoitua - saimme kerdttyd Idhes 3000 uutta =
markkinointilupaa B2B kohderyhmdssad ja etenkin rekisterin

laatu ylldatti todella positiivisesti. Suurin osa osoitteista oli
yritysosoitteita ja lisdksi heistG moni myds rohkeni suositella
Bluel:a.”

Nina Hagerstrom, Digital Marketing Manager, Bluel




Liikematkustajien keskuudessa
Suosittelu + 32%
Harkinta +12%

Myynnit indeksi: 350 -1190

Kampanjajaksolla 48 747 kavijaa (78% uniikkeja)

Yhteensd 1 083 tuntia (1.20 min keskimaarin)

19.5% osallistui kisaan, 7 348 sivustolla vierailleista osallistui kisaan, yli 3 000
Yrityksesta

2760 uutta markkinointilupaa

Displayn kautta kampanjasivulle tulleet tekivat kampanjan aikana 150 ostosta
Bluel verkkokaupassa (46 500€)

Uniikit inscreen impressiomyynnit vuorokauden sisdaan 850 ostosta (263k€)




Case video



Mika Hayrinen
Virta Mediacommunity
Unioninkatu 24

00130 Helsinki

visit our site: virtamedia.com
read our blog: virtamediacommunity.blogspot.com
follow us on twitter: twitter.com/virta



