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Marli Juissi Suomen myydyin
mehujuoma.

Laaja valikoima: 13 makuvariaatiota.
Hyva tunnettuus. Suurin osa

suomalaisista tuntee tuotteen.

Kuka sita oikein juo?



KOHDERYHMA




«Juissin heavy userit ovat 12-17-vuotiaita
poikia.

*Kohdennettua markkinointia ei oltu aiemmin
tehty.

*Kohdistetaanko toimenpiteet talouden R
ruokahankinnoista vastaaville vanhemmille.-
val suoraan Juissia kuluttaville nuorille? -~ .
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*Huomattiin, etta Marli Juissi nauttii nuoris_o'r_iw%“
keskuudessa orastavasta kulttiasema..
*Kohderyhma on haastava ja tiedostava. - | 4
*Nuoret kohtaavat joka paiva uusia
markkinointitapoja ja ovat hyvin sisalla
sahkoisessa maailmassa.
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«Tata kohderyhmaa ei saa aliarvioda!
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Eckes-Granini Finland lahti liikkeelle
avoimin odotuksin.

Paatettiin toteuttaa On-pack
kerailypromootio. Valittiin
mekaniikka, jolla on mahdollisuus
vaikuttaa suoran myyntiin.

Tutkittiin yhdessa kohderyhman
kiinnostuksen aiheita ja etsittiin
sopivaa lahestymistapaa.

Paadyttiin kolmeen vaihtoehtoon:
1) musiikki

2) extreme-urheilu

3) tosi-TV

Kohderyhmalle suunnatun gallupin
perusteella valittiin yhteistyo-
kumppaniksi Duudsonit , joka
yhdistaa kaksi jalkimmaista
vaihtoehtoa.




KAMPANIAN
TOTEUTUS




« Kerdailypromootion
paapalkinnoksi suunniteltiin
Juissi-paita Duudsoneiden
tunnetuksi tekeman Jussi-paidan
Innoittamana.

30 pakkauskoodilla sai paidan,
pienemmilla pelimerkeilla
videoita ja soittoaania.

Kampanjan aikaan Duudsonit

valloittivat Amerikkaa. Juissi- 4 .

stuntit syntyivat matkan pééll';.;! SR

Yhteistyo toimi tuhkapilvista Ja/ s [STUS MIKA HHMUUTI[] '
aikaerosta huolimatta. . Y V]FHM'MN lmssm MS]S’]‘




Kampanjatarra ja sen taustalla
oleva kerailykoodi painettiin 6
miljoonaan Juissi-purkkiin.

Koodien rekisteréiminen tapahtui
kampanjasaitilla.

Pakkauskampanjaa tukeva
mediamainonta keskitettiin

muutamille kohderyhméan suosimille
nettisaiteille kuten IRC-Galleria,
Messenger ja Duudson-ohjelmaa
lahettavan Sub:in palvelu.
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Viisari vitriihtiid, ki
koodilla lataat yhren filimin, |a kerddmail tiytehen 30 koodia lunastat jokahisen
/

JUISS] GENERRATTORI

PAITOIA JALIELLA: XXX

nalkinnon - mukaan luissi-pairan. Koodit
Volt keryyttis koodel

a tiista linkistd.
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KAMPANIAN
TULOKSET




* 6 miljoonasta kampanjakoodista
rekisterditiin 368.312 kpl el
yhteensa 6,14 % kaikista gy
liikkeelle lasketuista koodeista. ‘g{‘::&:&&ta
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» Kampanjasivustolle rekisterdityi*=* :

kesan aikana yli 15.000 kayttajaa /\\m

ja sivustolta lahetettiin yli 31.000 7ZASNW
kaverikutsua. 2\

e Ensimmaisella viikolla
rekisteroitiin 30.000 koodia.




Kampanja eli omaa elamaansa
nuorten suosimilla
keskustelufoorumeilla ja
sosiaalisissa medioissa, missa _
ylimaaraisilla/puuttuvilla koodeilla,
kaytiin jopa kauppaa. \\\,\Sﬁ\“““““
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+31% edellisvuoteen verrattuna: @; w‘p& =
Kovinta kehitys oli kampanjan &7 .

\

alussa (kesékuun myynninkehitys _
+43%).

Heinakuun loppuun mennessa
kaikki 10.000 Juissi-paitaa oli
jaettu.



MITA
KAMPANJASTA

OPITTIIND




Kaikin puolin onnistuneesta
kampanjasta saatiin myos oppia.

Nain laajassa toteutuksessa ja
tassa kohderyhmassa tulisi
varata enemman resursseja
vastaamaan
kuluttajapalautteeseen (myo6s
kesalla).

Opittiin, ettéd palkinnon tulisi olla
one-size. Lisaksi mielellaan
ainakin yksi aineeton palkinto,
joka ei lopu kesken.

LOydettiin oikea kohderyhma ja
opittiin tuntemaan toisemme.
Ollaan oikealla tiella ja jatketaan
eteenpain...







Duudsoneiden jalkeen paatettiin
valita se toinen vahvaoilla ollut
lahestymistapa eli musukkl

Vastaavia eS|kUV|a Iahdettun |

etsimaan musukklmaallmastajaj_

paadyttiin suomirappiin Ja
RAHINA RECGRDSIIN

!uh'- uva
Kone Jne i |

Laajennettun tekem|51a kao
vuodelle ja paatettiin toteuttaa :
kampanjatuote: Rahina
musamaku. '

Kerailykampanja alkaa 1.5
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KIITOS.




