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p SMARTCLIP NORDICS

» Pohjoismaissa vuodesta 2010

» Omistajilla yhteensa yli 25 vuoder
maailmasta

» Pohjoismaiden suurin online verk
» Exklusiivinen sopimus yli 300 sivu
» Noin 1000 kampanjaa toimitettun

» 2011 — ensimmainen monialusta-
puhelin, tabletti ja CTV.

» Suomessa marraskuusta 2012 lah

» Suomessa 10 miljoonaa videota/k
» 1 200 000 uniikkia katsojaa/viikke
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MULTIPLATFORM IS HERE ALREADY
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) PREMIUM SIVUSTOT SEKA MAINOSTAJAT
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» ONLINE VIDEOIDEN KATSELU SUOMESSA — HYVIN
SIRPALOITUNUTTA

35%

W llta Lehti & lltha Sanomat & MTV3 & Nelonen Media S-M Liga Otva Media = A-Lehdet & Alma Media All other premium sites & Youtube UGC (Long Tail)
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) VIIKKOPEITTO JA INTERNETIN KAYTTAJAT - SUOMI

M Internet popultion (ComScore) W smartclip reach
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p HOW ARE WE WATCHING?

Forflyttning — inte bara till mobilen

Individer som tictat pa rorlig bild senaste kvartalet via. .. (tusental, brutro)
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Alltmer TV via nya plattformar

Under de senaste tolv manaderna har traditionellt tabla-TV-tittande minskat. Samtidigt anvdnder sig
allt fler av nya tjidnster for att ta del av TV-innehall ndr de sjdlva vill. | april-maj var det i genomsnitt
1,1 miljon 15-74-aringar per dag som tittade pa rorlig bild via nya plattformar. Framférallt ar det Tv-
tittande i mobilen som vdxer, med mer an en férdubbling jémfért april-maj 2010.

Daglig rackvidd webbb-/mobil-TV, april-maj 2011
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> FIND THOSE EYEBALLS!

P
4 How should an advertiser reach a consumer
l ( ) l 3.2 M connected households
68 % watch online video/week (20 M
hours)
1.5 M smartphones
200.000 tablets
300.000 Connected TVs

400.000 Consoles/other
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> DEVICE SALES NUMBERS 2011

UNITS 2011 (MIO)
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PLAYSTATIOMN.
Matwork

Microsoft (; ) E YﬂHDG!@;

Mediaroom™ ™
Google TV




») smaritclip

p SMARTCLIP : THE PLATFORM TO BUILD BRANDS AT SCALE -
ALL DAY, EVERYDAY & ANYDAY ON ALL DEVICES.
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> Q&A
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