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CASE: Something Good



IAB Branding Units / Rising Stars

Rising Stars Displ.ay Ad Units

Praviding the Canvas for the Next Generation of Digital Brand Advertising

148 Displaying Rising St.

Brand Metrics

Rising Stars f’d units tap |nlg the breadth uflculting—edge technology available today, providing new tools that resonate with consumers and serve as "
powerful vehicles for advertisers. The creative agencies, brand marketers, publishers and other media experts who have contributed to the |

development of and tremendous surge in the adoption of the 1AB Rising Stars have kick-started the next generation of interactive advertising. You can

view the Display Rising Stars below and the entire 14B Display Ad Portfolio here.

View the 1A8 Mobile Rising Stars Ad Units that are currently under in-market evaluation.
View the status of |AB Digital Video Rising Stars Ad Units

| | | |
Videos, Screenshots & Style Guides > F I I m St rI p
|

Billboard Filmstrip Portrait Pushdown Sidekick Slider

]
IAB Billboard by Google/Youtube Bl"boﬂl'd ; I O rt ra I t
xr | & pownload the stye guide

— »Pushdown
» Sidekick

B > Slider

bmissions New 1AB B

inovative su - Momentum
s were selected from 3 Pwlz?iegji:g:l;ﬂ- wecl Formats Gain M
ativ for
gising Stars display ad unif e included as{“‘? gevm judge the ad !ufm‘,:'-:nf
by 2 cross-discpine®y 8K oo ations specialls® 0 a core compon® rch Phase Z
¥ 2 s, publishers an oy at scale. This pros ase new-10° Interaction Researcl ===

executives: PE % e brand e op 148 Initiative: Thn six months 0f |AB Rising Stars A IREEES
their Pf’"’"": nteractive ABVErtEI L L g unis folowind September 2012
ugeimaginin will




Taustaa

» |AB Mainonnan tyoryhman projekti
» Standardi ratkaisut brandimainontaan ovat

puuttuneet ja ma
» Mittaristo, josta y

ndollisuuksia ei tunneta
eisesti puhutaan, on tehty

taktisen/tulospoh;

» Suomessa brand

aisen mainonnan ehdoilla
Imainostajat eivat hyodynna

display mainonnan mahdollisuuksia



Projekti

J Toteutetaan "kuvitteellinen” kampanja
hyodyntaen IAB Branding unit -formaatteja.

JMitataan & Tutkitaan... toivotaan parasta
J Esitellaan tulokset



Kampanja

v Projekti johto - Relevant

v Suunittelu ja tuotanto >Dagmar

v Mainos teknologia ja mittaus - Adform
v 18 kotimaista mediaa

v Kohderyhmana 15-30v miehet

v Kampanjabudjetti 0€ (arvio 145 000€)

v 3 1AB branding unit -formaattia (Slider, Sidekick
& Filmstrip)



Something Good - Energiapatukka



http://test.adform.com/banners/evaldas/iabfi_slider.html

Mittarit

Media Mainos Kampanja
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Avg. Visibility Time (sec.)

Tuloksia...

Engagement Rate (%) Avg. Engagement time

9,86 sek
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|AB Standards
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Tuloksia

/4% suhtautui positiivisesti tai neutraalisti taman
tyyppiseen verkkomainontaan.

Taman tyyppisesta mainonnasta pidettiin, koska
videoihin / mainontaan voi tutustua helposti ja
nopeasti ohjautumatta toisille sivuille.
Positiivisimmin taman tyyppiseen mainontaan
suhtautuivat nuoret ikaryhmat.



Case: Something Good esitellddn
kokonaisuudessa alkuvuodesta 2013

Kelssissa kaytettyihin mainoksiin voi
kaydd tutustumassa osoitteessa
Adform.com =2 Creative Space
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Kiitos yhteistyokumppaneille

veeZant  pAGMAR" 3dform

I(hV:143, 1) [l SUOMI24.FI KIIKKi. Verkessa

Microsoft

oo g ¢ .
Mveang  g3Sanoma  kirkimedia

&) MTV3 otavameda

iab

talentum



