
IAB Finland 
IAB Branding Units 

(Rising Stars)  
 

CASE: Something Good 



IAB Branding Units / Rising Stars 

Billboard 

Filmstrip 

Portrait 

Pushdown 

Sidekick 

Slider 



Taustaa 

 IAB Mainonnan työryhmän projekti 

Standardi ratkaisut brändimainontaan ovat 

puuttuneet ja mahdollisuuksia ei tunneta 

Mittaristo, josta yleisesti puhutaan, on tehty 

taktisen/tulospohjaisen mainonnan ehdoilla 

Suomessa brändimainostajat eivät hyödynnä 

display mainonnan mahdollisuuksia 
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Toteutetaan ”kuvitteellinen” kampanja 

hyödyntäen IAB Branding unit -formaatteja.  

Mitataan & Tutkitaan... toivotaan parasta  

Esitellään tulokset  
 

Projekti 



Kampanja 

Projekti johto  Relevant 

Suunittelu ja tuotanto Dagmar 

Mainos teknologia ja mittaus  Adform 

 18 kotimaista mediaa 

Kohderyhmänä 15-30v miehet 

Kampanjabudjetti 0€ (arvio 145 000€) 

 3 IAB branding unit -formaattia (Slider, Sidekick 

& Filmstrip) 

 

 

 



Something Good - Energiapatukka 

http://test.adform.com/banners/evaldas/iabfi_slider.html


Mittarit 

• Impression 

• Unique impression 

• In-Screen 

impression 

• Unique in-screen 

impressiot  

• Avg. Visibility time  

• Avg. Brand Exposure 

Duration 

 

• Click Through Rate 

• Unique Click 

Through Rate 

• Engagement Rate 

• Engagement Time 

• Banner Events 

• Conversion Rate 

• Ad awareness 

• Brand Awareness 

Media Mainos Kampanja 



Tuloksia... 

8,79 % 77,42sec 

Avg. Visibility Time (sec.) Engagement Rate (%) 

9,86 sek 

Avg. Engagement time 

9,6% 5,8 sek 

3,9% 3,9 sek 

IAB US, MOAT IAB Rising Star Study (June 2012)  

IAB Rising Stars 

IAB Standards 



Tuloksia 

74% suhtautui positiivisesti tai neutraalisti tämän 

tyyppiseen verkkomainontaan. 

 

Tämän tyyppisestä mainonnasta pidettiin, koska 

videoihin / mainontaan voi tutustua helposti ja 

nopeasti ohjautumatta toisille sivuille. 

Positiivisimmin tämän tyyppiseen mainontaan 

suhtautuivat nuoret ikäryhmät. 
 



Case: Something Good esitellään 

kokonaisuudessa alkuvuodesta 2013 

 

Keississä käytettyihin mainoksiin voi 

käydä tutustumassa osoitteessa 
Adform.com  Creative Space 

 



Kiitos yhteistyökumppaneille 


