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½
teki toimenpiteitä

Forrester 2021

70%
brändeistä 
huolestuneita

Kuluttajat eivät 
anna suostumusta 
datan keräämiseen 
ja hyödyntämiseen 



Ensimmäisen osapuolen data



Brändi Data Kuluttaja
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Rationaalisten ja emotionaalisten kampanjoiden vaikutus
brändimittareihin

Imago 

Binet & Field, 2013 



Sisään Yhdistely
Data Kommunikointi

Fyysiset kohtaamiset

Henkilötiedot & demografiat

Transaktiot & toimitukset

Sivustot & sovellukset

Aktivointi

Mainonnan ekosysteemi

Markkinoinnin kohtaamiset
Personointi

Asiakkuuden hallinta
CRM

Sähköposti
API

Sivusto
Sovellukset

Maksettu media
Sosiaalinen media



Tietosuoja 
ja 

tietoturva

• Kerääminen
• Mallinnus
• Analysointi

Reaaliaikainen 
profilointi

Suurten 
datamassojen 

käsittely

Audience Platform

Läpi-
näkyvyys

Erilaiset 
tunnisteetInsight

Kohortit



Data Cleanroom
1. Yhdistä

2. Suunnittele ja rakenna

3. Aktivoi

Asiakas-
datoja 

verrataan 
keskenään 

Datan 
poistaminen

Tietosuoja ja 
tietoturva 

sekä 
julkaisijalle 

että brändille



Brand Safety

50 000-
75 000€



Vahva brändi

1. osapuolen 
datastrategia

Tunne yleisösi ja 
asiakkaasi Kohdennustapojen 

yhdistely

Kumppanuusmallit 
julkaisijoiden 

kanssa

Tietosuoja ja -
turvaTestaa & opiTeknologia

Kasvua brändillä ja datalla





Kiitos!


