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Verkkomainonta on voinut viime aikoina melkoisen hyvin...

Verkkomainonnan panostukset milj. € vuosina 2005-2011
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Vuoden 2012 ensimmainen kvartaali: kasvua 21,2%
Verkkomainonnan osuus koko mainonnasta 18,8% (vrt. 16% globaalisti)



... valkka verkkomainonnan luvut eivat edes kerro koko
totuutta
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Maailmalla verkkomainonnan muodot jakautuvat hieman eri
tavoin kuin Suomessa
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Kehitys jatkunee samansuuntaisena viela lahitulevaisuudessa

Verkkomainonnan suhteellinen kasvu kuitenkin hidastuu

Global Online Ad Spending Vs Total Ad Spending
2011 2012 2013 2014 2015
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Kotimarkkinalla verkkomedian nykymuotoinen kasvu saattaa
hidastua

Suomalaisten verkkokayttajien maara ei
juurikaan kasva

Mainosymparistdina kehitysvaiheessa
olevat sosiaalinen media &
mobiilisukkulointi ottavat osansa
ajankaytosta

Operaattoritoimijat ovat tulleet
uudelleen sisaltomarkkinoille jakamaan
markkinaa

Yleisot pirstaloituvat, eika
konsernitarjooman kehittdminen ole
nopeaa
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Vuosi 2012 on suomalaisen verkkomainonnan kehityksen
kannalta tarkea vuosi

Uudet péaatelaitteet muuttavat
verkkokayttaytymista
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Suomalainen verkkomainonta on kovenevien haasteiden
edessa

* Miten reagoida kayttaytymisen muutokseen? Kuinka olla paremmin lasna siella
missa ihmiset ovat ja mita ihmiset tekevat?

» Miten vastata kuluttajien ja mainostajien valisen suhteen lahentymiseen?
Valuvatko sahkoiset asiakkuudet median ulkopuolelle?

 Kuinka olla yhta aikaa kiinnostava ja kiinnostunut? Pitddkd median olla jatkossa
lahempana inmista jaolla aktiivisemmin vuorovaikutuksessa kayttajan /
katsojan / lukijan kanssa?

» Kuinka loytaa sellaiset mainosmuodot, jotka ottavat huomioon kuluttajan halun
hyvaksya mainoksia netissa? Kuinka vastata asiakasmarkkinoinnin
erityispiirteeseen "kohdennettu mainonta hyvaksytaan asiakaspalveluna™?

» Milla tavoin verkkomainonnan erilaiset tavoitteet tulisi hallita? Kuinka myyda
tuloksiin tdhtadvaa verkkomainontaa optimaalisesti? Miten brandimainonnasta
tulee nykyista tehokkampaa verkossa?


http://www.dagmar.fi/default.aspx
http://www.verkossamedia.fi/
http://www.oikotie.fi/
http://windows.microsoft.com/fi-FI/windows/home
http://www.ess.fi/
http://www.klikki.com/
http://www.tradedoubler.com/fi-fi/
http://blog.habbo.com/
http://euroads.fi/fi/
http://euroads.com/en/

Haasteista huolimatta tasta on hyva ponnistaa eteenpain

* Verkkomainonnan arvo on 221 miljoonaa euroa vuodessa — ja siihen
odotellaaan 15-20% kasvua

« Uusia verkkomainonnan muotoja syntyy koko ajan ja ne ruokkivat kasvua.
My0s jo pelkkd verkkomainonnan méaaritelmallinen muutos vie alaa eteenpain.

* Ymmarrys kuluttajien verkkokayttaytymisen ja verkkomainonnan valisesta
suhteesta paranee koko ajan

» Verkkomainonnan osaaminen on kohtalaisen hyvalla tasolla eri puolilla
markkinaa — toki parannettavaa viela riittaa

 Alan toimijat ovat jarjestaytyneet yhteen ja haluavat kehittad verkkomainontaa
my0s yhteisten paamaarien saavuttamiseksi
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