


Engage your
audience and
Improve conversion
with playable content

- at a scale, speed and simplicity
that you never thought possible
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Who we are
e Playable marketing software

e Build own branded online marketing
games

e Offering 30+ game concepts that can be
taillored to any branding

e +110 colleagues in Amsterdam, London,
Berlin, Aarhus, Copenhagen, Helsinki

e + 1billion game plays, 125 millions unique

players, 5 millions hours of engagement...
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“We play because
it is in our nature to do so”

— Johan Huizinga
Dutch historian and cultural theorist, author Homo Ludens 1937
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The

Game Mechanics
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Compete Have Fun Mirroring Challenge Reward
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How to use game mechanics in marketing?
Marketing gamification in a nutshell

1. YOU AS AMARKETEER [ 2. YOUR AUDIENCE WILL... [ = 'M';ﬁ‘s:;'l'“;‘s)svo”“

Your audience will...

Utilize game mechanics Interact Remember your brand much
better.
....to transform your Engage
. content Learn and understand better
into a playable format. Be more focused the value you offer them.
...With your brand Convert to the next phase in

the customer journey with
higher conversion rate.
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Total game overview

A list of all Leadfamly’s games in three categories

Luck games Skill games Knowledge games
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Picture Calendar
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Consumers are

96%

more likely to click a
gamified ad”

* .
YouGov
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Time Spent with
Brand

SeCsS

Average Time Spent across all
campaigns based on + 1 billion game
plays, 125 millions unique players

The number of seconds each user spends in the
campaign starting from first ‘in-game action’ until last flow

page is reached.
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Unique
Registration Rate

92+

Average Unique Registration Rate across all
campaigns based on + 1 billion game plays, 125
millions unique players

The ratio between unique registered emails (IDs)
and total sessions for a campaign
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Create a positive cycle of activation & engagement

DRIVE TRAFFIC ENGAGE, ACTIVATE & DRIVE CONVERSIONS RETARGET
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Oomi Energia

Oomi Energia on yksi Suomen suurimmista sahkdonmyyntiyhtioista. Oomilla on noin 420

000 asiakasta

Haluamme helpottaa asiakkaidemme arkea myos muilla tuotteilla ja palveluilla

Lahti Energia
Pori Energia
Oulun Seudun Sahko
Vantaan Energia
Oulun Energia

Tornion Energia
Haukiputaan sahkdosuuskunta
Raahen Energia
Rantakairan Sahko
Tenergia

- oomi
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Oomi Kesaheila

Halusimme tehda kampanjan, joka toimii kesan yli ja luoda brandin ymparille tarinaa pelillistamisen avulla

Kampanjan suunnittelu ja pelien rakennus in-house
Suunnittelun taustalla hyodynnetty segmentointia

Tavoitteena lisata brandin parissa vietettya aikaa ja kerata markkinointilupia
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Kampanjan suunnittelu

Kohta on sahkod ilmassa!

Kesdaheila on vain muutaman swaippauksen padassa. Pelaa pelia

Arvaa pistorasian
ja voit voittaa iImais:::iiZI;él:SI;z:tfoo siis heti sahkoa ja o I i n p a i k ka !

Kesdaheilasta ei ole kuulunut hetkeen mitaéan. Tunnista Oomin
kotikaupungit ja arvaa pistorasioiden olinpaikat!

Ohije peliin: Kuva kirkastuu pikkuhiljaa - arvaa oikea sijainti ennen kuin

kuva kirkastuu kokonaan!

o
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@ o0 O O oomi
Ensimmainen peli

Oomi

oomi eoe .e e oo
Sponsori Kohta on sdhkod
Kesaheila on vain parin swaippauksen paassa! °I '
Pelaa pelia ja voit voittaa ilmaista sahkda! l m GSSO B
Klikkaa tastéd sahkdéa ja sépinda kesaan. -
@ : Kesdheila on vain muutaman
” . s ws . Sas &
AR ocomi swaippauksen padassa. Pelaa pelia ja
SRP‘N L4 > > - - - s . et
o o / KESAKS!! voit voittaa ilmaista sahkoéa! Klikkaa siis
”

heti sahkoda ja sapinaa kesaan.

Aloitetaanpa etsinta

KOHTA
ON SAHKOA
|LMASSA! @_
oomi.fi ——
Lahde treffeille! ue lisaa




Jatkomarkkinointi

° omi OOMI KESAHEILA

Pyorayta sahkoista treffipyoraa!

Mihin sita lahtisi kesaheilan kanssa treffeille? Mita kaikkea voikaan tehda sdhkén

avulla? Enaa ei tarvitse miettia! Pyorayta Oomin treffipyéras ja saat séhkoisia ideoita
kesan aktiviteetteihin.

Voit osallistua samalla sadhkodarvontaan ja parantaa mahdollisuuttasi voittaa!

No pyoraytetaanpas!

OOMI KESAHEILA

<

Missa kesaheila?

Kesaheilasta ei ole kuulunut hetkeen.. Arvaa pistorasioiden olinpaikat ja testaa
samalla, tunnetko Oomin kotikaupungit!

Pyérayta treffipyéraa

43%

Jatkoi pelaamista

Vinkki: Yksi Oomin kotikaupungeista - ei
pohjoisin eika etelaisin!

g T—

A. Porin Raatihuoneenpuisto

B. Helsingin Esplanadinpuisto

C. Oulun Ainolan puisto
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Kokemuksia pelillistamisesta

Sisaltomuoto, joka soveltuu monenlaisiin markkinoinnin ja

viestinnan tarpeisiin ostopolun eri vaiheissa

o Brandin vahvistaminen

o Markkinointirekisterin kasvattaminen

o Asiakkaan opettaminen

o Tuotteiden ja palveluiden tunnettuuden kasvattaminen
Osa markkinoinnin kokonaisuutta
Hyvin suunnitellun pelin voi rakentaa nopeastikin

Annetaan pelata ensin, sitten pyydetaan markkinointilupa

22%

Korkeampi konversioaste

11%

Korkeampi tilauksen arvo
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