


How to utilize
game mechanics
In marketing

- at a scale, speed and simplicity
that you never thought possible
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Who we are
e Playable marketing software

e Build own branded online marketing
games

e Offering 30+ game concepts that can be
taillored to any branding

e +75 colleagues in Amsterdam, London,
Berlin, Aarhus, Copenhagen, Helsinki

e + 1billion game plays, 125 millions unique

players, 5 millions hours of engagement...

Past 3 months:
\/ 2 863 live campaigns published
v’ 7,53 million unique registrations
v’ 27,69 million registrations
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“We play because
it is in our nature to do so”

— Johan Huizinga
Dutch historian and cultural theorist, author Homo Ludens 1937
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The

Game Mechanics

0OO000O

Compete Have Fun Mirroring Challenge Reward
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How to use game mechanics in marketing?
Marketing gamification in a nutshell

1. YOU AS A MARKETEER

Utilize game mechanics

....to transform your
content
into a playable format.
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How to use game mechanics in marketing?
Marketing gamification in a nutshell

1. YOU AS A MARKETEER - - 2. YOUR AUDIENCE WILL...

Utilize game mechanics Interact
....to transform your Engage
content
into a playable format. Be more focused

...With your brand
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How to use game mechanics in marketing?
Marketing gamification in a nutshell

1. YOU AS AMARKETEER [ 2. YOUR AUDIENCE WILL... [ = 'M';ﬁ‘s:;'l'“;‘s)svo”“

Your audience will...

Utilize game mechanics Interact Remember your brand much
better.
....to transform your Engage
. content Learn and understand better
into a playable format. Be more focused the value you offer them.
...With your brand Convert to the next phase in

the customer journey with
higher conversion rate.
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Consumers are

96%

more likely to click a
gamified ad”

* .
YouGov
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Time Spent with
Brand

SeCsS

Average Time Spent across all
campaigns based on + 1 billion game
plays, 125 millions unique players

The number of seconds each user spends in the
campaign starting from first ‘in-game action’ until last flow

page is reached.
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Unique
Registration Rate

92+

Average Unique Registration Rate across all
campaigns based on + 1 billion game plays, 125
millions unique players

The ratio between unique registered emails (IDs)
and total sessions for a campaign
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Pelillistaminen osana
markkinoinnin tyokalupakkia

Johanna Ekholm
Marketing Director / Kesko



K-RUOKA-SOVELLUS

2 500 000 istuntoa /kk

CITYMARKET
ISO OMENA e

350 000 aktivista kéyttiaa ik

Kaupan edyt

* Sovelluksen kaytossa korostuvat lapsiperheet seka nuoret aikuiset OmaPlussa ety

Keréiilypass,'t

* Paatavoitteemme
* Kaynnit, aktiivikaytto
* Palvelussa vietetty aika

* Ohjaus kauppaan
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PELIT OSANA K-RUOKA-SOVELLUKSEN JATKUVAA

TEKEMISTA

Olemme tarjonneet peleja osana sovelluksen sisaltdja vuodesta 2019 alkaen

PELAA JAVOITA

Vuonna 2021 toteutimme yli 25 erilaista pelia ORE® ORIGINAL

VANILJA TAYTEKEKSI-

PAKETTH

Tuotamme kaikki pelit Playable-alustan kautta itse tai tuotantotoimiston

Kerdae rratedism gulofeems Droo- vk -

At nibned pleslta’ Varo plis|d nint
-
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PELIIN TASTA

Suosituimpia peleja ovat nopeat onnenpelit kuten onnenpyora, mutta myos
erilaiset kyselyt kiinnostavat ja niissa vietetaan aikaa

13.12.2022
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KRuoka

PELAA JAVOITA

Raaputa kolme

PROTEIN ‘
BCAA PIRTELO | REISSUMIES
logoa ja voita!

Raaputa reppua pelataksesi - kolmella
DyBriytysts Reissumies-logolla voitat Oululainen
jaljella . s Reissumies Tosi Ohut Ruis -leipapaketin!

¥ 5 Pelin saannot
Osuessasi juusto-sektoriin, ~ Pelaa klikkaamalla Arla Protein -pulloa

voitat herkullisen palkinnon! ey v W % 9
Onneatnatkaany Kaytossasi on 3 pyoraytysta.
Joka paiva 100 voittaa!

Pelin saannot

\




17

13.12.2022

TULOKSIA

Pelit ovat yksi sovelluksen suosituimpia sisaltdja

Sovelluksen kaytto ja asiakkaiden aktiivisuus on kasvanut joka
vuosi — 2021 sovelluksen istunnot kasvoivat yli 25 % ja
aktiivisesti kayttavien asiakkaiden maara yli 30 %

Peleja pelaa keskimaarin noin 70 000 asiakasta
Pelikertoja yhdelle pelille kertyy 200 000-500 000

Peleista voitetuista tuotteista noin 70-80 % lunastetaan
kaupasta

o

KRuoka
CASTELLO

PELAA JA VOITA
CASTELLO-HOMEJUUSTO

Klikkaa onnenpyoraa pelataksesi. Voit
pelata pelia kerran paivassa. Voitat, kun
nuoli osoittaa juustosektoria. Joka

paiva sata voittaa!

PELAAMAAN

Pelin saannot
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OPPEJA MATKAN VARRELA

Pelien kautta tavoitamme korostuneesti nuoria ja sinkkuja. Vaivattomuus ja hintatietoisuus
korostuvat.

Peleja pelataan ja niihin palataan suhteessa enemman kuin muihin sisaltoihin

* Pelit toimivat hyvin ns. sisaanheittajina sovellukseen - kiinnitettava huomiota siihen mita
asiakkaalle tarjotaan pelin jalkeen

Pelit keraavat osana sovellusta hyvin orgaanista lilkennetta, mutta tulokset kasvavat merkittavasti
kun peleja mainostetaan myos muissa kanavissa

Palkintojen lunastukset toteutuvat keskimaarin samalla %-arviolla tuotteesta tai tuotteen arvosta
rilppumatta
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Kiitos!
Kysymyksia?



