
Natiivimainonnan casepankki 

OY TRANSMERI AB - LEMON JUICE & GLYCERINE

Anna.fi ja Anna-lehti



Synopsis

18.3.-31.5.2016 toteutettiin monikanavainen naisille suunnattu Lemon Juice & 

Glycerine -jalanhoitotuotteiden kampanja, jossa lämpimään kauteen 

valmistauduttiin laittamalla jalat kauniiseen kesäkuntoon. Osallistava 

kokonaisuus yhdisti lomafiilistä nostattavaa kuvakilpailua, informatiivista 

sisältöä ja tukevaa display-mainontaa. Ratkaisu toimi jopa niin hyvin, että 

asiakas ilmoitti myös muiden Lemon Juice & Glycerine -tuotteiden lähes 

loppuneen kauppojen hyllyiltä.

Katso casevideo.

https://youtu.be/hg5v6fJYcxQ
https://youtu.be/hg5v6fJYcxQ


Ratkaisu ja tulokset

• BRIEF JA ASIAKKAAN TAVOITTEET: 

• Lemon Juice & Glycerine -jalkahoitotuotteiden tunnetuksi tekeminen

• Brändin tunnettuuden lisääminen

• Vahva taktinen ostoonohjaus

• RATKAISU JA TOTEUTUS:
• Anna.fissä osallistava testiryhmä ja kuvakilpailu, jonka yhteydessä myös kuluttajakilpailu

• rekryartikkeli, kilpailu ja tulosartikkeli

• kampanja-ajan etusivun nosto Anna.fissä

• 2 x karusellinosto, triplaboksi, interstitiaali Anna.fin etusivulla ja mobiiliparaati

• Facebook- ja Instagram-nostot

• Annan uutiskirjeet ja lehtinostot

Katso casevideo.

https://youtu.be/hg5v6fJYcxQ
https://youtu.be/hg5v6fJYcxQ


Ratkaisu ja tulokset

• SAAVUTETUT TULOKSET:

• Anna.fi 18.3.-28.3:

• sivun katselut: 1 228 258, käyttäjät: 494 339, istunnot: 706 659, istunnon keskimääräinen aika: 1:49 min.

• Anna.fi 4.-31.5:

• sivun katselut: 3 046 224, käyttäjät: 1 112 504, istunnot: 1 845 346, istunnon keskimääräinen aika: 1:38 min.

• LJG-kampanjasivu:

• Sivun katselut: 21 632, yksilöityjä 11 608, käyttäjät: 9 580, keskimääräinen sivuilla vietetty aika 2:08 min.

• Testiryhmään haki 438 henkilöä, mukaan valittiin 50 henkilöä.

• Kilpailulomakkeen täytti 5 078 henkilöä

• Anna-uutiskirjeet: 5 nostoa x noin 26 850 vastaanottajaa = 134 250 kontaktia

• Anna-lehti: Lukijamäärä 277 000 x  4 nostoa  = 1 108 000 kontaktia

• Facebook: 4 nostoa,  yht. 107 190 tavoitettua henkilöä, reaktioita (tykkäyksiä, kommentteja tai jakoja) 194. Maksettu mainonta sekä 

Facebookissa että Instagramissa toi yhteensä 104 697 kontaktia ja 1 574 sivustoklikkausta.

• Instagram: 1 orgaaninen nosto, 27 tykkäystä.

• Testitulosartikkeli sai kampanjasivulla 304 tykkäystä.



KUVAKAAPPAUKSET



Lisätietoja

Elli Mäkilä, Otavamedia Oy

045 326 3212

elli.makila@otava.fi


