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KAUPPAKESKUS WILLA

Bauer Media, Voice.fi



Synopsis

Hyvinkaalainen Kauppakeskus Willa halusi vahvistaa mielikuvaa Willasta
monipuolisena kauppakeskuksena ja tehda mielikuvallista eroa Citymarketin ja
Prisman tarjontaan. Tuotimme Willalle kolmen natiiviartikkelin sarjan, jossa
esiteltiin kesaterassin sisustusideoita, kesan 2016 trendikampauksia seka
tulevan syksyn muotia.
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Ratkaisu

* BRIEF JA ASIAKKAAN TAVOITTEET:

e Kauppakeskus Willa halusi vahvistaa mielikuvaa monipuolisena kauppakeskuksena, josta loytyy
muotiliikkeet, kauneuspalvelut, ravintolamaailma seka sisustusliikkeet.

e Asiakas toivoi kampanjalta kauppakeskuksen mielikuvan vahvistumista seka myynnin kasvamista.
e Kohderyhmana olivat erityisesti shoppailusta kiinnostuneet 20-50 -vuotiaat.
 RATKAISU JA TOTEUTUS:

e Yhteistyo toteutettiin voice.fi -sivutolla. Kampanja oli hyvin visuaalinen: otimme mallin ja
valokuvaajan kanssa kampauskuvat Willassa sijaitsevan kampaamon tekemista kampauksista seka
muotikuvat Willan muotiliikkeiden vaatteista. Kesaterassin sisustusideat esiteltiin kuvakollaasien

avulla. Lisaksi toimittaja haastatteli Willan myymaloiden edustajia, jotka paasivat tarjoamaan
asiantuntevia vinkkeja kohderyhmalle.

e Kampanjassa yhteydessa oli myds taktinen display-kampanija.
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MUOTI JA KAUNEUS
Néin teet tiydelliset

lomakiharat - ammattilaisten
kikoilla onnistut

Muotikuvista tutut suolaiset
merenrantakiharat on helppo tehdi itse.

Rennot kiharat kruunaavat kesapaivan lookin.
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Tulokset

* SAAVUTETUT TULOKSET:

e 3 julkaistua artikkelia, yhteensa 121 168 lukukertaa
e Artikkelien parissa vietettiin keskimaarin aikaa 1 minuutti 10 sekuntia
e Bannereiden klikkiprosentti oli 0,80 %

e Asiakkaan kommentit: “Natiiviyhteistyd toimi hyvin ja toi nékyvyyttéd sekd Willalle etta liikkeillemme
mukavasti. Laadukkaat natiiviartikkelit lisdsivdt mielikuvaa viihtyisdstd, modernista ja
monipuolisesta kauppakeskuksesta. Natiiviartikkelit selkedsti myoés inspiroivat kohderyhmdda - ideat
ja tuoteyhdistelmdt houkuttelivat asioimaan myymdlbissé mikd nékyi kavijimdarén kasvun lisaksi
kasvaneena myyntind, kuten tavoite olikin.” Satu Halmesaari, markkinointipaallikko, Kauppakeskus
Willa
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