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Synopsis

”Puretaan mystiikka” – Harmonia Life halusi puhua superfoodeista osana arkista 
monipuolista ruokavaliota, ja toivat asiantuntemuksensa superfoodeista sekä 
reseptiikan Iltalehteen.



Ratkaisu ja tulokset

• BRIEF JA ASIAKKAAN TAVOITTEET: 

• Harmonia Lifen tavoitteena oli saada jalansijaa superfood-markkinoilla Voimaruoka-tuotesarjallaan

• Tavoitteena oli erottautua kilpailijoista tuomalla superfoodit osaksi monipuolista normaalia 
ruokavaliota

• Kohderyhmänä olivat kaupunkilaiset, 25-44-vuotiaat naiset

• RATKAISU JA TOTEUTUS:

• Yhteistyö toteutettiin minisaittina Iltalehden Pippuri.fi -ruokapalvelussa, johon HL tuotti uutta 
sisältöä viikottain

• Sisällöt olivat mm. ajankohtaisia reseptejä ja ohjeita

• Taktista liikenteenohjausta tehtiin muun muassa retargetoimalla, linkeillä artikkeleista 
verkkokauppaan sekä hyödyntämällä minisaitin kiinteitä elementtejä

• SAAVUTETUT TULOKSET:

• Noin 60 julkaistua artikkelia

•  1,4 miljoonaa lukukertaa

•  Lukijoista 70-75% naisia
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