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VAIKUTTAJA- _ ) o o
MARKKINOINNIN * Arvio tehty yhdessa Kantarin ja suurimpien

MAARA SUOMESSA vaikuttajamarkkinointitoimistojen kanssa — kiitos kaikille yhteistyosta!

« Taysin uutta tietoa Suomessa.

2020 « Tavoitteena n 90 % luotettavuustaso.

I(ANTAR * Julkistus toukokuussa 2021 Kantarin ja IAB Finlandin mediamainonnan
kvartaalitiedotteen yhteydessa.

* Arvio vuodelle 2020 yhteensa 28 miljoonaa euroa (sisaltaa
vaikuttajien seka toimistojen osuudet).
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« Vaikuttajamarkkinoinnin liikevaihdon keraaminen TOP30
vaikuttajatoimistoilta.

* Naytteen ulkopuolisen toimistokentan liikevaihdon
mallintaminen.

« Vaikuttajamarkkinoinnin kokonaismarkkinan mallintaminen
yhteisen markkinanakemyksen seka vaikuttajille suunnatun
tutkimuksen avulla.
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Vaikuttajamarkkinoinnin maara
Suomessa

Kantarin ja IAB Finlandin alkuvuonna 2021 yhdessa tekeman
selvityksen perusteella vaikuttajamarkkinoinnin maara Suomessa
oli vuonna 2020 noin 27,9 miljoonaa euroa. Vaikuttaja-
markkinoinnin maarasta ei aiemmin ole tehty vastaavaa arviota.

Markkina-arvio perustuu osin seka vaikuttajatoimistoilta etta vaikuttajilta
kerattyihin tietoihin, ja osin arvioihin markkinan eri toimijoiden suuruus-
luokasta.

Vaikuttajamarkkinoinnin méaarittely ja sen piiriin luettavien markkinointi-
investointien laskeminen ei ole yksiselitteista. Tassa selvityksessa
vaikuttajamarkkinointi on rajattu kattamaan vaikuttajan omassa
mediakanavassa (sosiaalinen media, podcast, blogit) tehtavat
kaupalliset yhteisty6t, sisaltden seka vaikuttajien etta vaikuttaja-
toimistojen osuudet.

Muut yhteistydn muodot vaikuttajien kanssa on rajattu pois. Tallaisia
ovat esimerkiksi tapahtumat, sponsorointi tai muissa kuin vaikuttajan
kanavissa tapahtuva yhteistyd. Mybskaan sisaltéihin ohjaavaa
mainontaa (esim. video- ja displaymainokset) ei ole huomioitu.

Koska vaikuttajatoimistojen osuus on luvussa mukana,
vaikuttajamarkkinoinnin maara ei ole vertailukelpoinen muiden talla
raportilla eriteltyjen mediaryhmakohtaisten lukujen kanssa.
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