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1. Johdanto

Videomainonta on yksi nopeimmin kasvavista verkkomainonnan muodoista. Yh-
dysvalloissa tahti on ollut 30—40 prosenttia vuodessa, ja myds Suomessa in-stream-
videomainonnan kasvu on ollut vauhdikasta, noin 20-30 prosenttia vuodessa.
Nopeasti kasvava markkina on kuitenkin tietyiltd osin kehittyméton ja hakee
omaa paikkaansa televisio- ja verkkomainonnan vilimaastosta. IAB Finlandin vi-
deomainonnan task forcen tavoitteena on ollut poistaa kasvun esteité ja tehdid videomai-
nonnasta entistd houkuttelevampaa ja ymmarrettivampdd markkinointipanostuksista
paittiville tahoille. Tétd tavoitetta edistddksemme olemme luoneet timén videomainon-
nan ohjeistuksia ja suosituksia siséltdvin oppaan.
Videoiden katselu on kasvanut suomalaisten keskuudessa rdjahdysmdiisesti.
Télld hetkelld 64 prosenttia 16—74-vuotiaista suomalaisista katselee tv-yhtididen net-
ti-tv-palveluja ainakin kerran kolmessa kuukaudessa. Kun kuluttajat siirtyvit verkkoon,
myOs mainostajat seuraavat peridssd. Vuonna 2013 in-stream-videomainonnan panos-
tukset kasvoivat Suomessa 24 prosenttia. Kaikista display-mainonnan panostuksista 15
prosenttia meni in-stream-videomainontaan vuoden 2014 ensimmaiselld puoliskolla.
Online-videomarkkinan kasvua on varmasti edesauttanut hyviksi havaittu tapa
saada vaikutuksia aikaan kuluttajissa liikkuvan kuvan avulla. Online-videomainonta
tarjoaa liikkkuvan kuvan lisdksi uusia mahdollisuuksia esimerkiksi kohdentaa mainontaa
tarkemmin ja rakentaa vilittoméasti syvempdd dialogia kuluttajan kanssa.
Jatkossa  tirkeitd  tekijoitd  online-
videomarkkinan kasvussa ovat:
- Videoiden katselun kasvaminen kuluttajien
keskuudessa. Tdma vaatii, ettd sisdltdjda on
tarjolla kuluttajille enemmén ajasta ja pai-
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Tami opas on luotu edistimédn videomainon-
taa Suomen markkinoilla yhtendistimalld alan
termistdd ja antamalla yleisid suosituksia vi-
deomainonnan toteuttamiseen niin markkinoi-
jille kuin toimistoille.



2. Videomainonnan formaatit

Videomainonnan tekniset mahdollisuudet ovat ldhes rajattomat, ja uusia mainos-
muotoja ja -tapoja kehitetdéin jatkuvasti. Tdssd yhteenvedossa keskitytdén yleisim-
min kéytdssd oleviin videomainonnan muotoihin Suomen markkinoilla vuonna
2014. (Ruutukaappaukset: Nelonen Media ja MTV.)

2.1 In-stream-videomainos

In-stream-videomainosta  ndytetddn jaksoittain
esimerkiksi netti-tv:n videosisdllon joukossa. Vi-
deomainos kidynnistyy automaattisesti, kun kayttdji
kédynnistad valitsemansa videon.
In-stream-videomainos voidaan esittdd mo-
nessa kohtaa videosisaltod. Preroll (myds etuspotti)
ndytetddn ennen varsinaista videosisdltod, midroll
(vélispotti) videosisdllon keskelld ja postroll (lop- N e Y
. .. . e e 16n joukossa ndytettdvd in-stream-
puspotti) varsinaisen videosisdllon jilkeen. videomainos on Iihimpéna perinteis-
In-stream-mainokset ovat verrannollisia pe- ti televisiomainontaa.
rinteiseen tv-mainontaan, mutta siind missé tv-mai-
nonta on kuluttajan suuntaan yksisuuntaista, vi-
deomainonta voi olla kaksisuuntaista. Videosisaltd
itsessdédn on kuluttajan valittavissa, ja videomainos
yhdessid tukibannereiden kanssa tarjoaa lukuisia

Esimerkiksi netti-tv:n  videosisél-

pariin.

2.1.1 Interaktiivinen videomainos

Verkossa videomainontaan voidaan tuoda erityyp-
pisid interaktiivisia tai dynaamisia elementteja.
Interaktiivisuudella voidaan rikastaa vi-
deomainoksia, tehdd tarinankerronnasta vuoro-
vaikutteista tai vaikka muodostaa osa mainoksen
sisdllostd reaaliaikaisesti. Interaktiivisuus tuo mah-
dollisuuksia tarjota mainoksesta kiinnostuneille .
lisitietoja tai aktivoida Katsojia tehokkaammin.  Interaktiiviset elementit voivat tarjo-
Ratkaisuilla voidaan myds tuoda viestittavéat asiat ta esimerkiksi lisdtictoja tuotteesta tai
suoraan osaksi videomainosta, jolloin katsojaa ei palvelusta.
tarvitse ohjata pois katselutilanteesta.
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Interaktiivisen videomainonnan suunnittelussa
on ensiarvoisen tirkedd huomioida katsojako-
kemus. Mainoksen tulee edetd ja pdittyi, vaik-
ka katsoja ei reagoisi mainokseen. Interaktii-
visessa mainonnassa on huomioitava myos eri
paitelaitteet, jotta interaktiiviset ja/tai dynaami-
set elementit ovat katsojaystivillisid eri péite-
laitteilla.

Interaktiivisuuden toteuttaminen tydase-
maympdiristossd ja erityisesti in-stream-vi-
deomainonnassa suositellaan tehtdviksi
VPAID-standardilla, josta tarkemmin timén op-
paan kohdassa 6.2.

2.2 In-banner-videomainos

In-banner-videomainoksessa video on upotettu
verkkosivustolla néytettdvddn banneriin. Videon
kdynnistys vaatii yleensd kiyttdjidn aloitteen: vi-
deo kédynnistyy viemdlld hiiri bannerin péille tai
klikkaamalla sitd. Joskus video myo6s kidynnistyy
automaattisesti, mutta tdlloin suositus on, ettd
mainos kdynnistyy ilman d4nta.

In-banner-videomainos ei liity toimi-
tukselliseen sisdltoon, toisin kuin in-stream-
videomainos.

In-banner-videomainos koostuu flash-
bannerista seki erillisestd flv-videosta. Se voi-
daan upottaa useisiin eri bannerimainosformaat-
teihin tai laajeneviin mainoksiin. Se voi olla
hyvinkin vuorovaikutteinen, kuten peli tai koko-
nainen kampanjasivusto, tai sisédltdd sosiaalisen
median ominaisuuksia, esimerkiksi jakomahdol-
lisuuden.

2.3 Pre- ja in-application-videomainos

Pre- ja in-application-videomainoksia nidytetddn
sovelluksen sisidlld. Mainos ndytetidédn, kun so-
vellus kidynnistyy esimerkiksi matkapuhelimes-
sa, pelikonsolissa tai smart-tv:ssid tai sovelluk-
sen sisdlld, esimerkiksi keskelld pelid.

-
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In-banner-videomainos on upotettu
verkkosivuston banneriin. Yleensd

videon kédynnistys vaatii katsojan
aloitteen.




2.4 Sosiaalinen video - jakaminen

Myos mainosvideoita voidaan jakaa sosiaalisiin
verkostoihin. Mainos on mahdollista jakaa ja-
kopainikkeen avulla. Painike voidaan sijoittaa
VPAID-tekniikkaa kéyttdmalld in-stream- tai
overlay-mainoksiin. Téll6in videon tai muun si-
sdllon tulee sijaita jossakin videopalvelussa (esi-
merkiksi YouTube), jonka linkkid videomainok-
sesta jaetaan.

Mainosvideo voi olla myos sisdltovideo,
jolloin sen jako tapahtuu samalla tavalla kuin
muunkin sisdllon jakaminen palvelun tai alustan
tarjoamien painikkeiden avulla.

2.5 Overlay (videotikkeri)

Overlay (kdytetdan myos termid videotikkeri)
niytetddn videosisidllon yhteydessi, useimmiten
videoruudun yld- tai alalaidassa. Koska mainos
niytetddn videon piilld, on katsojakokemuksen
huomioiminen erityisen tirkedd, jottei sisdllon
yhteydessd nédytettdvd mainos héiritse liikaa si-
séllon kulutusta.

Overlay-mainoksen tulee olla kdyttdjin
suljettavissa. Jos kéyttdja ei sulje tai klikkaa
mainosta, se poistuu ruudulta automaattises-
ti maksimissaan 15 sekunnin kuluttua. Jos sitd
klikataan, video pysédhtyy ja mainos laajenee tai
sen osoittama kohdesivu avautuu. Kun kaytté-
ja sulkee kohdesivun tai mainoksen, jatkuu vi-
deo pysiytetystid kohdasta. Sille, kuinka kauan
kayttdjd voi kuluttaa aikaa kohdesivulla, ei ole
madritelty. Kéyttdjallad tulee olla mahdollisuus
sulkea mainos tai poistua sivulta ja palata katso-
mansa videosiséllon pariin.

Overlay voi myoOs toimia yhdessd vi-
deomainoksen kanssa siten, ettd mainoksen
klikkaaminen aloittaa mainosvideon toiston.
Myos avautuvassa mainosvideossa tulee olla
sulkemisen mahdollistava painike selkedsti esil-
14.

Overlay-mainos néytetidn videon
pailla. Se ei saa héirité liikaa siséltod.



2.6 Tukibanneri, companion ad

Tukibanneria kiytetdin tehostamaan spotti-
mainonnan tehoa. Tukibanneria niytetdin sa-
manaikaisesti mainosvideon kanssa. Muodoltaan
tukibanneri on niin sanotusti “tavallinen” banne-
11, joka on sijoitettu verkkosivustolle videoplaye-
rin yhteyteen.

2.7 Sisaltoyhteistyo

Sisdltoyhteistyolld tarkoitetaan videomainon-
nan yhteydessd laajasti kaikkea sitd ndkyvyyttd,
mitd mediat tarjoavat asiakkailleen ohjelmiensa
sisdlld. Sisdltdoyhteistyd on tuotesijoittelun li-
sdksi myOs laajempaa idea- tai imagosijoittelua
tai niin sanottua branded content -yhteistyota.
Niékyvyys myydéén asiakaskohtaisesti raétiloi-
tyind erikoisratkaisuina.

3. Kohdentaminen

3.1 Maantieteellinen

Mainos voidaan kohdentaa maantieteellisesti
tietylle alueelle, esimerkiksi ld4dniin, kuntaan tai
kaupunkiin. Kohdennus voi tapahtua usean eri
tiedon, kuten ip-osoitteen, mobiililaitteen sijain-
titiedon tai mahdollisen profiilin perusteella.

3.2 Kayttiytymiseen perustuva

Mainos voidaan kohdentaa tietynlaista sisaltod
kuluttaneille kivijoille. Lue lisdd kéyttdytymi-
seen perustuvasta kohdentamisesta IAB:n big data
-tyoryhmén oppaasta Datan hyodyntdminen digi-
mainonnan kohdentamisessa.

Sisdltoyhteistyostd ilmoitetaan esi-
merkiksi ”Ohjelma sisdltdd tuotesi-
joittelua” -merkinnalla.

@

Muista myos opas
Datan hyodyntdminen
digimainonnan
kohdentamisessa/!
iab.fi
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http://www.iab.fi/media/pdf-tiedostot/standardit-ja-oppaat/iab-finland-datan-hyodyntaminen-6_2014.pdf
http://www.iab.fi/media/pdf-tiedostot/standardit-ja-oppaat/iab-finland-datan-hyodyntaminen-6_2014.pdf

3.3 Demografinen

Mainos voidaan kohdentaa vaikkapa ikdryhméén tai sukupuoleen esimerkiksi tietyn
ohjelman tutkitun profiilin mukaan. Tarkempi kohdennusmahdollisuus on kohderyh-
méikauppa. Kohderyhmikaupan avulla mainontaa on mahdollista kohdentaa demo-
grafiapohjaisesti juuri oikealle kohderyhmiille. Kohderyhmékaupan tekninen toteu-
tus, eli se miten eri kohderyhmit ”l6ydetddn” kaikista kédvijoistd, perustuu kéyttdjien
aiemman selaushistorian reaaliaikaiseen analysointiin ja peilaamiseen otostutkimuk-
sen kautta saatuihin kdyttdjademografioihin. Lue lisdd demografisesta kohdentamises-
ta IAB:n oppaasta Datan hyddyntdminen digimainonnan kohdentamisessa.

3.4 Sisiltoon liittyvia

Mainos voidaan kohdentaa tietynlaisen sisédllon yhteyteen. Sisdltovaihtoehtoja ovat
esimerkiksi urheilu, lifestyle, viihde tai uutiset. My0s yksittdiseen ohjelmaan kohden-
taminen on mahdollista.

3.5 Aikaan liittyvi

Mainos kohdennetaan ndkymaéén tiettynd viikonpdivéni tai tiettyyn aikaan péivasti.

3.6 Piitelaitteen mukaan

Mainos voidaan kohdentaa tiettyji pédtelaitteita kiyttaviin henkildihin, esimerkiksi poy-
tdkoneella videoita katsoviin tai tietyn mobiili- tai tablettikdyttojirjestelmén kayttdjiin.

4. Hinnoittelumallit



http://www.iab.fi/media/pdf-tiedostot/standardit-ja-oppaat/iab-finland-datan-hyodyntaminen-6_2014.pdf

5. Yhteenveto mainosmuodoista

In-stream-
videomainos

Esitetéén sisédllon yhteydessa
esimerkiksi netti-tv:ssa.

IAB VAST 2.0/3.0

Mainokset kdynnistyvit
automaattisesti ilman, ettd
kayttdjélla on mahdollisuus
hypétd mainoksen yli tai
muulla tavoin vaikuttaa mai-
nosndyttdon (poislukien sen
pysdyttdminen tai &dnenvoi-
makkuuden sddtdminen).

Yleensi kéytetddn 10-30
sekunnin mainosvideota.
Mainosten ei tule ylittad
pituudeltaan itse siséllon
pituutta

Koko mairdytyy videosoitti-
men mukaan.

Ei jakomahdollisuutta tai
yksinkertainen jakomahdolli-
suus mainoksissa.

Voidaan yhdistaé tukibanneri
tai videotikkeri.

CPM tai TrueView



6. Videomainonnan standardit

Digitaalinen mainonta tarjoaa ldhes rajattomasti
erilaisia toteutusvaihtoehtoja ja alati kehittyvid tek-
niikoita. Mahdollisuuksien runsaus voi kuitenkin '
nikyéd raskaana tuotantona, jos formaatit ja tekniset \‘/
vaatimukset vaihtelevat medioittain.
Alla esitellyt videomainonnan standardit
on luotu TAB US:n videomainonnan komiteassa.
Ensimmdiset videostandardit julkaistiin jo vuonna
2008, ja niitd paivitetddn jatkuvasti mainosmuotojen
ja tekniikoiden kehittyessa.
Yhdenmukaiset standardit helpottavat eten- Yhdenmukaiset
kin mainostajan ty6td, kun samanlaisia formaatteja standardit on luotu

voi kdyttdad eri medioissa ja myOs kansainvélisesti. o .
helpottamaan erityisesti

Lue lisdd standardeista: iab.net/guidelines. mainostajan tyotd.

6.1 VAST

IAB:n vuonna 2008 julkaisema VAST-standardi (Video Advertising Serving Templa-
te) mahdollistaa VAST-protokollan mukaisten mainosvideoiden jakelun eri mainos-
palvelimilta kaikissa videosoittimissa, jotka tukevat VAST-standardia.

VAST on standardoitu XML-tiedostoformaatti in-stream-videomainosten
ndyttimiseen yhteiselld protokollalla kolmansien osapuolien mainospalvelemilta eri
julkaisijoiden VAST-yhteensopivissa videosoittimissa. VAST:n mainostagi koostuu
mainospalvelimella olevista linkeistd: videotiedosto, seuranta-pikseli, tukibanneri ja
niin edelleen. VAST:n avulla siis mainospalvelin ja julkaisijan videosoitin kommuni-
koivat keskeniin.

Ennen VAST:n kdyttoonottoa videomainontaan liittyi monia teknisid ongel-
mia, esimerkiksi erilaisten videoformaattien yhteensopimattomuutta ja raportoinnin
puutteellisuutta. VAST:n kédyttoonoton myoétd videomainoskampanjan tekninen to-
teuttaminen on yksinkertaisempaa ja mitattavuus on parantunut mahdollistaen kus-
tannustehokkaamman ja skaalautuvan toteutuksen. VAST-standardin my6td samoja
VAST-tageja voi kayttdi eri julkaisijoiden VAST-yhteensopivassa inventaarissa, joten
my0s raportointi on yhteismitallista.
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VAST-standardin hyodyt medialle, mediatoimistoille ja mainostajille

VAST:n yleistymisen myotd videomainoskampanjoiden toteuttaminen on kustan-
nustehokkaampaa sekd medioiden ettd mainostajan ndkokulmasta. Merkittdvimmiit
VAST:n myo6té saavutetut hyodyt ovat:

- standardoidut mainosformaatit

- yhteismitallinen raportointi

- manuaalisen trafikoinnin vihentyminen (trafikointi VAST-tagien avulla-

helpottaa medioiden toimimista eri mainosverkkojen ja DSP:eiden kanssa)

- alustariippumattomuus

6.2 VPAID

Edelld esitelty VAST-standardi mahdollistaa mainosvideoiden jakelun kaikissa
VAST-standardia tukevissa videosoittimissa. VAST-standardi on kuitenkin rajoittunut
tavallisten videomainosten jakeluun eiké ei tue rikasta kiyttdjikokemusta. VAST ei
siis yksin mahdollista interaktiivisten (rich media) videomainosten jakelua ja interak-
tioiden mittaamista.

Kun VAST:n rinnalle tuodaan VPAID-standardi (Digital Video Player-Ad In-
terface Definition), saadaan aikaan tehostettu, myds interaktiivisia toteutuksia tukeva
ratkaisu. VPAID mahdollistaa yhtendisen kommunikaation videosoittimien ja inter-
aktiivisten mainosten vililli. Mainokset, jotka on luotu kdyttien VPAID-standar-
dia, voidaan siis ldhtokohtaisesti implementoida kaikkiin videoplayereihin, joissa on
VPAID-tuki. Néin ollen yhdelld aineistotuotannolla saadaan useissa eri ymparistoissi
toimiva mainos.

Julkaisijoiden tulisi téstd syystd suunnitella videosoittimensa niin, ettd ne tuke-
vat VPAID-rajapintoja. VPAID asettaa mainokselle tietyt rajapinnat, joita videosoitin
olettaa ja vaatii mainoksen toteuttavan. VPAID-suunnittelussa on huomionarvoista, etti
videosoittimen tulee siis toteuttaa VPAID-standardin mukaisia toiminnallisuuksia, joita
sitten VPAID-mainos voi hyddyntédd. Oletettuja rajapintoja ovat esimerkiksi mainoksen
kdynnistyminen, videoiden néyttiminen, mainoksen sulkeutuminen mainoksen péétyt-
tyd, ulos ohjaavat linkit, fullscreen-skaalaus, klikkaukset ja niin edelleen.

Videomainosilman

( \ interaktiivisuutta
VAST
mainos
N
= .. ) e 2
VAST Interaktiivinen
videomainos

P

VIDEO PLAYER

kutsu

2
&
o
=
=
2

VPAID
mainos

—
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VPAID-standardin hyodyt medialle, mediatoimistolle ja mainostajalle:

- yhtendinen mééritelmi interaktiivisen videomainoksen koostamiseen

- tuotantokustannuksien vdheneminen, kun aineistovaatimukset ovat yh-
denmukaiset

- interaktiivisen videomainonnan miirin kasvattaminen ja ndin ollen koko
alan edistiminen

VPAID-standardeja on tdhdn mennessi luotu kolme; VPAID 1.0, VPAID 2.0 ja VPAID
3.0. Kattava ohjeistus VPAID:n vaatimista rajapinnoista 10ytyy englanninkieliseni
taaltd: http:///www.iab.net/vpaid.

6.3. MRAID

Kehitys mobiilissa rich mediassa on luonut mainostajalle uusia mahdollisuuksia mut-
ta samalla haasteita kampanjatoteutukseen. Koska rikastettu display-mainonta on
tullut yhéd suositummaksi mobiiliapplikaatioissa ja mobiilissa internetissi, on luotu
teknologia palvelemaan titd markkinaa.

Mainostajat haluavat luoda kampanjoita, jotka sopivat kaikille laitteille ja
teknologioille. Yksinkertaistamalla suunnitteluprosessia luodaan puitteet houkuttele-
valle markkinalle. MRAID-standardin (Mobile Rich-media Ad Interface Definition)
tarkoitus on selkiyttdd mobiilisovellusten, mainosjakelujérjestelmien ja Rich Media
-alustojen yhteensovittamista.

IAB:n uusin MRAID v2 -standardi on julkaistu huhtikuussa 2013. MRAID:ssa
maddritellddn yleinen API (Application Programming Interface) -rajapinta mobiilip4i-
telaitteiden rich media -mainontaan. Tdmé on standardisoitu lista metodeista, jotka
on suunniteltu toimimaan HTMLS5-standardin mukaan. Niiden JavaScript -metodien
avulla kehittdjiat voivat luoda linkin rich media -mainosten ja sovellusten sekd péite-
laitteiden toimintojen vililld. MRAID tuo yhteisen rajapinnan mainosten toimintoihin
ottamatta kantaa SDK (Software Development Kit) -toteutukseen.

MRAID ei ota kantaa, milld kiyttojirjestelmailld tai kenen toimittajan alustalla
mainokset niytetdin. Standardisoimalla kdytetyn rajapinnan markkinat auttavat jul-
kaisijoita tarjoamaan yhdenmukaisen ratkaisun mainostajille. Mainostoimistot voivat
luoda helposti ja nopeasti mainontaa, joka toimii péételaiteriippumattomasti eri jul-
kaisijoilla.
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7. Paatelaitteet

7.1 Tietokone ja tyvasema

Yleisesti tyoasemaksi, kannettavaksi tai tietokoneeksi kutsuttu pédtelaite on toistai-
seksi yleisin pditelaiteryhmé verkossa.

Windows-, Linux- tai Mac OS X -kéyttojarjestelmad kayttavit laitteet tukevat
sekd Adobe Flash etti HTMLS5-tekniikoita. Adobe Flash vaatii toimiakseen selaimeen
asennetun ilmaisen liitdnnéisen (Plug-in) joka suurimmalla osalla kiyttéjistd on asen-
nettuna.

7.2 Alypuhelin ja tabletti

Mobiililaitteet eli dlypuhelimet ja tabletit ovat voimakkaasti kasvava piitelaiteryhma.
HTMLS5-tekniikka on kauttaaltaan tuettu mobiilialustoissa (i0S, Android, Windows
Phone). Adobe Flash -tukea laitteista ei 10ydy vanhempia Android-laitteita lukuun
ottamatta.

Vaikka HTMLS5-standardi onkin kaikissa mobiilialustoissa tuettuna, on videon
toisto kuitenkin riippuvainen péitelaitteen tukemista videoformaateista. Télld hetkelld
kaikissa alustoissa on tuettuna on-demand-toistossa MP4/h.264-videoformaatti tie-
tyin rajoituksin.

Mobiilialustalla voidaan toteuttaa sovelluksia sekéd verkkoselaimen ettd kiyt-
tojarjestelmikohtaisen applikaation kautta.

7.3 Connected TV/Smart TV

Nykyaikainen taulutelevisio on mahdollista kytke# internetiin. Alytelevisioita, joissa timi
mahdollisuus on, kutsutaan valmistajasta riippuen esimerkiksi nimelld Connected TV tai
Smart TV. Niilld televisioilla on mahdollista selata verkon sisiltod samalla tavalla kuin
tyoasemalla tai mobiilissa. Rajoitteena on vain kdyttoliittyma, jota ohjataan useimmiten kau-
kosditimestd nuolindppaimilli.

Alytelevisioissa HTMLS5 on laajasti tuettuna. Adobe Flash -tukea ei yleisesti ottaen
16ydy.

Alytelevisioilla sovelluksia voidaan toteuttaa seki verkkoselaimen etti televisioval-
mistajakohtaisen applikaation kautta. Suurimmilla verkon videopalveluilla, kuten YouTube,
Vimeo ja Netflix on jo omat sovellukset yleisimpiin televisiomalleihin.

Alytelevisioihin on mahdollista vilittii my6s niin kutsutta hybridi-tv-sisiltoi
HbbTV tekniikan (Hybrid Broadcast Broadband TV) avulla. Témé on kuitenkin mahdollista
vain luvanvaraisten tv-kanavien yhteydessd. HbbT V-tekniikka on tuettuna nykyisissi dly-
televisioissa.
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7.4 Pelikonsoli

Nykyiset pelikonsolit (Microsoft Xbox 360 ja One, Sony Playstation 3 ja 4, Nintendo
Wii U) tukevat dlytelevision tavoin verkkosiséltod. Pelikonsolit ovat verrattavissa dly-
televisioihin niin tekniikkansa kuin kéyttoliittyménsa puolesta. Verkkosisillon lisik-
si pelikonsolit tarjoavat mahdollisuuden my0s pelien sisdiseen ja konsolikohtaiseen
mainontaan. Tdmé mainonta on toistaiseksi hyvin konsoli- ja julkaisijariippuvaista.

7.5 Set top box

Set top box on televisioon liitettdva digiboxin kaltainen lisilaite, jolla saadaan muun-
nettua sisdltod verkosta tai muusta julkaisukanavasta néyttolaitteelle toistettavak-
si. Esimerkkeji téllaisista lisdlaitteista ovat Apple TV, Google Chromecast, Sonera
KotiTV ja Elisa Viihde.

Néiden lisilaitteiden tekniikat ja tuetut video- ja mainosmuodot ovat hyvin
valmistajakohtaisia. Sisélto ja mainonta julkaistaan yleensd valmistajan kautta.

8. Lainsaadanto

Videomainonnan osalta lainsdddinto riippuu

vahvasti siitd, minkilaisessa ympéristossd

videomainos niytetiin. .
Televisiokanavien netti-tv-palveluja \‘/

koskee pidosin sama lainsdddédnto kaupallisen

viestinnin osalta kuin lineaarista tv:ti. Viestin-

taviraston ohjeistus loytyy taaltd: http://www.

finlex fi/fi/laki/ajantasa/1998/19980744#1.4.
Videopalveluissa olevaa kaupallista

viestintdd koskevat péddosin samat lainsdin-

nolliset méadrdykset kuin verkkomainontaa Lainsddddanto

1 . t- . L4 b
yleisesti riippuu vahvasti

siitd, millaisessa
ympdristossd
videomainos
ndaytetdan.
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9. Online-videomainonnan toimijoita Suomessa
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10. Sanasto

Ad insertion policy — Julkaisijan mii-
rittdmat sdannot sille, millainen mainos-
kampanjan tulee olla.

Ad server — (Video)mainosten ndytta-
miseen kiytetty tekninen alusta, joka
ndyttdd mainokset perustuen tiettyihin
sdaantoihin (kampanjavarauksiin, ndytto-
tavoitteisiin, kohdistukseen ym.).

Behavioral retargeting, ks. uudelleen-
kohdennus

Bitrate — Datan siirtonopeus bitteind
(bit) sekunnissa (lyhenne: bps). HUOM:
1 tavu (byte) on 8 bittid eli yksi kilotavu
(kB) on 8 kilobittid (kb).

Companion ad, ks. tukibanneri
Conversion rate, ks. konversioaste

CPCYV - Cost per completed view, hinta
kokonaista mainosvideon katselukertaa
kohti. Hinnoittelumalli, jossa mainosta-
ja maksaa ainoastaan silloin, kun kaytta-
jd on ndhnyt mainosvideosta 75 prosent-
tia tai enemmén.

CPM - Cost per mille, hinta per tuhat
ndyttod. Kdytetddn myos nimitystd CPT
(Cost Per Thousand). Hinnoittelumalli
ja mainonnan suhteellisten kulujen mit-
taamiseen kiytetty suhdeluku.

CPV — Cost per view, hinta per videon
katselu (ks. myos: PPP).

CTR - Click through rate. Klikkaussuh-
de tai klikkiprosentti on suhdeluku, joka
kertoo kuinka moni mainoksen ndhneis-
td on klikannut sité.

DSP — Demand side platform Tekninen
alusta, joka toimii mainostilan ostajan
rajapintana yhteen tai useampaan mai-
noshuutokauppaan.

Embedded player — Videosoitin, joka
on tyypillisesti upotettu sivuston toimi-
tukselliseen sisdltoon/ympiristoon.

Engagement rate — Se osuus uniikeista
kivijoistad (prosentteina), joka on vuoro-
vaikutuksessa mainoksen kanssa esim.
katsomalla mainosvideon, klikkaamalla
linkkid tai tdyttdmailld lomakkeen. En-
gagement ratelle ei ole olemassa stan-
dardia, vaan eri toimijat méidritteleviit
kisitteen hieman eri tavoin.

Epilineaarinen videomainonta — Mai-
nonta, jota ndytetddn yhti aikaa videosi-
sdllon kanssa (esim. videon péille tule-
vat overlay-bannerit).

Flash video — Videotiedosto, joka on
tallennettu Adobe Flash Playerin ym-
mirtdmissd muodossa.

FPS — Frames per second. Kehysnopeus
eli videossa olevien kuvien ("freimien”)
madrd sekunnissa, joilla illuusio liik-
keestd luodaan. TV-mainonnassa ylei-
sesti 25 fps, elokuvissa my0s 24 fps.

Geokohdennus - Menetelméd, jolla
kayttdjille esitetddn sisdltod riippuen ta-
min maantieteellisesti sijainnista (esim.
maa, kaupunki, yritys tai ip-osoite).

HTML - Hypertext markup language,
kieli jolla voi luoda www-sivuja ja esit-
tdd tietoa siten, ettd se voidaan ndyttdd
selaimessa.
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Impressio, ks. mainosnéytto

In-banner-mainos — Videomainos, joka
on osa sivulla olevaa mainosbanneria.

In-stream-videomainos — Videomai-
nos, joka esitetiin jaksottain varsinaisen
videosisdllon joukossa. Yleisid muotoja
ovat pre-, mid- ja postroll-video (ks.
madritelmit tdssd sanastossa).

Kolmannen osapuolen seuranta —
(Engl. third party tracking) Mainosseu-
ranta, jonka toteuttaa jokin seurantaan
erikoistunut kolmas osapuoli (esim. Ad-
form, DoubleClick, MediaMind).

Konversioaste — Osuus kayttdjistid
(prosentteina), joka suorittaa mainos-
tajan haluaman toiminnon. Konversio
voi videokampanjassa saada erilaisia
muotoja, kuten videon kidynnistiminen
tai videoon liitetyn kohde-URL:n tai so-
me-linkin klikkaaminen.

Lineaarinen videomainonta - Vi-
deomainonta, jota nidytetdin jaksottain
videosisdllon vilissd (esim. television
mainostauot sekd preroll-, midroll- ja
postroll-mainokset).

Mainosporssi — (engl. ad exchange)
Jarjestelmd, jossa mainostilan myyji il-
moittaa kohteen, jota mainostilasta kiin-
nostuneet huutavat kilpaa. Eniten tarjon-
nut saa mainostilan itselleen.

Mainosniytto — (engl. impression)
Mainoksen nidyttomééra riippumatta sii-
td, onko mainosta klikattu vai ei.

Midroll-mainos, vilispotti — Videomai-
nos, joka katkaisee varsinaisen videosi-
sdllon esittdmisen (vrt. televisiokanavi-
en mainostauot).

Overlay-banneri — Interaktiivinen mai-
nos, joka esitetdédn sijoitettuna varsinai-
sen videosisillon péille.

OTS - Opportunity to see. Standardi,
joka maédrittdd, milloin videomainos on
kdynnissi ja katsojan ndhtdvilld.

Postroll-mainos, loppuspotti — Vi-
deomainos, joka nidytetdin varsinaisen
videosiséllon jilkeen.

PPP — Price per play. Hinnoittelumalli,
jossa mainostaja maksaa mainonnasta
mainosvideon kdynnistysten perusteel-
la.

Preroll-mainos, etuspotti — Videomai-
nos, joka ndytetddn ennen varsinaista
videosisaltoa.

Power roll — Videomainos, johon liittyy
overlay-banneri.

Retargeting, ks. uudelleenkohdennus

RTB - Real time bidding. Verkkomai-
nonnan osto- ja myyntimalli, jossa kau-
pankiynti tapahtuu reaaliajassa mainos-
huutokaupan kautta.

SSP — Supply side platform. Tekninen
alusta, joka toimii mainostilan myyjén
rajapintana yhteen tai useampaan mai-
noshuutokauppaan.

Third-party tracking, ks. kolmannen
osapuolen seuranta
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True View — In-stream-videomainon-
nan maksumalli, jossa mainostaja mak-
saa vain, jos katsoja on katsonut koko
mainosvideon (tai 30 sekuntia siiti).

Tukibanneri (companion ad) — Vi-
deosoittimen ympdérilld oleva banneri-
mainonta, joka tdydentdd ja vahvistaa
videomainoksen viestii.

Uudelleenkohdennus - Kaiyttéjille

niytetddn mainoksia timédn aiemman
kiyttdytymisen perusteella.

11. Tekijiit

nelonenmzdia

RELE[VIANT

B S—

K=J

Kirsimedia

virta
ECyr—

VAST - IAB:n midrittimd XML-koodi ja
standardi, joka méérittdd miten videosoitti-
men tulee toimia mainoskutsun yhteydes-
sé.

VMAP - TAB:n miirittdimd XML-koodi
ja standardi, jolla videosisillon toimittajat
voivat médritelld, miten mainontaa jaetaan
videon yhteydessi.

VPAID - IAB:n méérittimi rajapinta vi-
deosoittimen ja mainosyksikon vililld.

Tyoryhmissi mukana myos:
Jari Jaanto, Somia

Milja Nevalainen, OMD

Harri Kérkkéinen, Relevant
Merja Pyhiléd, Alma

Lotta Heikkeri, IAB Finland
Birgitta Takala, IAB Finland
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