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Readpeak DSP lukuina

1700+

brandia kayttaa
Readpeakia

2000+

kampanjaa
vuodessa

400+

mediaa 6 eri
maassa

Raedpeakin kautta valittyy 700 Kohdennettuja kampanjoita ja Tavoittaa viikoittain yli 18 J:ﬂg
000 lukijaa kuukaudessa optimointia CPA-tavoitteiden miljoonaa henkilda /

asiakkaittemme sivuille. mukaan. Pohjoismaissa.
B

f
- ¢.
Toimimme Suomessa, Ruotsissa, Norjassa, Tanskassa, Virossa seka Isossa-Britanniassa
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Nain hyodynnat ohjelmallista natiivia osana
sisaltomarkkinoinnin kokonaisuutta

v" Ohjelmallinen natiivi - nain se toimii

v" Miten voit ostaa ohjelmallista natiivimainontaa?
v Sisallon tehokas A-B testaus ohjelmallisesti

v Natiivin ohjelmallinen strategia

v' Kohdenna oikealle ryhmalle kolmella eri tavalla

v' Demo - nain rakennat ohjelmallisen kampanjan 10 minutissa
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sivustoa

Ohjelmallinen natiivimainonta

Natiivimainokset nakyvat
luonollisena sisaltomainoksena
osana uutissivujen uutisvirtaa ja

| mmasanomar

Suomen suurin uutismedia

UUTISET VIIHDE URHEILU TALOUS  SAA  LEHTI
L} lotvr\u VI YFVILWLLVY THUuLnwvws

dramaattlsestl jatkoajallaI
\ 7N M

Julkaisija maarittelee natiivimainospaikat,
muodon ja ulkoasun

Julkaisija hinnoittelee omat mainospaikat

a v 3 - ES
Miké on Taxifyn menestyksen salaisuus?
Telia yrityksille

Uberin haastaja — vuonna 2013 perustettu Taxify — kohtelee kuljetta-
jiaan hyvin ja sopeutuu paikallisiin saadoksiin.
Lue lisda

Halutessaan julkaisija hyvaksyttaa
kampanjat ennen julkaisua omalle
uutissivulle

Uberin haastaja — vuonn: 2013p stettu Tax fy
4 jiaan hyvin ja sopeutuu paikallisiin saadoksiin
—— | Lue lisaé

Satelliittidata paljasti 3
A pelottavan yhtaldisyyden




z;dpeak

Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisaltonostojen
elementit

( ILTA-SANOMAT

Suomen suurin uutismedia KIRJAUDU  OSASTOT

TALOUS ~ SAA  LEHTI
L] lotvrvn I FVILWLLVY THwnvws

dramaattisesti jatkoajalla!
o > S M

UUTISET ~ VIIHDE  URHEILU

Sisaltonostossa
nakyvat:

TEKNOLOGIA

Kuva
Otsikko

letyksen nimi \. Miké& on Taxifyn menestyksén salaisuus?

I n g reSSi Telia yrityksille

Uberin haastaja — vuonna 2013 perustettu Taxify — kohtelee kuljetta-

1 Lue li Séé" l_i n kki \. j'i-::a\an"hs?;n ja sopeutuu paikallisiin saadoksiin.
Aihealue

MAINOS

berin haastaja — vuonna 2013 perustettu Taxify — kohte
Jiaan hyvin ja sopeutuu paikallisiin saadoksi

Lue liséd

Satelliittidata paljasti
pelottavan yhtaldisyyden




PN

rea

dpeak

Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisaltonostojen
elementit

( ILTA-SANOMAT

Suomen suurin uutismedia KIRJAUDU  OSASTOT

UUTISET VIIHDE URHEILU TALOUS ~ SAA  LEHTI
L] lotvrvn I FVILWLLVY THwnvws

dramaattisesti jatkoajalla!

i

Sisaltonostossa
nakyvat:

TEKNOLOGIA

Kuva
Otsikko
Yrityksenm.
Ingressi e
“Lue lisad” linkki
Aihealue

MAINOS

e

Mika on Taxifyn menestyksen salaisuus?
Telia yrityksille

Uberin haastaja — vuonna 2013 perustettu Taxify — kohtelee kuljetta-
jiaan hyvin ja sopeutuu paikallisiin saadoksiin.
Lue lisaa

berin haastaja — vuonna 2013
jiaan hyvin ja sopeutuu paikallis

Lue lisaa

Satelliittidata paljasti
pelottavan yhtaldisyyden

‘ Sisaltonostot ohjaavat

aslakkaan omalle sivulle

@ Telia

QrE S

ONE Hub  Artikkelit  Webinaarit ja tapahtumat Podcastt Referenssit  Lehdet ja c

UBERIN HAASTAJAA PYORITTAA 19-VUOTIAANA TAXIFYN

PERUSTANUT VIROLAINEN MARKUS VILLIG

A 2 min

Klikki

(Taxity on nyt Boit)

Kesken jJaaneet yliopisto-opinnot, nuorl Ika ja muutaman tuhannen euron laina
vanhemmiita - Taxifyn perustajan Markus Villigin tarina kuulostaa tutulta startup-

Villig perusti vuonna 2013, ja nyt sill on noin puoli miljoonaa
seka 10 25 maassa ja Afrikassa. Nyt, 24-
Villig on nuorin y Miten tahan tultiin?
*19-vuotiaana paitin, etta haluan perustaa silla niissa on
suurin. Minulla ef ollut ok mithan muutak

menettivinsd rahansa, jos he antaisivat minulle tainaa yrityksen perustamista varten. Jouduin

SUDSIUNAIAMAAN Nalta VIKKOKAUSIA™, VIllig Kerol Starup-tapantuma Slushissa.
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Ohjelmallinen natiivimainonta

~ Ohjelmallinen natiivi - nain se toimi

Ostajan tyokalu

MAINOSTAJA
(dei In:)d Natiivikampanja
MEDIATOIMISTO e

Alma Media

A-Lehdet

Sanoma

Otavamedia
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Ohjelmallinen natiivimainonta

~ Ohjelmallinen natiivi - nain se toimi

Omaa kohdennusdataa

Data segmentteja

Ostajan tyokalu

MAINOSTAJA
(dei In:)d Natiivikampanja
MEDIATOIMISTO e

Alma Media

A-Lehdet

Sanoma

Otavamedia
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Ohjelmallinen natiivi - nain se toimii

Omaa kohdennusdataa

Ohjelmallisen
natiivimainonnan hyodyt Data segmentteja
mainostajille

Ostajan tyokalu

Mainostaja voi yhdessa
kampanjassa ostaa monen eri
julkaisijan inventaaria ja

reaaliajassa seurata ja DSP Natiivikampanja
optimoida mitka sivustot e

toimivat parhaiten kyseisessa side

kampanjassa. platform)

Mainostaja pystyy halutessaan
hyédyntamaan omaa dataa tai
datakohdennusta.

Kaupankaynti tapahtuu
reaaliajassa eika vaadi
manuaalista kaupankayntia
julkaisijoiden kanssa.

Alma Media

A-Lehdet

Sanoma

Otavamedia
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Ohjelmallinen natiivi - nain se toimii

Omaa kohdennusdataa

Ohjelmallisen
natiivimainonnan hyodyt Data segmentteja
mainostajille

Ostajan tyokalu

Mainostaja voi yhdessa
kampanjassa ostaa monen eri
julkaisijan inventaaria ja

reaaliajassa seurata ja DSP Natiivikampanja
optimoida mitka sivustot e

toimivat parhaiten kyseisessa side

kampanjassa. platform)

Mainostaja pystyy halutessaan
hyédyntamaan omaa dataa tai
datakohdennusta.

Kaupankaynti tapahtuu
reaaliajassa eika vaadi
manuaalista kaupankayntia
julkaisijoiden kanssa.

RTB Huutokauppa

RTB

RTB

RTB

RTB

Alma Media

A-Lehdet

Sanoma

Otavamedia
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Ohjelmallinen natiivimainonta

~ Ohjelmallinen natiivi - nain se toimi

RTB Huutokauppa

o
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Ohjelmallinen natiivi - nain se toimii

Tarjous (BID)

RTB Huutokauppa

121€
102 €

9 € CPM
89¢€
6€

54 €

53 €
Floor

49 €
35€
21€

RTB A-Lehdet
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Ohjelmallinen natiivimainonta

- Miten ostat ohjelmallista natiivimainontaa?

1

ltsepalvelu-alustan
kautta (DSP)

2

Suoraan
Julkaisijalta

3

Media-, viestinta-
tai digitoiminston
kautta
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisallon tehokas A-B testaus

Sisalto 1
~, Mainosversio 1

~, Mainosversio 2

, Mainosversio 3

, Mainosversio 4

Sisalto 2
Mainosversio 1

Mainosversio 2

, Mainosversio 3

Mainosversio 4
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Ohjelmallinen natiivimainonta

‘ Sisalldn tehokas A-B testaus

Sisalto 1
~, Mainosversio 1

, Mainosversio 2
, Mainosversio 3 \

, Mainosversio 4 \/

Ohjelmallinen optimointi

Sisalts 2 //)}}a:\

, Mainosversio 1

, Mainosversio 3 /
Mainosversio 4

e

Media 1
Media 2
Media 3
Media 4
Media 5
Media 6
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisallon tehokas A-B testaus

Sisalto 1 Ohjelmallinen optimoint Parantaa CTR 0,5-3X
~, Mainosversio 1

, Mainosversio 2 \
Media 1 Artikkeli 1, Versio 3
~» Mainosversio 3 \ Medi
edia 2

S Artikkeli 2, Versio 2

, Mainosversio 4 \\\V
\Vﬁ:\ Media 3 Artikkeli 2, Versio 1

e

) Media 4 Artikkeli 2, Versio 4
Sisalto 2 ‘ A\\ Media 5 Artikkeli 1, Versio 3

Mainosversio 1 l//,*«\
’I// Media 6 Artikkeli 2, Versio 1

. Mainosversio 2 W
. Mainosversio 3 //
Mainosversio 4
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisallon tehokas A-B testaus

Sadonkorjuu Sadonkorjuu

3 7. - )

Edullista ja herkullista ruokaa kaalista - Dippikaaleja vai lehtikaalipizzaa? Tata KI I kk|
tassa suosikkireseptimme! kaikkea voit kokata kaalista
Valio Valio
Kaalikeittoa vai lehtikaalisipseja? Kaaleista valmistuvat Monipuolisista kaaleista valmistuvat niin perinteiset
niin perinteiset klassikkoruoat kuin modernimmatkin klassikot kuin modernimmatkin herkut. Léyda uusi
herkut. suosikkisi!
Lue lisaa Lue lisaa
CTR: 1.84 % CTR: 0.59 %

+211%

Herkuttele kaalilla ympéri vuoden

Kaalikeittoa vai lehtikaal kaalessta
valmistuvat niin perinteiset Kiassicoruoat kuin

modemimmatiin heriast. Katso heriaulliset kaaliresoptit!
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisallon tehokas A-B testaus

@LAHITAPIOLA Henkils  Mootilot  Yritys  Tietoo LahiTapiolosta

“ Uutishuone L&hiTopiola-ryhma Téihin meille

"Yllattavan pienelld muutoksella tulee iso sadsts”
- Katso, miten perheenditi saa sddstettyd jopa yli
2 000 euroa vuodessa

Perheenaiti muutti ostojaan - tuloksena Pienella muutoksella iso saastoé - nain KI | kkl

yli 2 000 euron vuosisaasto saastyy 2 000 euroa vuodessa

LahiTapiola LahiTapiola

Perheenaiti Mari Sainio loysi kuukauden Ostotottumusten muutoksella voi saada aikaan

talousseurannassa yllattavan rahareian. Pieni muutos huomattavan saaston. Mari Sainio loysi toimistaan ison

tuo ison saaston. rahareian.

Lue lisaa Lue lisaa
Mari Sainion perheessa ruokamenot haukkoavat ison siivun perheen kuukausibudjetista. Han seurasi
talouttaen kuukauden ja havaitsi, miten plenelld 500 &
summan.

CTR: 2.72 % CTR: 1.50 % Hol f i, tv- in tutulsi tullut Mari Sainio padtti seurata omaa rehankdyttadn

kuukauden. Kuukouden seut I6vtv vilatrava rahareika.

+81%
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Ohjelmallinen natiivimainonta

‘ Natiivin ohjelmallinen strategia

KIINNOSTUS

8 onepLUS

Tietoisuus

~—
2 1 ¢
M onrLUS

Perehtyminen

TARVE

&

8 ONEPLUS

Harkinta

N Z

/|\

8 onepLUS

Ostopaatos

OSTAMINEN
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Ohjelmallinen natiivimainonta

‘ Natiivin ohjelmallinen strategia

KIINNOSTUS

8 onepLUS

Tietoisuus

a s

L1l

B onerius ~ B onerius
<C

Perehtyminen = Harkinta

R

N Z

/|\

8 onepLUS

Ostopaatos

OSTAMINEN
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Ohjelmallinen natiivimainonta

‘ Natiivin ohjelmallinen strategia

KIINNOSTUS

8 oNePLUS

Tietoisuus

~—
2 1 ¢
i

Perehtyminen

@kampanja J

TARVE

&

I onNePLUS

Harkinta

N Z

/|\

8 oNePLUS

Ostopaatos

OSTAMINEN
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‘ Natiivin ohjelmallinen strategia

KIINNOSTUS

8 oNePLUS

Tietoisuus

~—
2 1 ¢
i

Perehtyminen

o _ Tuotenatiivi /
Natiivikampanja Remarketing

ad TN
/ NV \
B \

|_|>_| /|\k \
<C / \Z
= Y 7 Harkinta Ostopaatds =
o 0
~ - ©

o O
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Ohjelmallinen natiivimainonta

Kohdenna oikealle ryhmalle kolmella eri tavalla

Sisaltokohdentaminen

* Kuka on kohdehenkilo?
 Mika on hanelle

"urgent topic™?
¢ Mihin viestiin kohdehenlio

tarttuu?

Datakohdennus

Kohdenna kampanjaa tietylle
kohderyhmalle datan avulla
Hyédynna omaa dataa kampanjassa

Mediakohdentaminen

+ Missa kohderyhma kuluttaa
mediaa?

* Milla sivustoilla on samat
aiheet esilla?



Ohjelma'llinen natiivimainonta

Dem? - n&in rakennat
ohjelmallisen kampanjan

PG -
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Tomas Forsback

Group CEO, Readpeak

5/ tomas.forsback@readpeak.com
T  +358 50 575 2083



