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Raedpeakin kautta välittyy 700 

000 lukijaa kuukaudessa 

asiakkaittemme sivuille. 

Tavoittaa viikoittain yli 18 

miljoonaa henkilöä 

Pohjoismaissa.

Kohdennettuja kampanjoita ja 

optimointia CPA-tavoitteiden 

mukaan.

2000+
kampanjaa
vuodessa

1700+
brändiä käyttää

Readpeakia

400+
mediaa 6 eri 

maassa 

Toimimme Suomessa, Ruotsissa, Norjassa, Tanskassa, Virossa sekä Isossa-Britanniassa 

Readpeak DSP lukuina



ü Ohjelmallinen natiivi - näin se toimii

ü Miten voit ostaa ohjelmallista natiivimainontaa?

ü Sisällön tehokas A-B testaus ohjelmallisesti

ü Natiivin ohjelmallinen strategia

ü Kohdenna oikealle ryhmälle kolmella eri tavalla

ü Demo - näin rakennat ohjelmallisen kampanjan 10 minutissa

Näin hyödynnät ohjelmallista natiivia osana 
sisältömarkkinoinnin kokonaisuutta



Natiivimainokset näkyvät 
luonollisena sisältömainoksena 
osana uutissivujen uutisvirtaa ja 
sivustoa

Julkaisija määrittelee natiivimainospaikat, 
muodon ja ulkoasun

Julkaisija hinnoittelee omat mainospaikat

Halutessaan julkaisija hyväksyttää 
kampanjat ennen julkaisua omalle 
uutissivulle

Ohjelmallinen natiivimainonta
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Yrityksen nimi
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“Lue lisää” linkki
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Sisältönostossa 
näkyvät:

Klikki

Sisältönostot ohjaavat 
asiakkaan omalle sivulle
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Ohjelmallinen natiivi - näin se toimii

Ohjelmallinen natiivimainonta

A-LehdetRTB

RTB Huutokauppa

5,4 €

5,3 €

4,9 €

3.5 €

2,1 €

6 €

12,1 €

10,2 €

9 € CPM

8,9 €

Floor

Tarjous (BID)



Itsepalvelu-alustan 
kautta (DSP)

Suoraan 
julkaisijalta

Media-, viestintä-
tai digitoiminston 
kautta

1 2 3

Miten ostat ohjelmallista natiivimainontaa?

Ohjelmallinen natiivimainonta
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Sisältö 2
Mainosversio 1

Mainosversio 2

Mainosversio 3
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Media 1
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Artikkeli 2, Versio 4

Artikkeli 1, Versio 3

Artikkeli 2, Versio 1

Artikkeli 1, Versio 3

Artikkeli 2, Versio 2

Artikkeli 2, Versio 1

Sisällön tehokas A-B testaus

Ohjelmallinen natiivimainonta

Ohjelmallinen optimointi Parantaa CTR 0,5-3X



Sisällön tehokas A-B testaus

Ohjelmallinen natiivimainonta

Klikki

CTR: 1.84 % CTR: 0.59 %

+ 211%



Sisällön tehokas A-B testaus

Ohjelmallinen natiivimainonta

Klikki

CTR: 2.72 % CTR: 1.50 %

+ 81%
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Kohdenna oikealle ryhmälle kolmella eri tavalla

Ohjelmallinen natiivimainonta

Sisältökohdentaminen
• Kuka on kohdehenkilö?
• Mikä on hänelle 

”urgent topic”?
• Mihin viestiin kohdehenliö 

tarttuu?

Mediakohdentaminen
• Missä kohderyhmä kuluttaa 

mediaa?
• Millä sivustoilla on samat 

aiheet esillä?

Datakohdennus
• Kohdenna kampanjaa tietylle 

kohderyhmälle datan avulla 
• Hyödynnä omaa dataa kampanjassa



Ohjelmallinen natiivimainonta

Demo - näin rakennat 
ohjelmallisen kampanjan



Tomas Forsbäck
Group CEO, Readpeak

tomas.forsback@readpeak.com

+358 50 575 2083


