
D li i h i dDelivering transparency, choice and 
control for European citizens



EASA+EASA+



EDAA open for business

Alain Heureux, Chairman of EDAA



EDAA’ lEDAA’s role

• Pan‐EU licensing of ‘OBA Icon’

• Globally consistent – integrated with US 
approachapproach

• Meaningful and transparent to 
consumersconsumers

• Widespread application to ensure 
ubiquity. High coverage commitments.q y g g



U f h IUse of the Icon



Y li h i (YOC)Youronlinechoices.eu (YOC)

• 29 countries ‘live’

• 24 EU languages

• Clear, user friendly 
information on OBA



C h i d lConsumer choice and control

Turn off OBA data collection and

use by some or all companies

• 74 companies already integrated 
on the user choice mechanism



www.edaa.euwww.edaa.eu



EDAA in a wider context

Angela Mills Wade, Chairman of OBA Steering 
Group and Executive Director, EPC



European Commission 
i i l dDigital Agenda

• In 2010, industry was 
challengedchallenged…

d d d• … and responded



EDAA i idEDAA in wider context
• The EU self‐regulatory Principlesg y p

EASA BPR OBAIAB Europe OBA Framework EASA BPR on OBAIAB Europe OBA Framework



Consultation and engagementConsultation and engagement 
with stakeholders

• Industry commitments to European Commission

• 5 EU Multi‐Stakeholder Roundtables on OBA, chaired by DG CONNECT

i id l i• Responsive to wider consultation



C dibl li iCredible application

• Joined up with existing EASA self‐regulation for content 

• Independent certification process

• Self‐regulatory organisations to apply credible investigatory procedures• Self‐regulatory organisations to apply credible investigatory procedures 
and sanctions



The consumer experience

i k S i di f l ff iNick Stringer, director of regulatory affairs IAB UK



Our approach is underpinned byOur approach is underpinned by 
consumers…

• 61% of UK consumers think that a large proportion of the 
internet would ‘disappear’ without advertising

Most UK internet users would rather see a low number of 
relevant ads online than a high number of less relevant onesrelevant ads online than a high number of less relevant ones.

www.iabuk.net/research/library/consumers‐and‐online‐privacy‐2012



…who want greater…who want greater 
transparency & control

• 40% want easy access to information being collected & used 
about them

4 out of 10 people who deleted their cookies in the last six months p p
did so without correctly understanding what they are used for

www.iabuk.net/research/library/consumers‐and‐online‐privacy‐2012



We aim to deliver a pan‐EuropeanWe aim to deliver a pan European 
approach for citizens...



...and a consistent approach for pp
businesses.

• One icon• One icon

• One website

• One compliance and 
enforcement system

• Consistent consumer 
complaints handlingp g



We will inform consumersWe will inform consumers 
across Europe



Any questions?



A warm thank you 
for joining our 

launch!


