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AGENDA

9.00 \Webinaarin avaus - Mira Vaurula / IAB Finland

9.05 Vaikuttajamarkkinoinnin maara Suomessa (Kantar & IAB)
Pasi Raassina / IAB Finland

9.15 The Snapchat Generation
Erik Johnson / Snapchat & Riina Peltonen / Httpool

9.35 Miten alustat muuttavat vaikuttajamarkkinointia?
Lasse Laaksonen / Boksi

9.55 Mita brandin tulee huomioida vaikuttajamarkkinointikampanjan suunnittelussa ‘
Sanna Hietamaki / Somessa.com

10.15 Paneelikeskustelu: Vaikuttajamarkkinointi 2021, hostina Mira Vaurula / |AB Finl

Panelisteina Pinja Orre / PING Helsinki, Joona Haatainen / Troot, Noora Kunttu / ﬁim-u.
ja Jaana Karjalainen / Facebook.

11.00 Webinaari paattyy
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Homevialaura

by Laura Tirkkonen

VUOROVAIKUTUS SEURAAJIEN KANSSA

Meillakin mietinnassa
yksisaumainen parketti,
nayttaa tyylikkaalta!
Muistatko mika teilla on?
Enta seinien vari?

’Moikka, minkalaista kokoa
on Niken musta
juoksutakki, joka on
nakynyt blogissasi?”’

”Sen lisaksi etta hamstrasin
just Plantagenin parhaat
orkideat alan kohta
varmaan hamstrata noita
laatikoita lisaa. Influencer
game going strong!”

”Muistaakseni olet joskus
postannut thanan klassiset
lasten aurinkolasit. Olisiko
sinulla antaa vinkkeja
hyvista lasten
aurinkolaseista jotain
vinkkia, kiitos.

” Kavin tilaamassa omaan
Comooni toiseksi paalliseksi
tuon saman kankaan kun
sulla. Iskussa sanottiin etta
jostain syysta taa kangas on
ollut tosi suosittu.”

”Kiitos vinkista! Taa menee
testiin ja se syodaan meilla
varmasti yhdelta istumalta.”




Anne Melender

VUOROVAIKUTUS SEURAAJIEN KANSSA

“Hei Anne. Pesin maton sinun ohjeilla.
Hyvd tuli. Matto er tuoksu etkd néyta
sulta ettd koira olist prssannut. Hyvd ettd
saatun sinulta hyvat ohjeet valittomdst.
Lammun kutos.”

“Menin ja tilasin tuoksun. Olen todella
tarkka tuoksuista enkd yleensd osta
ndin sikaa sakissa. Multta kuulost:
Juurt thanalta ja kepedltd tama™

“Mindpd tilaan tuon mekon. Rutos
vinkustd ja tiedosta. Upealta naytty sinun
ylla. >

“Polymiekka on paras! Kutos vinkistd, ostin
myds sen tuliaisekst ddillent.”

”..mues katsoo sun suwvousjutut tarkkaan.
Ruulemma helpottaa hommassa jotka itse teen ja
hiin opetlelee. Asumme sus ert maissa tdlld

hetkelld.”

*Qon saanut monta vinkkid sinulta.
Vameisimpand olwupuu.™

?Taas nun hyvid ideoita (vinkkeji) varkkapa télla
kertaa aurinkovoiteeseen™
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Monikanavainen vaikuttajamarkkinointi

Sisaltoyhteistyo Brandin omat kanavat Mainonta
Tuote-esittely + tarjoukset Vaikuttajasisaltojen kuratointi Sisdltojen hyddyntaminen taktisessa

mainonnassa

L)
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REVIEWS. RVRC GUID. GIVEAWAY RVRC CALL..

kankareville @ Kaupallinen )
@revolutionrace §pEra

ourplayground

Qv W

e Jjaatynytbanaaniofficial ja 4 302 muuta
tykkaavat

Luova vaikuttajatoimisto anll

troot.fi t rOOt



Monikanavainen vaikuttajamarkkinointi mahdollistaa kasvun

Revolutionrace AB

Org.nr: 556938-2913

& Monitor com panies Compare

Company overview

Key figures 2019-06 (SEK thousand)
272910

Key figures

59013

es. e. fin:
30578
I 162 618
| | | R E—

Kustannustehokkaasti lokaalia some-sisaltoa

Luova vaikuttajatoimisto
troot

troot.fi



Show your content
to the right people

Leveraging creator content in
paid promotions offers broader
reach, relevant targeting,
performance measurement, and
optimization opportunities

ART 4 SCIENCE
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Vastuullinen vaikuttajamarkkinointi

www.pingethics.fi

e Avoimuus

e Rehellisyys

e Sopimukset

e Materiaalit ja faktantarkistus

e Vastuu

e superrlittlej
Helsinki

superrlittlej Kaupallisessa
yhteistydssa @frooshofficial |
Kesapaivan valipala oman talon
terassilla koostuu laadukkaista
smoothieista, hedelmista ja
croissanteista! @ @ @ Nai Fazerin
Froosh smoothiet sisaltaa 100%
hedelma3, kasviksia ja marjoja ja
pakko sanoa et ne toimii meilla
taaperoarjen pelastajina valipalalla,
brunsseilla taikka retkeilypaivin!
Parasta on myds se, et ndissa ei 0o
ya sokeria,

neita eik3 lis3aineita!
saa myds 10 sentin pantin
tuksesta!®¥ #froosh
pothie #smoothie

20 MAY 2021
MY 4 SUMMER STYLE ESSENTIALS

Postaus sisaltda mainoslinkkeja (affiliate) // This post contains ad links (affiliate)

#pinghelsinki



Mainoksen on oltava vaivatta tunnistettavissa mainokseksi esitystavasta ja
mainosvalineesta riippumatta.

Seka yrityksen etta vaikuttajan velvollisuutena on varmistaa, etta
vaikuttajamarkkinoinnin kaupallinen tarkoitus kay ilmi, eika piilomainontaa
harjoiteta.

Yritys on aina vastuussa markkinoinnistaan riippumatta siita, minka tahon se

KKV.n valitsee toteuttamaan markkinointia.
[}

Vaikuttajamarkkinoinnin paasaanto on, etta heti julkaisun alussa on selkeasti

Ohjeis tus kerrottava

1. ettd kyseessa on mainos (esim. kaupallinen yhteisty6, mainos, tuote saatu)

(kuluttajansuojalaki)

2. mainostava yritys tai muu tunnistettava kaupallinen nimi, esim.
tuotemerkki

Myo6s PR-toimenpiteiden tuloksena syntyneessa nakyvyydessa tulee tuoda
selkeasti ilmi, etta tuote on saatu.

#pinghelsinki
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Opportunity

BRANDS ARE FINDING
SUCCESS

of businesses believe influencer
marketing to be an effective
form of marketing

Source: *The State of Influencer Marketing 2020" by Influencer Marketing Hub (online survey of 4,000 marketing
agencies, brands, and other industry professionals; 45% of respondents from the USA, 16% Europe, 12% APAC, 5%
Africa, with 15% representing the rest of the world, Q1 2020).




DESPITE THE INCREASED
PREVALENCE OF
BRANDED CONTENT,

MARHETERS STRUGGLE
T0 MEASURE THE IMPACT

e

%
18%
of marketers

say they are able to
integrate influencer marketing
into overall digital marketing
ROI calculations



Select the right testing approach

Get started & iterate Understand impact Develop strategy
A/B Tests: Single Cell Lift Test: How effective A/B (Multi-cell) Lift Test: What
Which ad set or campaign is the campaign/ad account at campaigns / elements are most
has better results? driving incremental results? effective at driving resuits?

Control Control










TULOSSA SYKSYLLA
IAB:LTA

Save the date: 8.9. GROWTH MARKETING - VERKKOKAUPPA

* *Koulutus: 9.9. Tuloksellinen vaikuttajamarkkinointi

* Luovuuden teemaspesiaali KonversiO-Optimistit podcast-sarjaan
* Sometrendit -blogisarja IABlogissa, 1 osa julki!

* Verkkokauppa ja sisallot -blogisarja IABlogissa, 3 osaa julki!

*15 ensimmaiselle - 10% koodilla "SOME 10", toimi nopeasti!
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