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Vaikuttajamarkkinoinnin hinnoittelu ja
sen ymmartaminen on salatiedettd*

*Ei endd tdmdn webinaarin jdlkeen!
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@influensserit @ lahelld « 2w « valmis

Onks teidan mielest helppoa
maarittaa yhteistyolle hintaa?

#asiallinen

Aina sama€- eli on 4.5%

-eliom v 36.4%

45.5%

13.6%
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Tiktok-vaikuttajat




Kuinka paljon maksaa yhteistyo,
jos vaikuttajalla on
70.000 seuraajaa?
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Tavoittavuus:

300.000

100.000
50.000
25.000

5.000

0 300€

NANOT

600

JULKKIKSET
MAKROT

MIKROT
TIKTOKKAAJAT

1000e

Hinta

3000€ 10.000e

*Lyhyt kampanjakohtainen yhteistyd
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TIKTOKKAAJAT

Seuraa

110 Seurataan  23.5K Seurasjat 2.2M Tykkéykset

Heyy # &
1<3 cool outfits, dancing, thrifting and the person who reads this

& Tykatty

D> 2594 17092
D> 428 6K

muista se on omistautumist & __|

it's always the

e — Mainos @Tise Finland ¥

D> 6681 | - - D 415K D%,QK

Se auttais jos ois esim ulk... kaupallinen yhteistyo: W #hairtutorial #sleekbun hankkikaa télléne valopall... [l jumpscare

0 @Tise Finland [] M& oon m...
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Kiinted korvaus

Myyntiin tai performanssiin perustuva korvaus

Yhdistelm& molempia ylld olevia

Mainosoikeudet ja niiden laajuus

Laajempi yhteistyd

Tuotepalkkio, tapahtuma tai PR-lahja “ : N

\\' '
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Annatko painoarvoa CPM-hinnalle vai
brand matchille, jos tavoitteena on
tietyn brdandimielikuvan rakentaminen?
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Data

Mik& osuus seuraajista on relevanttia

Mik& on kaupallisen yhteistydn
tavoittavuus?

Mik& on kaupallisen yhteistydn
sitoutuneisuus?

Brdandin kiinnostavuus

Kuinka hyvéa brand match?

Mik& on kampanjan laajuus/kesto?

Onko toteutus haastava?

Edellytet&dnkd karenssia?

Soveltuvien vaikuttajien ma&éra?
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Kayttden alustaa
omatoimisesti

Yhteistyossd
vaikuttajatoimiston
kanssa

Yhteistyossd
useiden toimistojen
ja agenttien kanssa

Teen itse

Teen
itse

Teen
itse
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Vaikuttajan osuus

Vaikuttajan osuus

stojen Vaikuttajan Agentin
udet osuus osuus
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Hinnoista neuvottelu on ehdottomasti ok! Ehdota budjettiin sopiva hinta ja
perustele se mahdollisimman hyvin esimerkiksi tavoittavuuden tai
sisdllontuotannon vaatimustasoon peilaten.

Kanavakohtaisissa sis@lléissd ja niiden mddrdssdé on usein paljonkin
neuvotteluvaraa. Mik&li hinta esimerkiksi kahden sisdllén osalta tuntuu
haastavalta, kannattaa ehdottaa esimerkiksi yhtd hieman kevyemmin tehtyd
sis@ltdd, joka kuitenkin tavoittaa saman médrdn kohderyhmééd kuin isomman
tuotantoarvon julkaisu.

Mikdli kokonaishintaan on sisdllytetty toimiston tarjoama
kampanjanhallinta, kannattaa tarkastella tarpeita sen suhteen. Tarkastaako
asiakas itse kaikki sis&llét, riittdadkd raportiksi kevyt yhteenveto
luvuista tai toimittaako asiakas vaikkapa valmiin briefin vaikuttajille?
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MIKROVAIKUTTAJAKAMPANJA:

Tyypillisesti mikrovaikuttajakampanjoissa hyddynnetdadn 5-30 vaikuttajaa ja budjetti
vaihtelee 3000€ ja 20 000€ valilla

PR-YHTEISTYO:

Valikoidut vaikuttajat valitaan testaamaan tai tutustumaan tuotteeseen ilman
rahallista korvausta. Sis@lléntuottajat eivdat ole talldin velvoitettuja luomaan
sisdltéja tai postaamaan sitd kuten kampanjoissa.

BRANDILAHETTILAS:

Laajempi yhteistyd yhden tai useamman tunnetumman vaikuttajan kanssa. Riippuen
yhteistydsisdltdjen laajuudesta sekd kumppanuuden pituudesta,
brandildhettilasyhteistyé voi kustantaa mitd tahansa 5000 € ja 100 000 € valilla.
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. monochrome. fi . boksi.com
Unioninkatu 10 Lonnrotinkatu 18
00130 Helsinki 00100 Helsinki
Katarina Kirvesmdki Miika Hupli
+358 50 490 7204 +35840 5929 870

katarina. kirvesmakiamonochrome. fi miikaaboksi.com


http://www.monochrome.fi
http://www.boksi.com

