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Taustaa:

Evastemuutoksen vaikutukset markkinointiin
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1st PARTY EVASTE = idesimerkkil23

www.mainostajansivu.fi

Konversiot tapahtuu taalla

Ist PARTY EVASTE = idjulkaisijaABC

www.julkaisijansivu.fi

Mainosndytot ndkyy taalla

3rd PARTY EVASTE =
id_yhteinenc78

Evasteiden katoaminen koskee
ainoastaan 3rd party evasteita

Markkinoijan kannalta evastetyyppien
eron ymmartaminen on merkittava

1. st party evasteet eivat ole haviamassa
mihinkaan

2. st party evasteita voidaan edelleen

hyoddyttaa saman domain-osoitteen sisalla
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3rd party evasteiden vaikutus digimarkkinoinnin eri osa-
alueisiin

Media Activation

Delivery & Creative Measurement

Desktop
Display & Video

Ad Server
Measurement

Data Management Dynamic Creative

3" Party Data

Brand Lift Studies

Verification &

Paid Search Multitouch Attribution

Brand Safety

Paid Social

Connected TV &

Addressable Mobile Attribution

Cookie Dependency: Low Media Mix Modeling

Lahde: Publicis media

PUBLICIS
MEDIA
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Kaikkien tulisi luoda roadmap keksittomaan
maailmaan siirtymiselle, silla muutos on suuri.
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1.

Tanaan kasiteltavat teemat

)

Ensimmaisen osapuolen data - Omien datakyvykkyyksien kehittaminen

2, Markkinoinnin mittaamisen kyvykkyyksien kehittaminen

3, Uusien kohdennusmenetelmien l6ytaminen ja kayttéonotto
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Teemal:

Oman datan kyvykkyyksien kasvattaminen

<LK

R RNDLY



* Se tarjoaa tarkempaa

Oma data tarjoaa aitoa kilpailuetua §
< 4

kohdennusdataa siirryttaessa
anonyymeista evasteista
tunnistettuihin
asiakkaisiin/prospekteihin.

3rd party evasteiden kaltaista koko
ekosysteemin kattavaa standardia ei
ole nakopiirissa

 Laadukas tarjolla oleva data
sirpaloituu eri toimijoiden kesken.

« Kokonaiskuvan hallinta on todella
haasteellista ilman esim. salattuihin
sahkopostiosoitteisiin perustuvia ID-
ratkaisuja.

Oman datan merkitys

kasvaa entisestaan
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Business case dataosaamisen
kasvattamiselle on ollut kiinnostava ja
naemmekin jatkuvasti eri toimijoiden
kasvattavan naita kyvykkyyksia.

 Kun kaytéssa oleva ostettava
markkinointidata tulee olemaan entista
sirpaloituneempaa, tulemme nakemaan
oman datan keraamis- ja hyddyntamis-
menetelmat nykyista suuremmassa
roolissa.

Koko dataohjatun markkinoinnin kasite
kannattaa miettia uudelleen.

« Alykkaiden markkinointitoimenpiteiden
polttoaineeksi voi hyvin kayttaa muutakin
dataa kun henkilotietoja ja
tutkimusymmarrysta.

* Arvokasta data-paaomaa on esimerkiksi
myytavien hyodykkeiden inventaaritilanne,
jonka pohjalta voidaan algoritmisesti ohjata
Ja optimoida kysyntaa luovia
markkinointitoimenpiteita.

Muutoksen keskella
fundamentit pysyvat
kuitenkin samana
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Siirtyminen anonyymista evastedatasta
sahkopostipohjaisiin tunnisteisiin vie
tietosuojavaatimukset uudelle tasolle.

* Luonnollisesti tietosuoja on asia, joka korostuu
tassa toimintaymparistossa. Suosittelemme
lampimasti sopimaan pelisaannot yrityksen
tietosuojavastaavan kanssa kuntoon hyvissa
ajoin.

Data-ohjatun markkinoinnin tekeminen

hidastuu, mutta muuttuu Hll()mi()i

maaratietoisemmaksi.

« Monimutkaisemmat ja toisistaan poikkeavat
tekniset implementaatiot tulevat korvaamaan
nykyiset muutamassa tunnissa "pikseli-
pohjaiset” tagi-asennukset.

« Tassa on suuria toimialakohtaisia eroja. Toisilla
esim. sisaankirjautuneiden kayttajien maara
on ollut alusta asti digitekemisen ydin. Toiset
taas joutuvat miettimaan datastrategiansa
uudelleen.
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Teema 2:

Markkinoinnin mittaaminen tulee muuttumaan
merkittavasti keksien poistumisen myota
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Vaikutus mainonnan mittaamiseen

DIGIYLEISOT MULTI-TOUCH SINGLE-TOUCH JULKAISIJA- KPI-
ATTRIBUUTIO ATTRIBUUTIO METRIIKAT RAPORTOINTI
« Volyymi * Cross-device « Esim. Last * Reach «  Viewability
» Deduplikointi * Cross-channel touch: “Mikd on (domain- * Impressiot
* Fraud viimeisin kanava, kohtainen) *  Kilikit
detection josta tietty « View-through-
konversio on tullut rate
sivustolle”
3rd Party Cookie 3rd Party Cookie 1st Party Cookie No Cookie No Cookie

+ paneelidata
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muuttuu erittain haastavaksi

) —0
PP D=

Kayttiajakohtainen optimointi Ymparistokohtainen optimointi

 Sivustot
 Mainospaikat
 Laitteet

«  Formaatit

 Frekvenssi (Reach)

« Kaytokseen perustunut optimointi (Creative,
Attribution)

* Lapi kanavien ja medioiden optimointi

Fi vaikutusta
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‘ ROMI-mallinnus = Koko
Mmarkkinoinnin

Kun keksien avulla ei voida enaa

tuotospanossuhteen
mitata, tulee markkinoinnin optimointiin
mittaamisen tapoja tarkastella
uudestaan.
Esittelemme kaksi markkinoinnin Dl_glt.a I.cor?trlbutlon-mallln.nus
strategista mittaustapaa, joita voi B D'g imalhonnan ko nversio-
kiyttid myos keksittomissi optimoinnin tehostamiseksi ja
maailmassa.

automaatioon.
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ROMI*-mallinnus
koko markkinoinnin
tuotospanossuhteen
optimointiin

Mallinnus tarjoaa
kokonaisvaltaisen nakemyksen
tekijoihin, jotka ajavat myyntia.

Mallinnuksessa saadaan selville
mMyos verkkosivuston rooli
ostopolulla seka
brandimittareiden vaikutus
baseline-myyntiin.

ROMI = Return on marketing investment

©]

TAVOITTEENA
Mitata markkinointi-
investointien
myyntivaikutukset,
ja siten maarittaa
investointien tuotos-
panossuhde.

Tulokset mahdollistavat
tulevien markkinointi-
investointien optimoimisen
avainmittareiden
nakdkulmasta.
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Media ~Myynnin driverit
B
17 %

Media |

A

Baselin
21 %

e
62 %

ROMI

1,6

Media A Media B

10 vuoden ja 200 ROMI-
mallinnuksen kokemus, jolla tulokset
saadaan vietya kaytantoon asti.
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Keksiton tapa laskea konversioita eri medioiden ansioiksi & digimainonnan konversio-optimoinnin tehostamiseen

Mita on contribution modeling?

Laske
budjettia

Media Kasvata /‘
Baseline

(0]
Media 1
21%
62 %

T T 21 3 41 51 61 71 81 91 101 Media T Media 2 Media 3
Day

Kasvata
budjettia

Konversiohinta

Perustuu aggregoituun dataan
Kontribuutio-malli toimii Dagmarin geneettisen kontribuutio-algoritmin avulla
Antaa kuvan kuinka eri kanavien panostukset ovat vaikuttaneet korversioihin kanavatasolla

Tuloksia voidaan hyddyntaa digimainonnan tehokkuuden arvioinnissa ja ja budjettiallokaatiossa
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Teema 3:

Uusien kohdennusmenetelmien loytaminen ja
kayttoonotto
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Mainonnan yhteisnakymaa on
vaikeampaa muodostaa jatkossa
- Luo ekosysteemikohtaiset
strategiat ja suunnitelmat

1. Digimainontaa tullaan optimoimaan
ekosysteemikohtaisesti.

2. Kampanjoiden mitattu tehokkuus
laskee

3. Kokonaisuutta on hyvin haastavaa
optimoida

Lahde: Publicis 2021
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Delivery & Creative Media Activation

Desktop

Dynamic Creative Display & Video

Verification &

Brand Safety Paid Search

|
)

Paid Social

Connected TV &
Addressable

Cookie Dependency: Low
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Kuinka kohdentaa mainontaa keksien jalkeisessa
maailmassa?
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Kontekstipohjainen
kohdennus?




Relevantteja mainonnan kohdennustapoja loytyy jatkossakin

Esimerkiksi kontekstuaalinen kohdentaminen & geo-lokaatio eivat ole riippuvaisia 3p-evasteista

Kontekstuaalinen kohdentaminen

+ Artikkelien sisallot

*« Semanttisen sisalléon hyédyntaminen tekoalyn avulla
(esim. avainsanat ja luonnollisen kielen tulkinta)

Maantieteellinen kohdistaminen
« Mosaic-segmentointi
« Tarkemmat maantieteelliset kohdistukset

Median kirjautumismuurin kautta kerattava

kohdennustieto Selaintoimijoiden tuomat mahdollisuudet
+  Mediaymparistdissa ovat viime vuosina yleistyneet  3P-keskustelussa jyllaa nyt varikkaita
kirjautumis- ja maksumuurit. kirjainyhdistelmia kuten: FloC, TURTLEDOVE,
* Naiden tarkoituksena on — vaihtoehtoisen FLEDGE & PARAKEET
liiketoimintamallin lisaksi —antaa julkaisijoille * Naista jokainen tahollaan pyrkii luomaan 3p-
mahdollisuus tarjota kayttajakohtaisia evasteille korvaavia teknisia ratkaisuja.

kohdennusratkaisuja jatkossakin.
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Partneroituminen tulee korostumaan
tulevaisuudessa
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Kolme ideaa partneroitumiseen

STRATEGISET
PARTNERUUDET

Mitka ovat sinulle potentiaalisesti
tarkeimmat partneruudet
digimarkkinoinnin
nakdkulmasta?

Esim. mitka ovat toimialasi
keskeiset portaalit,
vertailupalvelut, jalleenmyyjat?

2.

PARTNERUUDET MUIDEN
TOIMLJOIDEN KANSSA

Data-yhteistyot muiden
toimialalla toimivien yritysten
kanssa voivat tarjota arvokasta

lisdarvoa molemmille osapuolille.

Erinomainen paikka
asiakaskokemuksen
parantamiselle.

3.

PARTNERUUDET
JULKAISIJOIDEN KANSSA

Ensimmaisen osapuolen keksien
avulla on mahdollista kohdistaa
mMyos tulevaisuudessa.

Myo&s yhdistelemalla omaa dataa
Ja medioiden dataa on
mahdollista kaivaa uusia
insighteja ja
kohdennusmahdollisuuksia.
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Mita seuraavaksi? Kuinka eteenpain?
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|'_I\/ 1. Suunnittele itsellesi roadmap. Voit hyoédyntaa
esiteltyja teemoja:

« Teemal. Omien datakyvykkyyksien
kehittaminen

Teema 2: Markkinoinnin mittaamisen
kyvykkyyksien kehittaminen

Teema 3: Partheruuksien rakentaminen seka
uusien kohdennuskeinojen ldytaminen

Ole liikkeella hyvissa ajoin, testaa vaihtoehtoisia

kohdennusmenetelmia ja luo tietosuojavastaavan
kanssa yhteiset pelisaannot.

*  Muista etta jo talla hetkella * n. 25%
suomalaisista internet-kayttajista kayttaa
selaimia, jotka eivat tue 3rd party evasteita. /
Etenemalld jo nyt rakennat tulevaisuuden //
kyvykkyyksia & uusia silmapareja.

Pida mukana seuraava mindset:
. Ole valmis mukautumaan \
. Luo jatkuvan testaamisen kulttuuri \

. Aloita!

* Lahde: Statcounter | Browser Market Share Finland 2021
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