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hey.

Riina Ahonen Aleph

Sales Lead

hey.

Marko Multisilta

Senior Client Partner
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Kayttajists tulee S
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Snapchatih kayttajista on sita mieltg, etta

sovelluksén kayttaminen on hauskad ja saa
heidat’ tunt€maan itsensa onnelliseksi.
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'KETKA SNAPCHATIA
KAYTTAVAT SUOMESSA?




FINLAND 3

Snapchat tavoittaa Suomessa
2.3-2.4M kayttajaa/kk.

41,6% Miehial 57% Naisia

Lahes 1.9M on 18+




yttajista on yli 18-vuotiaita!

(n. 480.000) '
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Snapchatin sisaltojen kulutus

Kohderyhma: 18-35v, arvioitu kk-tavoittavuus 1.5-1.6M kayttajaa

Q Q Stories +2

+ Finland Friends
“‘# ‘ua 9 _@ )\ /
L; |
Naomi Olivia Nate Chris K P

Subscriptions

66% 99% 94%

Kavereiden Vaikuttajien Valokeila
tarinat tarinat

Tavoitat kayttajat naista osiosta: Videomainonnalla

Source: Snapchat Audience Insights tool
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Snapchatin sisaltojen

Kohderyhma: 18-35v, arvioitu kk-tavoittavuus 1.5-1.6M kayttajaa

+ Finland

kulutus

93%

Kayttaa
AR-linsseja

Tavoitat kayttajat kamerasta: AR-linsseilla
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Snapchat mainonta soveltuu eri
kampanjatavoitteisiin

TAVOITE

TUNNETTUUS

KONVERSIO

HARKINTA




Kampanjasi Snapchatissa

Kaytettavissa olevat mainosformaatit

Snap Ads Story Ads Commercials

Videomainokset - Tarinat, Tutustu ja Valokeila sisalloissa AR - Kamerassa



Tavoittavuus

2 20
D
STORY ADS SNAP ADS @
BANNERI
o
AR-LINSSI
_°J
—
COMMERCIALS
i f
Kayttamalla useampaa mainosformaattia, S;?S?Lﬁgs
kampanjasi tavoittaa kayttajat eri puolilta
sovellusta.

Sitoutuneisuus



Kampanjaesimerkki

Nain kaytat Ads Manageria




£

Esimerkki

Kampanja-aika: 3 viikkoa

Funnel Objective Campaign type KPI Targeting |Placement Budget Estimations: reach & CPM
CPM, impressions Impressions 1M
Bidded campaign . A18-35 [|Snap Ads 3000 € Reach 500 000
Frequency cap 1-2 CPM 3€
impressions / 7 days
Upper Funnel Awareness
Enaagement / Al Impressions 1.5M
Bidded campaign 999 . A18-35 |Camera/Lens FS 7000 € Reach 400 000
Playtime
o CPM 4,5€
10 000 €

Ad Recall -tutkimus

Voidaan toteuttaa, kun kampanjabudjetti on vahintaan 10k € ja kampanja-aika on yli kolme viikkoa.

Brand Lift
Measurement
-tutkimus

Voidaan toteuttaa, kun kampanjabudjetti on vahintaan 20k € and campaign time on yli 4 viikkoa.
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CASE ESIMERKIT




X case

S-market
Juhannuskampanja
L
3.42¢€ SmarKer PARAS YSTAVA
eCPM ‘

42s

AR Lens Average Playtime

0.72%

AR Lens Share Rate

HYVAA JUHANNUSTA

AR LENS
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Q CASE
Saarioinen

Klassikkopizzat

3.41€

eCPM

45s

AR Lens Average Playtime

1.78%

AR Lens Share Rate

AR LENS



Herata kohderyhmas

huomio G\

AR-mainoksilla &\ ¢ "
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Miksi AR mukaan kampanjoihin?

e RLETEN
RS s

TESTAA OMA
DIGIHYVINVOINTISI

1. Kasvattaa tavoittavuutta

2. Herattaa huomion

3. Sitouttaa kayttajan



AR soveltuu ratkaisuksi eri tavoitteisiin.

Tunnettuus Harkinta Konversio

Who wil you be this school year?
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AR-linssien
tuotantovaihtoehdot

Tuotanto itsenaisesti Alephin tuotanto
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Tuotanto itsen

Vaihtoehdot
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Start from Scratch or Choone a Templete

dlSES

Lens Web Builder
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Lens Web Builder

e Helppo
e Nopea
e Tehokas

e lImainen kayttaa
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Mika on
kesdkohteesi?

TheBest
of Both
Worlds




Nain rakennat AR-linssin

Lens Web Builder tyokalulla
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Linssituotanto ilman lisakustannuksia

avaimet kateen, kun linssimainontaan investoidaan

Simple Medium Complex
< /,000€ <10,000€ < 30,000€

datingcom




We’re here
for you!

Riina Ahonen

Sales Lead, Finland

riina.ahonen@alephholding.com

044 986 1279

jannika.alavahtola@alephholding.com

Marko Multisilta

Senior Client Partner

Jannika Alavahtola
Client Solutions Manager
marko.multisilta@alephholding.com

040 732 5212

040 676 4031

Mikael Lindberg

Client Partner

mikael.lindberg@alephholding.com
040 775 0775



mailto:jannika.alavahtola@alephholding.com
mailto:mikael.lindberg@alephholding.com
mailto:riina.ahonen@alephholding.com

Thank You
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