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Verkkomediamainonnan kehitys 2013-2014
(miljoonaa euroa)

2013 2014  muutos muutos-%
Displaymainonta 119,5 138 18,6 15,5 %
Luokiteltu verkkomainonta 33,8 33,4 -0,4 -1,2%
Hakusanamainonta
ja sahkoiset hakemistot 85,7 93,4 7,7 9,0 %
Yhteensa 239 264,8 25,8 10,8 %

Lahteet: Mediamainonnan maaran muutokset 2014, TNS Gallup, IAB Finland
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Online-mainonnan panostukset 2014
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Lahteet: Mediamainonnan maaran muutokset 2014, TNS Gallup, IAB Finland



Panostukset verkkomediatyypeittain 2014
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Lahteet: Mediamainonnan maaran muutokset 2014, TNS Gallup, IAB Finland
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Lisatietoja:

Birgitta Takala, IAB Finland, Toiminnanjohtaja
birgitta.takala@iab.fi, 040 543 9165
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