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INVESTOINNIT DIGITAALISUUTEEN
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MARKKINAN TARJOAMA MOMENTUM

BRANDI

Brands are returning to brand building, says
Google

Huawei shifts global marketing focus to long-term
brand building

Airbnb slashes spend in permanent
shift from performance marketing
to brand

Brand Building For Growth In
The Age Of Uncertainty

TAVOITTAVA & VAIKUTTAVA
MASSAMEDIA

YKSITYISYYS

Advertising’s Oldest Medium Is Primed
to Fill the Cookie Gap

Why out-of-home may be the ultimate
location-based (digital) marketing medium

What’s Old is New Again: The Return
of Contextual Targeting

Talon: tools and systems built for 00H create ways to reach
audiences at the end of the 3rd Party Cookie

KONTEKSTIN YMMARTAVAA
JOUKKOJEN ANALYTIKKAA
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KULUTTAJAKAYTTAYTYMINEN JUURI NYT

Kantar toteutti Clear Channelin toimeksiannosta tutkimuksen, jossa selvitettiin miten kuluttajat liikkuvat, kuluttavat ja
matkustavat nyt, ja miten kayttaytyminen tulee muuttumaan lahitulevaisuudessa koronan jalkeisessa maailmassa.

Miten kuvittelet kuluttamisesi
muuttuvan koronan hellitettya?

Tulen kuluttamaan aiempaa

En osaa sanoa enemman

5 %

13 %

Tulen
kuluttamaan
aiempaa
vahemman
9 %

Tulen kuluttamaan
saman verran
73 %
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MAINONNAN KONTEKSTI & ALYKKYYS

Clear Channel, Big Light, ID12926
GPS: 60.202401, 24.879952
Turunvayla / Huopalahdentie, Helsinki
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MAINONNAN KONTEKSTI & ALYKKYYS
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STATNICEREN

Clear Channel, Big Light, 1D12926
GPS: 60.202401, 24.879952
Turunvayla / Huopalahdentie, Helsinki
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MAINONNAN KONTEKSTI & ALYKKYYS

Clear Channel, Big Light, 1D12926 NN R Vil Kontaktit

GPS: 60.202401, 24.879952 7 RS Outdoor Impact
Turunvayla / Huopalahdentie, Helsinki ! VAC 70 899 / viikko

J—— g R PR T SRR RN A
ETSITKO TOI Clear zrllgli?ApugiSrﬂtlalllzngine

TAI TEKIJAA (Korostuma vrt. Suomen véaesto)

Tieliikenne
LAM-mittauspiste, vt1_Munkkiniemi (vko 16)

RS (WARY_ SN R LI AL TR TR

300000

B o000 Bolt.Works 8

% Miehet
100000 }

! 15-19v

0 L 30-49v

- < 50-74v
: F G0 « bevaien ool S (54 75-85v :
Palvelut lahella mm. L e - Peruskoulu 2
POIl-kohteisto (1500m) oAk | B i ¥ Keskiaste
A : . } Korkeakoulu
Alkot Alko Helsinki Munkkivuori Nuoret aikuiset
| | Alko Helsinki Munkkivuori RE Lapsiperhe
Alko Helsinki Pikku Huopalahti LERTLEEPN Aikuistalous
._ R-Kioskit R-Kioski Munkkivuori S e t Elskeldistalous
R-Kioski Laajalahdentie |, i = ~
R-Kioski Vihdintie 3-5 - R L Tulot alle 10k
R-Kioski Munkkiniemi 5 Y s Tulot 10-20k
R-Kioski Pikku-Huopalahti ; s Tulot20-30k
Alepat Alepa Munkkiniemi ' Tulot 30-40k
Alepa Munkkiniemen Puistotie Tulot 40-50k
Alepa Vihdintie " Tulot yli 50k

Alepa Pikku Huopalahti
Alepa Kuusitie
Urheilupuistot ~ Kivitorpankentta
Munkkiniemenkentta
Ulvilantien kentta ;
Etela-Haagan kentta P i & i - -100% -50% 100% 150%

Vuokra-asunto
Omistusasunto
Kerrostalo
Pientalo



MAINONNAN KONTEKSTI & ALYKKYYS
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OHJELMALLINEN OSTAMINEN

Livena nyt Euroopan laajuisesti!

UK
Espanja
Hollanti
Sveitsi

Suomi

LIVE Q2 LIVE H2
ltalia Ranska
Belgia Ruotsi

Irlanti
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OHJELMALLINEN OSTAMINEN
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Ohjelmallista, mutta erilaista sellaista

Online ja DOOH keskenaan erilaisia — myos toisiaan taydentavia

Yhdelta yhdelle

Vakioidut formaatit
Live analytiikka
Loputon inventaari
Pieni ruutu

Yksityinen

Konteksti: Sisaltd

Yhdelta usealle

Mallinnettu data

Rajallinen inventaari

Useita formaatteja

Iso ruutu

Konteksti;: Reaalimaailma




OHJELMALLINEN OSTAMINEN

. LANUNCHPAD °=

Ulkomainonnan ohjelmallisen ostamisen rhahdollistaja,
yhdistden mainostajat ja Clear Chgnnelin laadukkaan inventaarin
@

DSP’t esim.
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OHJELMALLINEN OSTAMINEN

'®, Clear Channel

PAD ¢

*Clear Channelin [ahestymistapa ohjelmalliseen ostamiseen

@
Useita SSP partnereita Yksityi nen Asiakaskohtaiset i
. | PP ja
Multi SSP jolla maksimoidaan markkinapaikka Kinteahintaiset
strategia Inventaarimme non-guaranteed diilit.
' saavutettavuus. (PMP)

Integroitu suunnittelu ja

Premium Laadukkaat, digitaaliset SN EUREEBIACAME  ostaminen lapi kaikkien

. . mainospinnat keskeisilla . . | h |

inventaari sijainneilla, yhteisty6 Ce%rC annel Euroopan
maldaen.
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OHJELMALLINEN OSTAMINEN

Ensimmaisessa valheessa koko

Downtown Digital -verkosto
ostettavissa ohjelmallisesti.

ETUOVI.com

27.milj, 274  Ssuurinta €

® .
OTC/vko - pintaa e kaU p un kl a mainostajakohtaisesti
: Helsinki, Espoo neuvoteltava CPM-hinta
o . Vantaa, Turku, Tampere
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. KITOS!

Jesse Jussila
Head of Product
jesse.jussila@clearchannel.fi
+358 40 5530700

clearchannel.fi
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