Creating the
future of media

Tulevaisuuden
kohdentaminen

Kontekstuaalisuus on tehokkainta
tosielamdassa
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Tarvitsemme tulevaisuuden median
rakentamiseen

rakentaa yhdessa uutta ja jakaa tietoa
kehittdd asioita "sekd-ettd” eika "joko-tai”

miettid uusia ratkaisuja itsestadnselvyyksien yli
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Kontekstuaalisuus

) Fl: [Kon-teks-tu-aa-li-suus]

Ympdriston, olosuhteiden tai yleison
tarpeesta ja kiinnostuksesta syntyvdn
merkityksen hyoédyntamistd

Mainonnan konteksti tarjoaa ihmisille
merkityksellistd informaatiota hetkessd
jossa he eivat valttdmattd edes ymmarrd
tarvitsevan sita.




» Our brains aren’t interested in
brands, what they’re interested in
is narrative and puzzles. -- By
showing moment and situationally
relevant content you’re weaving
brands into the viewers narrative
and therefore giving it the best
chance of driving future behavior.”

- Shazia Ginai, CEO, UK, Neuro-Insight

\ , .( .- -
S~



Source: The Moments of Truth study 2020, Clear Channel UK, JCDecaux UK & Posterscope

DIGITAL IN THE *Vaikuttavuus = Brain response: emotional intensity, engagement, memory encoding
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Kontekstuaalisuus
tosielamdassa

EMME SAA VIELA

PUHUA TASTA
HAMPURILAISESTA.

PALATAAN
HUOMENNA.
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ympadarist
luoma merkitys

Fyysisen
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Yhdessdkokemisen
luoma merkitys




Online ja Real World
-ympdéiristojen
yhdistamisen

luoma merkitys




A Platform for Brands
& A Platform for Good



HelsinkiMissio
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HelsinkiMissio
on poliittisesti ja uskonnollisesti sitoutumaton, maanlaagjuisesti toimiva jarjesto,
jonka missiona on vdhentdd yksindisyytta.

Me olemme olemassa, Mottomme:;

jotta jonain pdivand kukaan ei jaa yksin. Yhdessd yksindisyys voitetaan.
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Yksindisyys syo
mielta ja kehoa

Yksindisyytta voi kokea kuka tahansa, missa
kohtaa elamaa vain. Se ei katso sukupuoltq,
ikaa, tittelia tai asemaa yhteiskunnassa.

Se voi johtaa masennukseen ja arvottomuuden
kokemukseen, mutta se sairastuttaa myos
fyysisesti. Immuunipuolustus heikkenee, ja pitkddn
jatkuessaan yksindisyys nostaa jopa
aivohalvauksen ja syddninfarktin riskia.

Onkin laskettu, ettd se on elimistolle yhta

haitallista kuin 15 savuketta pdivassa. ”Tama apu on ollut
minulle hengenpelastus.”
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1. Kohderyhman

madritys

Kantar analysoi yksindisyytta kuvaavat
muuttujat Suomalaisten yksindisyys
-kyselysta.

Yksindisyytta ennustavat tekijat
liitettiin laajempaan aineistoon
(mm. Kantar Mind, Tilastokeskus).

Loydetyt korostumat: nuori,
nainen (lieva korostuma), asuu
kaupungissa, kouluttamaton,
asuu yksin, ilman puolisoa.




2. Kohdentaminen

Tunnistamme sijainnit joissa
yksindisyytta selittavat tekijct
korostuvat.




3. Ajoitus

Valitut hakusanat toimivat
kampanjan triggereina.




4. Live

Ohjelmallisesti ostettu kampanja
aktivoituu, kun valittujen
hakusanojen volyymi ylittaa
mddritetyn pisteen.

Esimerkki. Ei varsinainen kampanja-aineisto



Sosioekologiset
interventiot, eli
vaikuttaminen
ympdristoon ja
asenteisiin.
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Kontekstuaalisuus on
tehokkainta tosielamassa.
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