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TUTKIMUS & ANALYTIKKA
STRATEGIA LUOVA & MEDIA
Suomen kovinta mainonnan ja markkinoinnin ammattilaista,

yhden katon alla

Saumaton yhteisty0 ja kattavat palvelumme takaavat sinulle tehokkaan ja jatkuvasti kehittyvan
markkinoinnin. Meiltd saat markkinointi-investoinnillesi parhaan mahdollisen tuoton.






Mitattu mainonnan
vaikutus lyhyen ja
pitkan tahtaimen
lilketoimintaan
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Mihin vaikutetaan?
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Lilketoiminta-
tavoitteet

Saavuttaa
1 milj. € myyntia

Markkinoinnin
strategiset
tavoitteet

Kasvattaa harkintaa
"miehet 25-44v”
kohderyhméassa
18 prosentista
23 prosenttiin vuoden
2024 loppuun mennessa

Taktiset tavoitteet

Reach, frequency,
huomioarvo,
konversio, ROAS
jne.
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Kehen vaikutetaan?
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56 % 44 5

15-17 vuotta g

18-24 vuotta 24
25-34 vuotta 23
35-44 vuotta 20

43-54 vuotta 13

L uo vaikutus oilkeassa e b

65-74 vuotta 6

k O h d e ry h m és S é Paaryhma: 15-74-vuotias vaestd est. 3 704 000

Kohderyhma: Kategorian viikoittaiset kayttajéat est. 626 000, 17 %

Asuu vanhempien luona 13
Asuu yksin 76
Pariskunta, ei lapsia 27
Lapsiperheellinen a0
LASTEN IAT
auluikisia lapsia 12
~iikaisia lapsia 37
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Missa ja miten vaikutus luodaan?
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Vaikuta oikeissa
kohtaamispisteissa

Snapchat
Whatsapp
Instagram

Gmail

TikTok

Spotify

YouTube
Facebook
Instagram Stories
Instagram Reels
Outlook.com
Twitch

Metflix

X (ent. Twitter)
Reddit

Pinterest

Jodel

Discord

BeReal

Tinder

cebook Messenger
stagram Threads
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Miksi digimainontaan
kannattaa panostaa?
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Digimainonnan osuus on
keskimaarin 57 %
mediainvestoinneista

“AI}MAH Lahde: Kantar Media Q1/2024
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Silti digimainonta nayttaa usein talta

Mainosta ei ole tuotettu
mediapaikkaan

< Etusivulle » g

Tyypillisesti syksyn tautitilanne huippu koetaan
vasta alkutalvesta joulun tienoilla, ja myos
koronatapausten maara saattaa jatkaa
kasvuaan sinne asti.

Hannila-Handelbergin mukaan valtavaeston
suoja vakavaa koronavirustautia vastaan on
edelleen hyva.

- Korona on kiertanyt niin laajasti, etta kaikilla
lienee jo loytyvan jonkinlaista suojaa joko
aiemmista rokotuksista tai sairastetusta
infektioista.

Hannila-Handelberg huomauttaa, ettei
sairaalahoito ole merkittavasti lisaantynyt
& isfi

Mainostaja esilla vasta
lopussa

Pitka tarina, ei tekstitysta

Stadium Finland &

Sponsoroitu -
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50% mainonnan vaikuttavuudesta selittyy
medialla (mediavalinnat ja budjetti).

Toinen puoli selittyy muilla tekijoilla, kuten
luovalla sisallolla tal brandin asemalla.

“AI}MAH Lahde: Dagmarin kampanjatutkimustietopankki ja Dagmarin ROMI-benchmark



INVESTOI

SRR KANAVAOPTIMOINTIIN!
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Viisi vinkkia aineistojen optimointiin

A

Brandi nakyvaksi Kuvasuhde Videosisallot
- : i kulutettavaksi
Sisallét ohitetaan Kayttamalla Iman 24nis
digissa nopeasti. mainospaikalle ' ALEES
optimaalista S KUl
Varmista, etta jatat kuvasuhdetta, voidaan Ome? u utfe_'_[ag_n
brandistasi muistijaljen luoda mahdollisimman usein fiman aania.
nostamalla sen heti nakyva, nayton pinta- e
sisallon alkuun. alaa laajasti kayttava Lyo V|de0|.h|p ;
SiSAILS. tekstitykset, sisallyta

niihin tekstinostoja tai
suunnittele sisallot niin
etta viesti tulee
selvaksi visuaalisin
keinoin.

JAGHAR



Miten haluttu viesti valittyy?

Miten mainonta koetaan?

Muista konseptin Millaista mielikuvaa mainonta

esitestaaminen valittaE?

Miten mainonta aktivol ja lisda

kKilnnostusta?
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vikuttavuus
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Mainonta pitaa huomata,
jotta silla on vaikutus.
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Voittajia ovat ne, joilla on parhaat
Kyvykkyydet mitata markkinoinnin
tuloksellisuutta.
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Attention
aCPM

Operatiivinen mittaristo Viewability Engagement

o . vCPM
kertoo digimainonnalle
altistumisesta

View Rate Completion
Rate
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Kampanjatutkimus

selvittaa kampanjan
toimivuuden
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Top-of-Mind

Brand Tracking
selvittad markkinoinnin
vaikutuksen brandin pitkan
alkavalin kehitykseen

Mielikuva
brandista
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ROMI-mallinnus

mittaa markkinoinnin
vaikutuksen myyntiin

Hyoty avattuna Asiakkaiden saavuttamia tuloksia

Mallinnus kertoo markkinoinnin
toimenpiteiden vaikutuksen

liiketoimintaan.

Toimenpiteiden tehokkuuden
vertailtavuus mahdollistaa
markkinointi-investointien

optimoinnin.

Parempi

9B 3 O% markkinoinnin

tehokkuus

Keskimaarainen tulos Dagmarin
asiakkailleen tekemissa jatkuvissa
myynnin mallinnuksissa
ensimmaisen vuoden aikana.

Myynnin driverit

Media B
17 %

Media A
21 %

ROMI
2,5

1,6

Baseline
62 %

Media A Media B

Median tuottama lisamyynti

ROMI =

Mediainvestoinnit



Mita tietoa kontribuutiomallinnuksella saadaan?

« Mallinnus tunnistaa ja arvottaa digitaalisten kampanjoiden ja
mediakanavien todellisen vaikutuksen verkkomyyntiin.

. Kontribuutiomallinnus kuvaa mainonnan vaikutuksia konversioihin
huomattavan paljon paremmin kuin perinteinen last click —mittaus.

« Viimeisen kosketuspisteen vaikutus myyntiin on pienempi, koska
kontribuutiomallinnus huomioi tilastollisen mallin avulla myyntiin
vaikuttavat tekijat koko konversiopolun varrelta.

Kontribuutiomallinnus

mittaa digitaalisen mainonnan (z |
tehokkuuden ilman kolmannen . /.\ o el 2 .
osapuolen evasteita L S l“\ Last clk
| 4

'i' | @ % Kontribuutiomallinnus
“AHMAH Y: a+bX+e I



The Long and the
Short of It

Balancing Short and Long-Term Marketing Stfa!egies Brand bu ild ing
Les Binet, Head of Effectiveness, adam&eve DDB
Potor Fild, Marketing Gonultant Long-term sales growth

Sales activation
Short-term sales uplift
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-EmEmEmEEE S E. 9 Short-term effects dominate (c. six months)

Time

Lahde: Les Binet and Peter Field, Media in Focus: Marketing Effectiveness in the Digital Era, IPA
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Sales activation Brand building
Short-term sales uplifts Long-term sales growth

N

Sales lift
over base

12 kuukautta = 1 tilikausi
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Reseptl valkuttavampaan
digimainontaan
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Strategia
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Kiitos!
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