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Digiaalinen mediakaytto
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Kantar: Worldwide industry expertlse

» Team of experts working across a widée
range of disciplines from innovation,
branding, media and creative to
commerce and customer experience

« 30 000 experts globally, 80 experts
locally
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Mediakaytto — tavoittavuus,
trendit, rahankaytto

Suomi vs. muu maailma
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Medioiden tavoittavuus Suomessa
Some ykkosena, suoratoistopalveluilla suurin kas

4 viimeisen vuoden tarkastelussa

Muutosprosentti ;

Sosiaalinen media
Lineaarinen tv

Painetut lehdet

Digilehdet

Videopalvelut

SVOD

Lahde: Kantar Mind 2016-2019 / peitto-%, vaestd 15-74 v.
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Kantar: Media trends 2020

12 mediatrendia ja ennustetta vuodelle 2020

\EA‘
Streaming wars N Turning up the Volume
A : ‘\&;‘ .
The battle of the streammg p|atforms i "3.;:“ W|II newer audio channels go malnstream in
heats up AR R | 20207 ok |
UK (SVOD paying customers): \ ‘Smart speakers, voice |
\21\5 : & ‘
" Mediertrends 2020 raportin voi ladata taaita:
Lahde: Kantar 4 ‘ / 4 ' | ;;.\*_\\\'“
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https://kantar.turtl.co/story/mediapredictions

Rahankaytto "medioihin” on yli 1400 euroa vuodessa
Matkapuhelinliittymat ja laajakaista vievat yli puolet kakusta

Kuluttajien rahankayttoé medioihin X Muutosprésentti rahankaytto 2016-2019
vuodessa / medioiden osuus, % '
‘ Matkapuhelinliittymat

| Laajakaista/tietoliikenne
= Maksu-tv' -

u Palrfetut sanomalehdet
Matkapuhelin-

” . m Operaatt. tv-ja vuhdepalvelut
liittymat

u Suora‘tmsto-, tilausvideo
m Painetut aikakauslehdet

" m Musiikin suoratoisto
- mDigi sanomalehdet
m Elokuvateatterit
m Digi aikakauslehdet

-

Lahde: Kantar Mind 2016- 2019{/ vaestd 15-74 v.. \
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Ajankaytto netissa kasvaa mobiililaitteilla

Alypuhelimen kiyttd kovassa kasvussa, tabletin kasvu pysahtynyt

Ajankaytto netissa eri laitteilla 2016-2019
98 104
82
59

xw/

Y2016 Y2017 | Y2018 T H12019

Ajankaytto tabletilla Ajankaytto tietokoneella/
ei ole muuttunut kannettavalla&n
pienessi laskussa



Suomi vs. muu maailma
Suomalaiset ovat digi-varovaisia

66 %

60 %

suomalaisista kokee, etta sosiaalisessa
mediassa esitettava brandisisalto ei ole
relevanttia hellle

mm) Muu maailma 32 % 61 %
‘o”ialaisista vastustaa
nlinessa tapahtuvaa
lonitorointia, vaikka se
elpottaisi heidan
lamaansa

suomalaisista pitaa suurinta osaa
sosiaalisessa mediassa olevasta
informaatiosta epaluotettavana

mmm) Muu maailma 35 %

/ population
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Perinteinen media vs. digitaalinen media
Suomessa ajankaytto kallistuu viela perinteisen median puolelle

Koko Pohjois- ja Lansi-
MEENINE] Eurooppa Suomi

Perinteinen
media*

64% B56% 49 %

*Ajankayttdo medioiden parissa. Perinteinen media = tv, radio, printti 'perinteisell@’ tavalla seurattuna. Digitaalinen media = mediakaytto digitaalisilla valineilla.
Source: Kantar Connected Life 2018 / population 16-65 y.
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Ajankaytto medioihin eri laitteilla
Suomi kuuluu edelleen kv-vertailussa enemman PC-keskeiselle puolelle

Mobile only Multi-device mobile centric B'orderllne

—

« Myanmar

* Indonedia

« Thailand

« Kenya -~
~+ Nigeria " -~
« South Afrlca
« India

Phu+pb|ne$

/S’rl Lanka - ;

#Mongolia

".’I - Viétnam
. » Turkey
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Multi-device PC centrjc
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China . Hungary « Austalia .

Brazil - Poland -~ - ¢ Ukraine . .-
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USA Source: Kantar Connected Life 2018 / population 16-65 y.
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Marianne.lindholm@kantar.com
040 553 6895



