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DIGIMARKKINAN MUUTOSVOIMAT IAB:N PAINOPISTEET 2024

VASTUULLINEN DIGIMAINONTA
a /s

DATA JA TULOKSELLISUUS JA
Evisteiden Tarkentuva Muuttuvat KOHDENTAMINEN MITTAAMINEN

poistuminen  lainsdddanto Epavarmuus  Tekodly asiakaspolut

UNIIKKI YHTEISTYOKUMPPANI
TUOMME IHMISET JA YRITYKSET YHTEEN EDISTAMAAN DIGIMARKKINAN HYVINVOINTIA
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NAKYVYYS ASIANTUNTHUUS OSAAMINEN MARKKINATIETO VAIKUTTAMINEN

Huomioimme, kasittelemme ja tuomme ratkaisuja kaikkein suurimpiin markkinoinnin haasteisiin
Naytamme minkalainen digimarkkinointi toimii
Katsomme tulevaisuuteen ja autamme yrityksia seka ihmisia valmistautumaan 5
Euroopassa IAB toimii 29 maassa ja maailmanlaajuisesti IAB-perheeseen kuuluu lahes 70 maata. |ﬂb :
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ulkomainonnan mainostuloista

kaytetaan

esim. julkissektorille maksetut vuokrat, infrastruktuurin (kuten
bussikatosten) asennus ja yllapito

PwC Ulkomainonnan vaikutukset Suomessa 2022 -selvitys (PwC Suomi) .



Digitaalisen ulkomainonnan edelldakavija

Suomen, PK-seudun ja Helsingin laajin digitaalisten mainospintojen (45”-176 m2?) verkosto
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Kokonaisluvuissa ei ole mukana alle 45” nayttoja
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Kun ihmiset altistuvat mainonnalle sellaisella
mainosmuodolla, johon heilla on positiivinen suhde,
vaikutus mainostavalle brandille on 7-kertainen
verrattuna tilanteeseen, jossa mainosmuoto ei ole

mielekas.

- Kantar Insights (perustuu yli 100:n tutkimukseen)



Kuluttajien tunnetilat eri ymparistoissa:
Suomalainen tutkimus

Negatiiviset tunnetilat (%) Positiiviset tunnetilat (%)

Helsinki-Vantaan lentoasema _ . -
Helsingin satamaterminaalit _ -
Maantie taajaman ulkopuolella - - _ -
Kauppakeskus -. - -

Keskusta - I ] ]

Junan laituri-alue - - - -
Supermarket -- . .
Lahikauppa .- - .

Metron laituri-alue - - - .
Bussipysa ] [ ] i

B Avomielinen M Onnellinen Kiinn ostunut B Rentoutunut lloinen/h wantuulinen B Innostunut Vésynyt W Tylsa Suru llinen/on neton W Jannittynyt/ stres saantunut = Arsyyntynyt Ahdistunut

Lahde: Kantar Finland. Ulkomainonnan ymparistot ja tunnetilat, elokuu 2024 (Kantar Kanava, kohderyhméa 18+ v. suomalaiset, n=1011)

Kysymys: “Milld seuraavista vaihtoehdoista kuvailisit tunnetilaasi useimmilla kerroilla, kun ........ ” (useampi vastaus mahdollinen)



PAIKANPAALLA
» Kiitos kun esitatte puhujille kysymyksia slidon kautta (koodi: #689 028).

STRIIMISSA

« Ala huoli ndkymisesta tai kuulumisesta, kaikki osallistujat ovat aanettomia ja nakymattomia.

« Striimin katselijat voivat esittaa chatin kautta kysymvyksia tai kommentteja puhuijille.
* Jos tulee teknisia ongelmia, voit kokeilla sivun paivittamista uudelleen.
* Jos sinulle tulee yllattavia ongelmia, voit laittaa viestia toimisto(@iab.fi

KAIKILLE
 Tilaisuuden tallenne ja palautekysely tulee jalkikateen sahkopostiinne.
 Kaikkiin kysymyksiin pyritaan vastaamaan puhujaslottien valissa tai chatissa.

* Pidetaan chatti/slido kuumana. ,','
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13:30 Tervetuloa - Pasi Raassina | IAB Finland & Nina Myllyharju | Clear Channel

13:45 Yhdista reaalimaailma ja digimainonta ohjelmallisesti - maksimoi markkinoinnin vaikuttavuus ja teho -
Tuomas Kurki | Clear Channel & Antti Ujainen | NORR3

14:00 Miten digimainonnasta tehdaan vaikuttavampaa? - llari Ahtola | Dagmar

14:15 Rakenna vaikuttavuutta TV-ruudulla hyodyntaen uutta teknologiaa ja mitattavuutta - Aleksi Ylitalo | RTL
AdAlliance & Aki Ronkainen | RTL AdAlliance

14:30 Kun ostaja ja myyja ymmartavat toisiaan: Tehokkaan kommunikaation vaikuttavuus - Ville Rantanen | Kuuki
14:45 Miksi vahvat ja merkityksellisemmat brandit hyotyvat enemman mainonnasta? - Teemu Suutari | OMD

15:00 Keynote: Harnessing the Power of Programmatic DOOH to drive Impact in a Digital World - Dominic Dunne
| Clear Channel

15:20 Loppusanat - Pasi Raassina | IAB Finland & Nina Myllyharju | Clear Channel

15:30 Afterwork
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Mita on vaikuttava mainonta?

? Herattaa huomion
Q Aktivoi: tunne tai toiminta

Tuo myyntiq, lyhyt ja pitka
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Yhdista reaalimaailma ja digimainonta
ohjelmallisesti - maksimoi markkinoinnin
vaikuttavuus ja teho
Tuomas Kurki | Clear Channel &
Antti Ujainen | NORR3

Slido: #689028
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Slido: #689028

Miten digimainonnasta tehdaan

VENL (A EVETEEY | ab
llari Ahtola | Dagmar
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Slido: #689028

Rakenna vaikuttavuutta TV-ruudulla hyodyntaen
uutta teknologiaa ja mitattavuutta
Aleksi Ylitalo | RTL AdAlliance & | ab :
Aki Ronkainen | RTL AdAlliance
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Kun ostaja ja myyja ymmartavat toisiaan: V
Tehokkaan kommunikaation vaikuttavuus I ab
Ville Rantanen | Kuuki

'@, Clear Channel



Slido: #689028

Miksi vahvat ja merkityksellisemmat brandit
hyotyvat enemman mainonnasta?
Teemu Suutari | OMD |ab
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Keynote: Harnessing the Power of Programmatic
DOOH to drive Impact in a Digital World
Dominic Dunne | Clear Channel
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b

'@, Clear Channel



X
¢

Attention! Huomio ratkaisee
\Webinaari 09.10 klo 09:00 — 11:00

IAB Tietoisku

Webinaari 25.09 klo 09:00 — 10:00

Digimarkkinapulssi, attention maaritys suomen
kielella, digiaudion ostajan opas

Kiitos kun vastaatte
taman tapahtuman
palautekyselyyn
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