Mediamainonnan maara kasvoi +0,1 %
vuoden toisella kvartaalilla

Vuoden toisella kvartaalilla investoinnit mediamainontaan olivat noin
323 milj. €. Mediamainonnan maara kasvoi +0,1 % vuoden 2024
vastaavaan aikaan verrattuna.

Mainonnan maara kasvoi kaupunki- ja noutolehdissa,
verkkomediassa ja ulkomainonnassa. Muissa mediaryhmissa
mainonnan maara oli laskussa.

Tarkasteltaessa vain Kantar Median kuukausittaisessa seurannassa
olevia medioita, toimialoista mainontaansa lisasivat eniten oljy- ja
energiayhtiot, telepalvelut, lagkkeet seka finanssiala.

Suurimmat mainostajat vuoden toisella kvartaalilla olivat
K-Citymarket, Veikkaus, Lidl, Prisma, K-Supermarket, DNA, S-
Market, OP, Tokmanni ja K-Rauta.
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mediamainonnan maarasta kvartaaleitt

Katsaus perustuu Kantar Median . aajempaan
otokseen. Tiedot perustuvat KantarMedian SIttalsessa
seurannassa olevien medioiden seka |AB EIr JLuJJ n selvittamaan 'some-
Jja'hakumainonnan maaraan.

Lukujen laskennassa on kaytetty vertailukelpoistaimediavalikoimaa.
Medialuettelon loydat Kantar Median nettisivustolta
hitpsi//www.kantarmedia.com/suomi/mediamainonta=jazinvesioinnit
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Mediaryhmien osuudet ja muutokset Q2/2025

Luvut perustuvat Kantar Median kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan seké IAB Finlandin kerddmé&éan some- ja hakumainonnan mééaréén.

Sanomalehdet: painettu (-0,4 %)
Kaupunki- ja noutolehdet:
painettu (+10 %)
Aikakauslehdet:
painettu (-10 %)

Ulkomainonta (+2 %)
Elokuva (-39 %)

Televisio (-2 %)

323 milj. €

Radio (-3 %)
Verkkomedia
(+1 %)

Mediamainonnan jakautuminen mediaryhmajaolla, jossa digitaalinen

mainonta on esitetty omana mediaryhmanaan.

Sanoma- ja
Ulkomainonta (+2 %) kaupunkilehdet:
Elokuva (-39 %) painettu ja

digitaalinen (+3 %)
Hakumainonta
(+1 %) LReLA

Aikakauslehdet:
painettu ja
digitaalinen (-9 %)

Mediaryhmat
sisaltaen
digitaalisen
osuuden

Sosiaalinen media TV+Digi (-1 %)

(+3 %)

Muut verkkomediat (-0,1 %)

Luokitellut verkkomediat (-10 %)  Radio+Digi (-3 %)

Mediamainonnan jakautuminen mediaryhmajaolla, jossa digitaalinen

mainonta on sisallytetty eri mediaryhmiin.
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Verkkomainonta Q2/2025

Luvut perustuvat Kantar Median kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan seké IAB Finlandin kerédmé&éan some- ja hakumainonnan mééréén.

Mainosmuotojen osuudet verkkomainonnasta
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Q2/2025
wie Ve
Mainonta sosiaalisessa mediassa* 59,2 3,1 %
Hakumainonta** 59,8 1,4 %
Display 35,3 1,6 %
Outstream video 1,3 457 %
Instream video 11,6 3,7 %
Luokiteltu 10,9 -115%
Muu mainosmuoto 1,4 -3,9 %
Verkkomainonta yhteensa 179,4 1,4 %

* sis. Facebook, Instagram, YouTube, X, LinkedIn, Snapchat, TikTok
** gis. Google ja bing

Verkkomainonnan maltillisessa kasvussa

Verkkomainonnan maara vuoden 2025 toisella kvartaalilla oli
noin 179 miljoonaa euroa. Vuoden 2024 vastaavaan
kvartaaliin verrattuna digimainonnan maara nousi +1,4
prosenttia. Verkkomainonnan osuus

kaikesta mediamainonnasta oli Q2/2025 aikana +56 %.

”Suomen markkina laahaa edelleen merkittavasti Euroopan
keskiarvon perassa. Euroopassa digimainonnan osuus
mediamarkkinasta oli vuonna 2024 perati 67 %. Ensimmaiseen
kvartaaliin verrattuna digitaalisen mainonnan osuudessa
Suomessa ei tapahtunut merkittavaa muutosta. Markkina on
edelleen hiljainen ja toimijat varovaisia. Suomessa kaivataan nyt
rohkeutta digimainonnan investointeihin”, IAB Finlandin
toiminnanjohtaja Anni Lintula kommentoi.
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Mediamainonnan muutos kvartaaleittain 2016-2025

Luvut perustuvat Kantar Median kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan, some- ja hakumainonta eivét sisélly lukuihin.

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
42,8
7,37.67,0
1,10,2 0 2,106 |[1.2
—————— -
1,312 B N -0,9-0,7. -1,1
’ 66 -606344-59" 6034

-38,2
% |Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q41Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4Q1Q2Q3Q4

Tarkasteltaessa mainontaa vain Kantarin kuukausittaisessa seurannassa olevissa medioissa, mainonnan maara vuoden toisella kvartaalilla oli

noin 204 milj. €. Mainonnan maara laski —1,1 % suhteessa vuoden 2024 huhti-kesakuuhun.
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Mainonnan muutokset toimialoittain ja suurimmat mainostajat Q2/2025

Luvut perustuvat Kantar Median kuukausittaiseen mediamainonnan seurantaan, some- ja hakumainonta eivét sisélly lukuihin.

Mediamainonnan muutokset toimialoittain | Q2/2025 vs.

Q2/2024

BOTTOM

Muutos-%
Oljy- ja energiayhti6t +39,2
Telepalvelut +3,5
Laakkeet +2,0
Finanssiala +1,8
Kosmetiikka -21,8
Rakennusala -8,8
Pukeutuminen -8,4
Moottoriajoneuvot -7,3

Suurimmat mainostajat mediaryhmittdin | Q2/2025

Kaikki mediat
yhteensa

K-Citymarket
Veikkaus
Lidl

Prisma

K-Supermarket

DNA
S-Market
OP
Tokmanni

K-Rauta

Sanoma- ja
kaupunkilehdet

K-Citymarket
Tokmanni

K-Supermarket

Prisma
K-Rauta

Radio
Veikkaus
Puuilo
Motonet

Elisa

Orion Pharma

Aikakauslehdet

Orion Pharma
Sabora Pharma

Calcus.com

Interbrands
wine&spirits

Suomalainen
kirjakauppa

Verkkomedia
K-Citymarket
Veikkaus

OoP

DNA

Lidl

Televisio

Lidl
Veikkaus

S-Market

Prisma
lkea

Ulkomainonta
Unilever Finland
Valio

Alepa

Finnair

Lidl
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