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DIGIMARKKINAN MUUTOSVOIMAT PAINOPISTEET 2024

VASTUULLINEN DIGIMAINONTA

’ DATA JA TULOKSELLISUUS JA
E\.lﬁsteiflen T_ark_gpt_t_lva" Epavarmuus Tekoaly Muuttuvat KOHDENTAMINEN MITTAAMINEN
poistuminen lainsaadanto asiakaspolut

TUOMME IHMISET JA YRITYKSET YHTEEN EDISTAMAAN DIGIMARKKINAN HYVINVOINTIA
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NAKYVYYS ASIANTUNTIJUUS OSAAMINEN MARKKINATIETO VAIKUTTAMINEN
Huomioimme, kasittelemme ja tuomme ratkaisuja kaikkein suurimpiin markkinoijan haasteisiin.
Naytamme minkalainen digimarkkinointi toimii.
Katsomme tulevaisuuteen ja autamme yrityksia seka ihmisia valmistautumaan. b %
Euroopassa IAB toimii 29 maassa ja maailmanlaajuisesti IAB-perheeseen kuuluu lahes 70 maata. Ia 3



WEBINAARIN KAYTTAYTYMISSAANNOT

« Ala huoli, kaikki osallistujat ovat a3nettomia ja nakymattomia.
* \Voit esittaa chatin kautta kysymyksia tai kommentteja puhuijille.
 Kaikkiin kysymyksiin pyritaan vastaamaan lopun Q&A:n aikana

 Pidetaan chatti kuumana (¥

* Jos striimissa tulee teknisia ongelmia, voit kokeilla sivun paivittamista uudelleen. Mikali tama ei auta, voit laittaa
viestia toimisto@iab.fi

 Tilaisuuden tallenne ja palautekysely tulee jalkikateen sahkopostiin.
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9.00 Retail Media Suomessa & maailmalla — Mira Vaurula | IAB Finland & Nina Honkanen | Kesko K Retail Media
9.15 Keskon K Retail Media - tavoitteena Euroopan paras retail media - Armi Slotte | Kesko K Retail Media

9.30 Kuinka viedaan brandillinen tekeminen monikanavaiseksi kokonaisuudeksi hyodyntaen retail median ainutlaatuisia
mahdollisuuksia? Case: Cittari hoitaa — Hanne Ylonen | Kesko

9.45 Retail media — lyomaton kanava ostohetkeen ja tehokas keino ostopolun kaikissa vaiheisissa
— Hannele Jauhiainen & Nina Honkanen | Kesko K Retail Media

10.00 Q&A
10.15 Webinaari paattyy
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MITA RETAIL MEDIA SINULLE TARKOITTAA

vahlttalskauppa oot

VETKKOKauppa

kanavat® mobiilisovellusostohetki

malinonta

some kohderyhma

dlgltaallsuu
da a myymal mahdollisuus

dlglnaytot

Retail Media Suomen tilannekatsaus, 03/2024



RETAIL MEDIAN MAARITELMA

iab

Retail medialla tarkoitetaan vahittaiskaupan
seka kauppapaikkojen monikanavaisia
mainosymparistoja ja niihin ohjaavia kanavia.

[ LINAN

Retail Media

Retail media sisaltaa seka online- etta offline |_ i
-kohtaamispisteita kuluttajan koko = . |
asiakaspolun varrella aina tunnettuuden ] Ensimmaisen osapuolen Kolmannen osapuolen
. L . vy kanavat kanavat
luomisesta, aktivoimiseen ja ostopaatokseen |
vaikuttamiseen. Retail median vahvuus on I |
yhdistaa kuluttajat seka brandit ostohetkella. | Sosiaalisen median
I f ] kanavat
| Kotimaiset julkaisijat
I~ I Online-kanavat Offline-kanavat Muut mediat
Verkkokaupat: Verkkosivut: Applikaatiot: mw“l'JaiFitaalinm dlamarkkinointi: Suoramarkkinointi:
alamarkkinointi: Asiakaslehdet
Hakulistaus Sisaltomarkkinointi Display Naytejakelu Email
Tuotelistaus Tuote-edut Digiscreenit Point of sale SMS
Display Vinkit Audio Hyllynpaadyt Push
Sisaltomarkkinointi Kupongit
Kirjesuora
Tele
Uutiskirjeet
Retail Media verkosto
—

*Kuvassa mainitut yksittaiset kanavat ovat esimerkkeja

Retail Media Suomen tilannekatsaus, 03/2024
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Retail Median kasvu Euroopassa melkein 4 kertainen kuin koko markkina

Total Ad Market Retail Media

6.1%

b

ecurope



Retail Median odotetaan kasvavan 31 miljardiin euroon 2028 mennessa idb

ecurope

2021

2022

Europe: Retail Media Ad Spend (€m)

2023

Mid-Term Outlook

2024

2025

22,328

2026

Long-Term Outlook

2027 2028



Kuluttajan tavoittaminen oston
hetkella koetaan selkeasti
kiinnostavimmaksi.

Mainostajat ja toimistot
hakevat tukea kuluttajan
ostopolun loppupaahan.

Retail Media Suomen tilannekatsaus, 03/2024

Retail median ratkaisuja voi hyodyntaa moniin erilaisiin
asiakastarpeisiin. Mitka kolme seuraavista asiakastarpeista
koet kiinnostavimmiksi?

Olla Iahella oston hetkia
78%

Nakyvyyden kasvattaminen kaupan digitaalisissa kanavissa =

Tuotelanseeraus
52%

Nakyvyyden kasvattaminen kaupan fyysisissa kanavissa 39

Kasvattaa konversioita
35%

Jokin muu, mika
13%

Brandiuskollisuuden kasvattaminen

13%

Laajentuminen uusiin kategorioihin L

0%

Aktivoida alennuskuponkeja o
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Toimisto M Mainostaja i I
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Aiotko hyodyntaa tyossasi Retail mediaa tulevaisuudessa...

70%
60% e
Suurin osa vastaajista S0
sanoo hyodyntavansa
Retail mediaa enemman
. 40%
tulevaisuudessa. O
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Selvasti nykyista Jonkin verran Yhta paljon kuin Jonkin verran Selvasti nykyista En osaasanoa

EININED nykyista enemman tallahetkella  nykyista vahemman vahemman

Mainostaja M Toimisto
Retail Media Suomen tilannekatsaus, 03/2024 Ia
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